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Obaly pro kategorii Mléko

Neékdo to rad mléecéne
Sir. 18

Pfimy vstup na nas web:
www.svetbaleni.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni

Odvazni
zakaznici
oceni
odvaziny
design obalu

Jak se vyviji sortiment
Jprivatek” a lisi se mezi
Jjednotlivymi trhy?

Ma design obalu vliv na
Uspéch v onlinu? Svét
balenimluvil s Petrem
Chvojkou, ktery se v Roh-
lik Group stara o projekt
privatnich znacek.

r’

Multipacky
poskytuji
spotrebiteli
pohodli
iodolnost

Multipack baleni ndpojd
patfinejenom k 1étu, kdy
hodné pijeme. Vicepro-
dukénibalenivjednom
si oblibili pfedeviim
pivaria producentineal-
koholickych napojd, bez
ohledu na format, kon-
strukcii pocet jednotek
v obalu.

Zname
nejlepsi
obaly
letosniho

Obalovy institut Syba
vyhlasoval i letos nej-
lepsiobaly, které se za
poslednirok objevily na
¢eském nebo sloven-
ském trhu. Jaké oba-
lové exponaty ziskaly

: 42|

Procse
vyplati vyuzit
profesionalni
copacking
Copackingje sluzba,
kterou uzivateldm
zrlznych odvétvi
poskytuje tretistrana,
které je k tomuto Ucelu
vybavena vhodnymi
technologiemi, prostory

i persondlem. Tento
Jbaliciservis” je obliben

predevsim mezi
38)
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nabizime vyrobu etiket
Linerless

INOVACE

umoznuje novou
konstrukci etiket

EKONOMICKY

snizuje provozni naklady

UDRZITELNE

nezanechdva odpad
a snizuje uhlikovou stopu

Label design, a.s.
Sobinskd 185, 252 19 Chrastany

E-mail: info@label-design.cz

ig(,(, Tel.: +420 257 894 111
www.label-design.cz
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O MLEKU AFORME, KTERA
Ve Vv Ve
VITEZI NAD OBSAH EM_|
V Ucetnictvi, pravy, literature a uméni obecné ¢i filosofii se Casto uplatriuje
princip ,obsah pfed formou”. Obalovy prlimysl jej tak trochu ota&i. Obaly
(forma) definuji obsah (vyrobek), jenZ ovliviiuje nade vnimani produktd, které

denné pouzivame. Ackoli se zd3, Ze obal slouZijen k ochrané a prepraveé produktu,

jeho vyznam jde za hranice téchto funkci. Obal mdze byt komunika&nim nastrojem,
ktery formuje nas dojem o kvalité, autenticité, ¢i dokonce samotné podstaté toho, co
v sobé& ukryva. V nékterych pfipadech mdze byt obal tim, co produkt skute¢né definuje.
Forma pak témér vitézi nad obsahem.

Podivejme se na pfiklad vSem dobie zndmy — mléko, kterému se vénuje hlavnitéma
tohoto vydani. V minulosti bylo ,stad&eno” a pfepravovano v dfevénych sudech
a pozdéji kovovych bandaskach. Ty pak prestaly vyhovovat rychle rostouct
poptévce a zvydujicim se narokdm na hygienu. Na scénu vstoupily sklenéné
lahve - elegantni, prlihledné nadoby, které dovolily spotrebiteldm vidét Cistotu

a kvalitu mléka jesté pred otevienim.

B&hem socialismu v Ceskoslovensku nastoupily plastové pytliky a opét

se na dlouho staly synonymem mléka (vedle toho se prodéavalo mléko i ve

skle a plastovych lahvich). Ostatné do dneska se oznaceni ,mliko” pouziva pro

pasy, které vymezuji amatérské sportovni trati a pro néz se v minulosti skute¢né
nasazovaly plastové pytliky na mléko, resp. nekone&né pruhy, z nichz se vyrabély. Obal se
stal symbolem doby - prakticky, funk&ni, bez zbytec¢ného luxusu, pro nékteré spotrebitele
byl symbolem nesnesitelného pozdniho socialismu.

Po sametové revoluci doslo k dal$i dramatické zméné. Trh se oteviel novym technologiim
a obalovym formatlm. Napojové kartony, PET lahve, sklenéné lahve, plastové kanystry
- to v&e se objevilo na pultech obchodd. Kazdy typ obalu pfitom v sobé nese specifickou
informaci a uréuje, jak vnimame samotny produkt. PET lahve nabizeji pohodinou
prenositelnost, sklenéné lahve se vraceji s novou eleganci a kartonové obaly zdGraziuji
ekologické a praktické aspekty. Dokonce i plastové kanystry, ur¢ené pro velkoobjemové
spotiebitele, ukazuji na specifické potieby a preference zékaznikd.

Obal nenijen nepostradatelnym prostfedkem pro uchovavania prepravu vyrobkd, ale ¢asto
definuje nasi zkusenost a vztah k samotnému produktu. Jak se obaly vyvijely, vyvijel se i nas
pohled na mléko - od pfirodniho produktu uchovavaného ve dreveé pres kfehkou a Cistou
komoditu ve skle az po moderni, rychle dostupny népoj v rznych formatech. Mazeme si tak
poloZit otdzku - kde konci mléko a kde zaciné obal?

Stanislav D. Bren
Séfredaktor

@ stanislav.bren@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni

[EligzE . P
=iy Vice informaci o spole¢nosti
& ATOZ Group najdete na atoz.cz

Kazdé dva tydny obdrzite vybrané
novinky ze s(S)véta baleni.
Registrujte se k odbéru

na www.atozregistrace.cz
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ROZHOVORCZ

Odvéazni zakaznici oceni
odvéazny design obalu

OBOROVE BALENI

Nékdo to rad mlééné

)\ OBALY A DESIGN
Napojové multipacky

poskytuji spotrebiteli
pohodliiodolnost

TISK A ZNACENI

Snimani 2D kadU
na pokladnach se blizi
—

ROZHOVOR SK
Obal musi byt taky dobry
ako sklo vo vnutri

ROZHOVOR

v s s s Technologie a udrzitelnost
VZDELAVANI redefinuji obalovy trh
Zodpoveédnost v logistice neni
jen zelenost. Leto$ni Eastlog pritahl S
historicky nejvyssi ndvstévnost ’

/ JAK VYBRAT

Proc se vyplati vyuzit
\ profesionalni copacking
= e TECHNOLOGIE \O .
— Unifikace a kvalita obalQ:

zakladni predpoklady
pro Uspésnou automatizaci

UDALOST

e Program 12. ro¢niku obalového 7\

,. [ y .;_ ;r i kongresu OBALKO je odhalen
] Ul Nl

- =
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CESKY A SLOVENSKY OBALOVY KONGRES

Zveme vas na udalost roku pro c¢esky
a slovensky obalovy trh, tentokrat
s hlavnim tématem...

Obalova magie

Obalovy byznys je pod tlakem. Vyrobei nebo plni¢i obalt éeli kritice, Ze jsou zbyteéné,
predstavuji velkou zatéz pro zivotni prostiedi a Zze bychom se snad mohli vydat uplné
bezobalovou cestou. Nazor je to kratkozraky, protoze nebere v ivahu
které kvalitni a dobre navrzené obaly vykouzli. Chrani produkt, prodluzuji zivotnost,
prodavaji vyrobek, informuji spotrebitele o tom, co je uvnitr a jak to pouzivat, umoznuji
manipulaci a efektivni dopravu z bodu A do bodu B. V tomto sméru ma obal docela jisté
Pripojte se k nam na 12. kongresu o obalech OBALKO, ktery se kona
17.-18. Fijna 2024, a pomozte nam odhalit




Aq;“’\\""\“w

. Praga¥
OBALK® ™

CESKY A SLOVENSKY OBALOVY KONGRES

17. rijna — celodenni konferenéni program
9.00-12.30: Dopoledni blok na téma Obalova magie

LETEM .
OBALOVYM SVETEM

Paul Jenkins je vykonny feditel spolecnosti
ThePackHub, predni poradenské spolecnosti

v oblasti inovaci oballi, kterd je proslula svymi
odbornymi znalostmi a zkuSenostmi z oboru.
Na kongresu OBALKO vezme Ucastniky na
informativni ,,prochazku“ po nejnovéjsich
inovacich v oblasti baleni z celého svéta.
Zjistime, které znacky a maloobchodnici

stoji v Cele kreativnich feSeni v packagingu

a ponofime se do aktualnich globalnich trendd.

kouzelnika Tomasiana,

MAGIE, KTERA
PREKRACUJE HRANICE

LetoSni hlavni téma
kongresu OBALKO je
Obalova magie. NezZ se
pustime do celodenni
prohlidky kouzelnych oball,

& Uvedeme vas do magicke Pfednasejici také zdirazni, jak udrZitelnost
't: nalady. Zazijete show, ktera pohani tyto inovace a jak se stava Gstfednim bodem kazdého nového
| vam otevre mys| a ukaze, ze vyvoje v odvétvi. Zvitni pozornost bude vénovéana tomu, jak technologie
A v obalvovgm svete neni nic méni trh s obaly a jak UspéSné implementovat nové obalové strategie.
nemozne. Uastnici tak ziskaji cenné poznatky o budoucnosti baleni a objevi, jak
KOUZELNIK mohou tyto inovace pozitivné ovlivnit jejich podnikani a pomoci dosahnout
TOMASIANO udrZzitelnych cild.
PAUL JENKINS, THEPACKHUB
TRENDY V OBALECH PANELOVA DISKUZE:

POHLEDEM SPOTREBITELE

- Dobry obal podporuie zisk. Spatny naopak
znehodnocuie finalni vysledek. Podle Ipsos R&D
rozdil mezi dobrym a Spatnym obalem muize
ovlivnit prodejni potencial az 0 70 %. Co od

obalu ocekava spotiebitel? A jak vnima aktualni
trendy v obalovém prlimyslu — nové materidly, inkluzivni design,
smart packaging? A co udrZitelnost obal(i? Je pro spottebitele
zhyteCnosti, nebo hodnotou, za kterou je dokonce ochoten priplatit?

MIROSLAV PASKA, IPS0S

OBALY, KTERE SVEDOU: JAK ZISKAT
POZORNOST SPOTREBITELE

Predstavte si obal, ktery nejen upouta pozornost, ale vyvola
nefalSovany wow efekt! Jak miize jeho design proménit bézny

~ produkt v neodolatelny klenot na pultech a regalech? Jak Gspésné
znacky dokazou pretavit dojem z obalu v emaci a touhu zakoupit si
produkt? Je dllezZitéjSi obal samotny, marketingova kampan, ktera
s nim pracuije, nebo kontext celé komunikace a vystizeni nalad

a ocekavani spotrebitel(? Nechte se svést k diskuzi o nejnoveéjsich trendech.

PANELISTY NAJDETE NA WWW.0BALKO.CZ/PROGRAM.

L
h

A

1'7.00-18.00: Pohled do budoucnosti
obalového trhu

12.30-14.00 Obéd a speed-
-datingova setkani BizPACK

PANELOVA DISKUZE:
NAVRAT DO BUDOUCNOSTI JIZ DNES

Jakym zplisobem uZ dnes mliZete mit obaly budoucnosti?
Jak splnit nové a chystané legislativni pozadavky? Lze jiz
v soucasnosti pouzivat obaly, které splfiuji budouci stan-
dardy udrZitelnosti a vychazeji vstfic narokdm cirkularni

ekonomiky? Co budou materialy budoucnosti, které uz nyni
mUZete vyuZzit v nakupovanych obalech? Které technologie budou balit produkty a pro¢
je dobré jiz ted uvazovat o investicich do modernich obalovych feSeni? Kdo nebo co
bude uréovat trendy a profilovat pohled na obaly ze strany spottebitel(i? | témto téma-
tim se bude vénovat odpoledni panelova diskuze na kongresu OBALKO.

PANELISTY NAJDETE NA WWW.0BALKO.CZ/PROGRAM.




Nezmeskejte bohaty

konferenéni program!

14.00-17.00: Odpoledni blok Inovace a best practices

Kazda inovace je tak trochu magie. Z Sedi kazdodennosti
vytryskne napad, ktery miize byt zdsadni nebo dokonce
prelomovy. Inovativnost je tfeba hyCkat — ve spolecnosti
jako celku, ve firmdch, ve Skoldch, a nakonec i ve své hlavé.
Soucasti této péce je vystavovat se napad(im a inspiraci

od ostatnich. Na letoSnim kongresu OBALKO bude naméti
piny kouzelnicky klobouk. Pfineseme vam 10 pfipadovych
studii a inovaci, které ukazou, Ze se pocitaji mald, stfedni

i ta nejvétsi zlepSeni. A Ze obalafi jsou v podstaté velmistfi
kouzelnického umeéni — umeéni posouvat kazdy obal o kousek,
a nékdy i pofadny kus, dopfedu.

OBALY S ROZSIRENOU REALITOU PLASTOVE OBALY HOLITEK VYSTRIDAL

SVARITELNY PAPIR
= ALENA
| PLZAKOVA,

" ..i ALBI

JAN VORLICEK,
EDGEWELL
e '
@ MARTIN MUZIKAR, MICHAL UHER,
THIMM OTK PRINTING
& PACKAGING

KOUZLO SMYVATELNYCH ETIKET
PRO ROZVONENE SVICKY BRUNCVIKA NA REGALECH POSILUJI

DAGMAR NOVE SEKUNDARNI OBALY
MICHAEL HLEBA
SCHMIDT, vicuovi\, n
ROZVONENO COLOGNIA PRESS 2% § MARTINA
L BOCANOVA,
VOJTECH © us= KAUFLAND
¥ ROSINA,
AVERY @
o DENNISON
MARTIN TOLAR,
” » MONDI BUPAK
NOVE OBALY OTEVRELY STARTUPU
DVERE DO VELKYCH RETEZCU NOVA TVAR MAGNESIE
ﬂ RENE LUKOSZ, m gAROLI'NA lv
: LITTLE LUKO ! IMONOVA,
, MATTONI 1873 M‘;NEE"Z MAGNE "‘ENE‘I
=] B T |® |
ONDREJ HON, [}
SMURFIT WESTROCK

NOVA LINKA ZVLADNE BALENI
DO MALYCH SACKU I VELKE PYTLE KONEC PLASTU A POLYSTYRENU

<> V BALENI KONCERTNICH SVETEL
ﬁ' ' MILAN JERABEK,
" VAFO PRAHA

3 ZBYNEK VOJTA,
h VIKING MASEK

7 LIBOR STREIT,
ROBE LIGHTING

IL I PALO LEZO,

\--4 " pAKETO GROUP

Anotace prezentaci a zivotopisy re¢niku najdete na www.obalko.cz/program.



Ukoncenim konferencéniho
programu
kongres nekon¢i!

Nasleduje:

Galavecer

Po konferenci probéhne slavnostni vyhlaseni vysledki obalové
soutéze Obal roku. Dozvite se, ktera obalova reSeni byla vyhodnocena
jako nejlepsi, a to v nékolika soutéZznich kategoriich.

Ve [ [
Obalovy Business Mixer i s P
2B Y |
R iy i' -ty
Po ndro¢ném konferencnim dni je pfipraven Obalovy Business Mixer o l'e e ’5, 4
s bohatym programem, ktery nabizi skvély prostor pro networking. il WA W

Exkurze: Baleni v akei

Kongres OBALKO kazdorocné otevira dvere k nejinovativnéjSim
balicim zafizenim a nejinak je tomu i letos. Mezi Ctyfi exkurze na
druhy den kongresu patfi

¢ Tovarna LEGO Group v Kladné
e \/yrobni a balici linka Pepsi v Praze

Registrace bézi a kapacita je omezena, tak si rezervujte

své misto jesté dnes:
www.obalko.cz/registrace ———

Dékujeme partnerium, kteri podporuji 12. roénik kongresu OBALKO:

ZLATi PARTNERI: STRIBRNi PARTNERI:

> N , .
&S‘éﬁﬁ{sou &0s Cmondi  BHTE. Smurfit == TIMOCOM ¥IKINGMASEK

STRIBRNY PARTNER BRONZOVi PARTNERI: SPECIALNi PARTNERI: PARTNER
A PARTNER TRIDENi:

VYZKUMU:
O ) S ﬁ-ll—l—l-l ETIESSE @
EKGQKOM | oy e paketo.one ey, A scorr B8 | cpaince COMMS
SPOLUPRACUJICi ORGANIZACE: POD ZASTITOU: NAPOJOVi PARTNERI: PARTNER

E-MAILOVE
r fAPPR ( & — ] . )
v q o — P~ e — . KOMUNIKACE: (=
?ﬂ‘; i o \, SN!\\/'“! IYEDEEMSE ' AT Vs iamanek (Syba inst fedi SOCR LR , MATTONI 1873 MOMNIN ?_HM Rampane

PARTNER TECHNIKY: HLAVNi MEDIALNi PARTNERI: ORGANIZATOR:
i

© MEDIAL|
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PARTNER DESIGNU:
Wau @ pepr ettt O .  SVETEEXR 8 S TOovARPREDA)  ZBOZISPRODEJ
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VYSLO 23. 8.

Prazdrojrozsifuje
automatizovany
sklad. Nova Cast
navazuje na
hlavni stacirnu

Plzerisky Prazdroj vice nez zdvojnéso-
bi kapacitu loni otevieného piné automatizo-
vaného skladu piva. Za 370 milionC korun stavi
v aredlu plzenského pivovaru druhou ¢ast piné
automatizovaného skladu pro témér25 000 pa-
let. Zbozi do skladu putuje prostfednictvim au-
tomatického paletového pojizdného systému.
Prvni ¢ast automatizovaného skladu Prazdroj
zprovoznil v loriském roce s investici 780 mi-
lionG korun. Ve druhé stavebni etapé se ke sta-
vajici budové automatizovaného skladu pfipoji
dalsi, zhruba stejné velky objekt. Celkova skla-
dovaci plocha automatizovaného skladu a ex-
pedi¢ni budovy se tak zvysi ze stavajicich 9300
na 13 500 m?. Stavajici i nové vznikajici budovu
tvori oplastény samonosny regéalovy sklad, kte-
ry je diky pouzité technologii nejmoderné&jsim
skladem Prazdroje. Po dokonceni na jare pfris-
tiho roku bude oproti sou¢asnym 17 400 pale-
tdm schopen pojmout az 42 000 palet. To je
pfes 250 000 hektolitrd.

ZVEREJNENO 21. 8.

Firmy zbroji

na Fachpack.
Veletrh se kona
tradicné na
konci zari

Wl TIET

AL THE DATE
-2 BN
NURNIE AT

Odborny mezindrodniveletrh pro obaly,
procesy a techniku Fachpack se kona od Utery
24. zardo Ctvrtka 26. zaFi v Norimberku. Celkem
54 % vystavovatel( pochézi pfimo z Némecka.
,Ostatni jsou z némecky mluviciho hospodar-
ského prostoru a sousednich zemi. Obzvlasté
silné zastoupeni ma Turecko,” fika Heike Slotta,
executive director ve spole&nosti NUrnberg-
Messe. Mezi novymi vystavovateli, ktefi majina
veletrhu mezi U¢astniky zhruba pétinovy podil,

ov8em zahraniéni spole¢nosti ze

70 % prevazuji. Na veletrhu je pod

zaStitou Agentury CzechTrade organi-

zovana spole¢né expozice Ceskych firem. Ved-
le rozsahlé expozice inovativnich feseni veletrh
nabidne také program prezentaci na tfech f6-
rech: Packbox (hala 4), Innovationbox (hala 2)
a Solpack 5.0 (hala 3). VSechna tfi féra se zaby-
vaji aktudlnimi tématy, ktera se celého odvétvi
v soucasnosti bezprostiedné dotykaji, napr. re-
genim novych predpist PPWR, obéhovym hos-
podarstvim, automatizaci, umélou inteligen-
ci nebo alternativnimi feSenimi v oblasti obald
a novymi vlaknitymi surovinami.

dujte
U nas

n”a{rr

inzerce

DACHSER

Intelligent Logistics

DACHSER Contract Logistics

Inteligentni spojeni skladovani
s globalni pfepravni siti vam
umozni profitovat z dokonalé
kombinace nasich sluzeb.

Volné skladové prostory jsou
aktualné k dispozici v Kladné,
Ceskych Budsjovicich, Bfeclavi,
Tynisti nad Orlici a Ostravé.

dachser.cz
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PUBLIKOVANO 21. 8.

Spanélskd
Saica prebira
veskere aktivity
Schumacher
Packaging

v Polsku

Spanélské Saica Group se dohodla s né-
meckou spole¢nosti Schumacher Packaging
na prevzeti jeji polské dcefiné firmy. Jedna se
o dva zavody na vyrobu vinité lepenky v Bydhos-
ti a Vratislavi, dvé papirny ve méstech Grudzia-
dz a Myszkéw a tfi servisni stfediska. Ve vedeni
a zaméstnanecké strukture nejsou v tuto chvi-
li avizovany zadné zmény. Transakce jesté ceka
na schvéleni polskymi antimonopolnimi Ura-
dy a na spInéni odkladacich podminek, oznami-
la Saica v tiskové zpravé. Schumacher Packa-
ging patfi mezi evropské vyrobce zakdzkovych
lepenkovych oball. Polské zdvody skupiny maji
kapacitu 440 000 tun papiru a 535 milionG m?2
oball z vinité lepenky, pficemz v roce 2023 vy-
generovaly trzby ve vy$i 327 miliond eur. Schu-
macher Packaging zaméstnava v Polsku 1540 lidi.
Skupina jako celek provozuje 17 vyrobnich zavo-
ddvNémecku, Polsku, Ceské republice (konkrét-
né v Nyrsku), Velké Britanii, Italii a v Nizozemsku.

NA INTERNETU OD 16. 8.

Novy zavod na
vyrobu formatd
vinité lepenky
se otevrel

v némeckém
Petersbergu

Nejnovéjsi zdvod na vyrobu formatQ
vInité lepenky spole¢nosti Progroup v Peters-
bergu je v béZném provozu od zadatku srpna.

Rodinny podnik se sidlem v Landau tak dal po-
siluje své postaveni na trhu. Celkem vznikne
60 novych pracovnich a u¢fiovskych mist.

Y. l"l'ﬁl

Objednavky

na pobocky
standardné
nebalime, do
vydejnich boxu
jen castecné

»Snhazime se najit rovhovahu mezi mini-
malizaci obalového materiélu a ochranou pre-
pravovanych produktl,” ¥ika Eliska CeFovska,
tiskova mluvciAlzy. Adodava: ,VZzdy se snazime
snizit mnoZstvi nepotfebného obalu a zarover
zajistit, aby produkty byly dobre chranény bé-
hem prepravy.”

PUBLIKOVANO OD 5. 8.

Mondi
zuslechtuje papir
natérem ze
zbytk( obili

Spole¢nost Mondi oznamila, Ze ve spo-
lupréci s hamburskou firmou Traceless tes-
tuje vyuziti natéru ze zbytkd obili, ktery mé pfi
potahovani papiru nahradit bézné pouziva-
né plastové povlaky. Zakladatelé némeckého
start-upu pojmenovali sv{j produkt stejné jako
vlastni spole¢nost — natér je vyrobeny z mate-
ridlu traceless.

NA WEBU OD 30. 7.

Obrat Thimmu
je mezirocne
o desetinu
nizSi, vyrobil
120 miliond
metrd
CtverecCnich
lepenky

V lofiském roce zaznamenala spolec¢-
nost Thimm obrat ve vysi 1,7 miliardy korun, coz
predstavuje pokles 0 10 % oproti pfedchozimu
roku. Vloni vyprodukovala 120 miliond metrd
¢tverecnich vinité lepenky. Firma ve svém tis-
kovém vyjadieni uvadi, Ze pokles je disledkem
vysoké inflace a snizené spotrebitelské poptav-
ky, které zasahly obalovy priimysl. ,Vysoky ob-
rat z covidovych let je samoziejmé davno pryc,
i presto se da hovofit o velice dobrém vysledku.
Sektor e-commerce v minulém roce stagnoval,
cena obald v8ak u ns nahoru nesla. Pravdépo-
dobné i kvili tomu je nas obrat o néco nizéi nez
v pfedchozim roce,” komentuje vysledky CEO
spole¢nosti Martin Hejl.

ZVEREJNENO 15. 7.

Channel21
vsadilana
obaly pro
e-commerce
od spolecnosti
Thimm

L
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-

Spoleénost Thimm vyvinula pro Chan-
nel21, jeden z némeckych homeshoppin-
govych TV a online kanélQ, obaly pro sektor
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ROZHOVOR|

Petr Chvojka

Rohlik Group

Jak se od roku 2020 méni pristup k budovani privatnich znacek v Rohlik Group?
Jakée byly hlavni cile pri vzniku novéeho oddéleni privatnich znacek a jaké vyzvy to
prineslo? Jak se vyviji sortiment privatnich znacek ajak se lisimezijednotlivymi

trhy? Jaky vliv ma design obalu na dspéch v online prostredi a jak se prizpd-
sobuje potfebdm zakaznik(? Svét baleni mluvil s Petrem Chvojkou, ktery

se v Rohlik Group stara o projekt privatnich znacex.

2

Stanislav D. Brer
@ stanislav.bren@atoz.cz
n svetbaleni.cz

m svetbaleni

Svét baleni:

Oddéleni privatnich znacek na dGrovni skupiny
Rohlik Group budujete od roku 2020. Mohl
byste priblizit hlavni pocatecni cile?

Petr Chvojka:

Historicky jsme byli silni v pré-

miovém segmentu, kam patfi

velké mnozstvi autentickych far-

mafskych alokalnich produktd nebo

jinak diferencia&nich artikld, které neni
schopen nabidnout kamenny retail, pro-

toze &asto jde o nizkoobratkové produkty.
Diky velkému fokusu na tento top tier byl Roh-
lik postupné nékterymi zdkazniky vniman jako
draz8inez standardniretail. Protojsme se vroce
2020 rozhodli zamé&fFit také na low tier a oslo-
vit i cenoveé senzitivni zékazniky, ktefi nakupuiji
prevazné privatni znacky v kamenném retailu.
Ja radgji nez ,low tier” pouzivdm pojem ,value
for money” (VFM), protoze se jedné o produkty
s nejlepsSim pomérem kvalita a cena. Nasim ci-
lem je totiZz nabidnout zakaznikovi nejen vyni-
kajici sluzbu (dovéazka potravin v 15minutovém
¢asovém slotu uz do 90 minut od objednani)
a Siroky sortiment, ale diky VFM privatnim
znackam také kvalitni produkty za konkurence-
schopné ceny na Grovni evropskych diskontd.

Na zac¢atku projektu jsme se zamysleli nad cel-
kovou architekturou privatnich znacek na Roh-
liku, a to v kontextu nasi mezindrodni expanze.
Definovali jsme, jaké znacky budou pokryvat
jaké produktové kategorie a nastavili stfedné
a dlouhodobé cile. Nasledné jsme zacali s re-
gistraci brand names, vyvojem grafickych kon-
ceptl a samoziejmé budovanim produktového
portfolia. Mé&l jsem trochu obavy, zda najdeme
v roce 2020 vhodné dodavatele, ktefi se bu-
dou chtit do projektu zapojit, ale nastésti byl
o projekt mezi dodavateli zdjem. Projekt byl od
zacatku Uzasny také v tom, Ze ndm umoznil bu-
dovat privatni znacku zcela od nuly, nebyli jsme
svazani zadnymi korporatnimi predpisy nebo
procesy.

Svét baleni:
Podafilo se vam zamér realizovat?

Petr Chvojka:

Toje dlouhodoby proces. Pokud se ted'budeme
bavit pouze o VFM segmentu, tak nasim cilem
je mit 15 az 20 privatnich znacek s 800 az 1000
produkty. V soudasnosti mame jiz deset VFM
privatnich znacek s vice nez 300 produkty a sa-
mozrejmeé cely tymintenzivné pracuje na dalsim
neexistovaly za4dné reference od dodavateld.
Dodavatele hleddme mezinadrodné, napfiklad
v Némecku, Itélii nebo Recku, kde nas mistni
dodavatelé nemusi znat. Spustit projekt pred
Ctyfmi lety bylo velmi ambicidzni, ale nechtéli
jsme Cekat na pfihodnéjsi dobu, kdy budeme
tfeba znaméjsi. Po &tyFech letech miZzeme Fici,
Ze strategie byla spravna a jsme na cesté ke spl-
néni nadeho pdvodniho planu.

Svét baleni:
MUzZete pfiblizit, v jakém sortimentu nabizite
privatni znacky?

Petr Chvojka:

V Rohliku délime sortiment do tfi segmentl -
top, mid a low. A nas cil byl mit zastoupeni pri-
vatnich znacek ve v8ech tfech segmentech.
V top segmentu mame nasi prémiovou privatni

znacku Bez kom-
promisu. Ve stfed-

nim segmentu mame
dalsi tfi znacky zamérené
na Cerstvé lokaIni maso, za-
hrani¢ni maso (steaky, burgery
a podobngé) a Cerstvé ryby. A v low
tieru se snazime zékaznikdm nabid-
nout nase VFM privatni znacky.

Svét baleni:
Jaky objem tvofi téch 300 produkti z celkové
nabidky Rohliku?

Petr Chvojka:

Podil privatnich zna&ek za vSechny
tfi segmenty na celkovych trz-
bach je dvouciferny. Jenom

VFM privatni znacky se o0
blizi desetiprocent- &
nimu podilu na cel- /‘O’A& .
kovych trzbach. \ 8@.
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Neustéle rosteme a chceme pridavat dalsinové
znacky a produkty. Nasi dlouhodobou vizije do-
sdhnout podilu mezi patnécti az dvaceti pro-
centy s VFM produkty, a az 25% podilem za
top-mid-low segment.

Svét baleni:
Méni se nastaveni mezi jednotlivymi zemémi?

Petr Chvojka:

Zastoupen/ privatnich znacek se mezi jednotli-
vymi zemémi vyrazné lisi. Kazda z nasich spo-
leCnosti je v jiné fazi vyvoje, coz ovliviiuje podil
privatnich znacek a jejich vyznam pro danou
zemi. Napfiklad v Sezamo.ro v Rumunsku maji
privatniznacky jiny vyznam nez v Rohlik.cz. Dalsi
roli hraje oblibenost privatnich znacek v jednot-
livych zemich. V Cesku tvofi privatni znadky
v retailu podle organizace PLMA kolem 20 pro-
cent, v Madarsku 30 procent, v Némecku 40
procent a ve Svycarsku, kde zatim nejsme ak-
tivni, dokonce pres 50 procent. Nas podil od-
povida témto &isliim, i kdyZ se jedné o priiméry,
coz mlze byt zavadgjici. V rlznych segmen-
tech trhu se totiz zastoupeni privatnich znacek
znacné lisi. V Némecku napfiklad diskonty maji
60 az 80procentni podil privatnich znacek na
svych trzbéach, zatimco pInoformatové hyper-
markety s vétsiplochou generuji,,pouze” 25 pro-
cent svého obratu s privatnimi znackami.

Foto (5x): Rohlik Group

Svét baleni:

Predpokladam, Ze vasi zakaznici nakupujici
privatni znacky chodii do kamennych obcho-
d. Jak se chovaji v e-shopu a v diskontu, su-
permarketu ¢i hypermarketu?

Petr Chvojka:

V8echny fetézce s potravinami bojuji o stej-
ného zakaznika. Nasim konkurentem je tedy
i kamenny retail, nikoli pouze online prodejci.
S VFM privatnimiznackami cilime na zékazniky
nakupujici privatni znacky vkamenném retailu
a chceme jim ukazat, Ze za stejnou cenu na-
bizime minimalné stejné kvalitni produkty, né-
kdy dokonce s vy$si pfidanou hodnotou, nez
nabizi kamenny retail. Online potraviny totiz
nesmi byt drazsi nez v kamenném obchodé.
K diskontni cené nabizime navic sluzbu a Si-
roky sortiment.

Navigace z&kaznikl se v online prostiedilisi od
navigace v kamenné prodejné. Kamenny re-
tail vyuziva k navigaci takzvané regalové bloky
se sekundarnimi obaly, které vytvareji vizuaini
orientaci. V online prostredi je tato moznost
vyrazné omezeng, protoze zékaznik vidina ob-
razovce vzdy pouze jeden kus od daného pro-
duktu, navic bez sekundarniho obalu.

Svét baleni:
TakZe musite zaujmout na prvni pohled.

Petr Chvojka:

Ano, pokud zékaznik nenajde, co hledd, odchazi
v online prostredi velmi rychle pry¢&, protoze
zména adresy v prohlizeci je jednodussi nez
prejet do jiného kamenného obchodu. Online
prostredi je vtomto velmi nekompromisni. Mu-
sime byt schopni zobrazit zadkaznikovi produkt,
ktery hled3, a navigovat ho k nému. Produktovy
design je klidovy, aby zakaznik svij oblibeny vy-
robek snadno identifikoval. Pfiblizné polovina
nasich zakaznikl nakupuje navic pres mobilni
zarizeni, kde je obrazek je$té mensinez na ob-
razovce poditace. Je ddlezité mit produktovy
design, ktery umozni zakaznikovi snadno iden-
tifikovat pozadovany produkt.

Svét baleni:
Predpokladam, ze predikce budoucich naku-
pt funguje na zakladé Al.

Petr Chvojka:

Nejsem nejvétsiodbornik na Al, ale mohu fict, ze
ano, pouzivame ji. Poméaha nam napfiklad s do-
porudenim vhodnych produktl pro daného
zékaznika. Abychom napfiklad zakaznikovi hle-
dajicimu prémiové produkty neukazovali pro-
dukty VFM a naopak.

Svét baleni:

Vyvijeji se videoobchody nebo prostrediblizici
se realité kamenného obchodu, napfiklad po-
moci Al nebo rozsirené reality?

Petr Chvojka:

Myslenka je to zajimava a vyvoj jde samoziejmé
rychle dopredu. Mné napfiklad pred deseti lety
ani nenapadlo, Ze by se potraviny mohly efek-
tivné prodavat online, a dnes uz vime, Ze to jde.

Svét baleni:
Jak odli$né je grafika oball privatnich znadek
na e-shopu oproti kamennym obchoddm?

Petr Chvojka:

Zakaznik, ktery se rozhodne nakupovat potra-
viny online, méni své zab&hnuté vzorce nakup-
niho chovani ziskané v kamenném retailu. Tato
zména chovani tedy vyzaduje na zacatku urci-
tou miru odvahy. Samoziejmé dnes to jiz nenf
tak revoluéni krok jako pred covidem, ale my
stéle véfime, Ze tito odvézni zdkaznici oceni nas
odvazny produktovy design, ktery je ¢asto pro
danou kategorii netypicky. Proto jsme se roz-
hodli vytvofit nase obaly trochu ,na hrané”. Sou-
visi to i s nastavenou komunikaci Rohliku a je to
soucasti nasi DNA. Na obalech se snazime za-
kaznika zaujmout napfiklad vyraznymi bar-
vami a fun facts (vtipna informace o produktu),
a jeho zapamatovani pfi budovani loajality. Po
prvnim momentu pravdy, kdy zékaznika zaujal
design, totiz nasleduje druhy moment pravdy,
kdy budujeme loajalitu napfriklad tim, Ze na obalu
mléka mame zébavné tvrzeni, Ze piti mléka
mUze vést k ziskani Nobelovy ceny nebo jiny za-
bavny element, ktery se snadno zapamatuje.

Svét baleni:
Pracujete s vice nebo méné grafickymi prvky
na obalech a do jaké miry jsou vyrazné?

Petr Chvojka:

Privatni zna¢ky vyzaduji kumulaci objem@ do
jednoho grafického motivu napfi¢ véemi ze-
mémi, kde je nabizime. Stejny produkt ve stej-
ném obalu je dostupny v Némecku, Rakousku,
Madarsku, Rumunsku i Cesku. Pfedni strana
obaluje vzdy v angli¢tiné, zadni strana obsahuje
v8echny lokaIni jazykové mutace a texty poza-
dované mistni legislativou. U mensgich produktd
nezabird produktovy design na predni strané
50 procent, ale vzhledem k velkému mnoz-
stvi textu tfeba pouze 33 procent. Nasi vyho-
dou ale je, Ze mizeme pracovat s takzvanym
e-tail obrazkem, tedy obrazkem optimalizova-
nym pro e-commerce prostfedi. Na webu nebo
v mobilni aplikaci mdZzeme zobrazit produkt




s optimalizovanym designem pro malou obra-
zovku. To umoznuje lepsi prezentaci vlastnosti
produktu nebo jazykovou lokalizaci produktu.
Na produktové karté mohou byt navic popsany
dalsi vlastnosti produktu, pfipojen videonavod
a dalsi informace, které pomohou zékaznikovi
pfirozhodovani o koupi.

Svét baleni:
Jak dalece zakaznici vyuzivaji rozsirené
informace?

Petr Chvojka:

To je velmiindividuaini. Jakmile s ndmi zékaznici
za¢nou nakupovat, vytvareji si seznamy
oblibenych polozek, které se jim zob-
razuji pfednostné. V takovych pfipa-
dech, kdy zékaznik dany produkt jiz

zn4, pravdépodobné produktové karty

tolik nevyuziva. Pro takové zakazniky

je hlavni vyhoda, Ze mohou rychle vy-

brat produkty, které znajia chtéjikoupit
opakované. Na druhou stranu ti sami
zékaznici Casto radi objevuji nové pro-

dukty avramcitohoto objevovanihraji
produktové karty s doplfiujicimi infor-
macemivelmiddleZitouroli. Stejné tak

jsou tyto informace ddlezité pro nové | |
zékazniky. L

Svét baleni:

Je pro zékazniky dllezité znat tvar nebo ob-
jem vyrobku, jak vlastné vypada, i kdyz je pro-
dukt zaméren na design?

Petr Chvojka:

Uskalim online prostiedi je, ze se t&zko rozli-
dujirlizné velikosti stejného produktu, napiiklad
tFetinkové a plllitrové lahev. Informaci o objemu
zékaznici samoziejmeé maji v ndzvu produktu,
ale pokud se orientuji jen podle obrazku, mdze
dojit snadno k zdméné. Na velikost baleni proto
vyrazné upozornujeme. Podobné je to u toalet-
niho papiry, kde je ddleZitym parametrem délka
navinu na roli a pocet roliv baleni. Vkamenném

BABY

MODDIAY

a il :
- M & BABY WIPES |
X _ BABAD [ SEPE;TI:E_JSJ"
> ; an - f—
Dermtclogicly (") Wi Aloe Ver

Ma-aleohal
&

(]
80

retailu jednoduse vyhodnotite celkovou velikost
baleni, vnimani objemu produktu je v redlném
prostiedisnazsi. Tomu musime pfizplsobit pro-
duktovy design a pfipadné e-tail obrazek.

Svét baleni:
Mate moznost ovlivnit konstrukci oballi od va-
dich dodavatell?

Petr Chvojka:

Nase moznosti jsou omezené technickymi
moznostmi dodavateld a typem jejich balicich
linek. Zména technologie baleni ze strany doda-
vatele neni snadnd a levna zalezitost. Proto vy-
birdme dodavatele, ktefi ndm nabizeji takovou
konstrukci obalQ, kteréa je udrziteln, a pfi-
tom atraktivni pro koncového zékaznika.
V leto$nim roce jsme napiiklad uvedli no-
vou Ffadu mlék, smetan a kefiru pod nasi
privatni znackou MIIL, které jsou v carbon
neutral obalech a bez typického bilého
podbarveni, tedy s celkové mensim mnoz-
stvim barev a inkoustu.

Svét baleni:

Sledujete, zda zakaznici preferuji urdi-
té typy obal(i? Tfeba v pfipadé, Ze obal
zvySuje cenu produktu, zda ho radé-
jinekoupi?

inzerce



Petr Chvojka:

Nasim cilem je nenabizet drazsi produkty, ani
prenaset vyssi ndklady na obal na koncového
zakaznika. Cena obalu je vzdy vysledkem vyjed-
navani a nékdy musime zvysené néklady absor-
bovat do marze. Pokud mame moznost pouzit
kvalitni a udrzitelny obal, i kdyZ je o néco drazsi,
volime vzdy tuto variantu. V tomto ohledu je
vysokd konkurence v odvétvi: jakmile se ob-
jeviinovace, trh ji velmi rychle napodobi, takze
znadstandardu se ¢asto stavéa standard.

Svét baleni:
Jsou ve vasem segmentu vyuzivany vratné
nebo opakované pouzitelné obaly?

Petr Chvojka:

Ano, recyklovatelnost je pro nés klicova. On-
line nakupovani je ekologicté&jsi nez kamenné
obchody, protoZe jeden kuryrni viiz mdze od-
vézt aZ jedenact nakupd. Udrzitelnost je tedy
také soucastinasich privatnich znacek. Motivu-
jeme dodavatele, aby pouzivali co nejvice recy-
klovanych plastQ, napfiklad rPET. Nedévno jsme
uvedli novou fadu rostlinnych olejd pod privatni
znackou Kitchin s 50% podilem rPETuU, i kdyz je
tento materidl drazsi nez virgin plast. | presto
jsme se rozhodli pro jeho pouZiti a produkty
prodavame stéle za diskontni cenu. Na né-
kterych trzich je urdity typ obalu pova-

je pouzivat sekundarni obaly s minimalnim po-
tiskem nebo zcela bez potisku, protoze jejich
hlavni funkcije ochrana produktu, a nikoliv mar-
keting. V nasich automatizovanych skladech se
zbozivybaliz krabice hned na pfijmu. Navic pre-
ferujeme vétsimnozstvikust v boxech, protoze
nejsme limitovani nejslabsifiliadlkou pfivolbé ve-
likosti sekundérniho baleni, jak je tomu v ka-
mennych obchodech, &mz snizujeme
ekologickou zatéz a naklady. A pokud
jetomozné, tak se UpIné vzdavame
sekundarniho obalu, napfiklad

Zovan za nadstandard, na jiném trhu JQ:I,OQ} O\\>\\ 0“ blizko nageho skladu, ma-

ale predstavuje naprosty standard. J(Q} O <’\ Zeme pouzit vratny sekun-
K\O\X ) Q& , v dérniobal,akartonaz tak viibec

Navic Rohlikjiz del§idobu na- J%@O C§® 1 nepotrebujeme.

bizi svym zékaznikdm na- N8 © . ;

kup produktl ve vratnych %Q &@\0 Svét baleni:

obalech v rdmci projektu Oto¢ O"v Sméruji do Autostoru rychloobratkové

obal nebo si objednat ndkup do polozky?

vratnych tasek.

Svét baleni:
Uz jsme okrajové zminili funkci sekundarnich
oball. MizZete ji podrobnéji vysvétlit?

Petr Chvojka:

V online prostfedije funkce sekundarnich obald
Uplné odli$nd nez v kamennych obchodech. Za-
timco kamenné obchody vyuzivaji sekundarni
obaly k prezentaci produktd, my v online pro-
stfedi tento aspekt nefeSime. Nepotrfebujeme
celopotisténé lakované kartony nebo obaly
z pétivrstvé vinité lepenky. Naopak, nasim cilem

Petr Chvojka:

Ano, snazime se v Autostoru mit co nejvice
produktl, ale n&kdy zéleZi na velikosti a vaze
produktu.

Svét baleni:

Privatni znacky maji velkou obratku. Kolik
z nich jde do Autostoru a kolik se vybira pfimo
z palet?

Petr Chvojka:

To urcuji algoritmy, ale naprosté vétsina sorti-
mentu je v pfipadé automatizovaného skladu

pokud se vyrobce nachazi
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v Autostoru. To plati nejen pro suchy sortiment,
ale také pro chlazené zbozi.

Svét baleni:
Bylo by idedIni mit sekundarniobal od dodava-
tele, ktery je pfimo kompatibilni' s Autostore?

Petr Chvojka:

Presné tak. Zde je urcité limitace balicich linek
nastrané vyrobce. Proto se zamérujeme prede-
v8im na vypusténi potisku a vhodnou perforaci
vika pro snadné otevirani bez nutnosti pouziti
noze. Idedlni by samozrejmeé byl vyvoj krabice
s rozméry optimalizovanymi pro skladové fe-
Seni Autostore.

Svét baleni:
Jaké chystate novinky?

Petr Chvojka:

V Cervenci jsme uvedli novou privatni znacku
Moddia Baby, ktera zahrnuje pleny, plenkové kal-
hotky, prebalovacipodlozky avihéené ubrousky.
V poloviné srpna jsme sortiment pro mladé ro-
diny doplnili o détské pfikrmy a ovocné kapsicky
pod novou privatni znackou Lambini Bio. Pro-
dukty Lambini jsou nejen v bio kvalité, ale navic
se pysni vySsi bio certifikaci Demeter. To zna-
men3, Ze jednotlivé slozky jsou péstovany podle
nejprisnéjsich pravidel biodynamického zemé-
délstvi. Jedna se o vysSistandard, nez je zndma
certifikace EU Bio. V Ceské republice se jedna
o jedine&nou propozici a Rohlik je jednim z méla
evropskych fetézcl, ktery nabizi privatni znacku
s certiﬂkachemeter_.'

inzerce
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V oblasti obaltl pro mléko a mlé&né vyrobky se v Cesku i Evropé Fesi
klicova temata spojend s udrzitelnosti a bezpecnosti. Viyrobci celi ros-
toucimu tlaku na pouZivani recyklovatelnych materiald a snizovani plas-
tového odpadu, coZ vede k inovacim v podobé monomateridlovych kelimkd
avyuZiti recyklovanych polymer(. Zaroveri je kladen déraz na ochranu produkt(
pred kontaminaci a na prodlouzeni jejich trvanlivosti. Spotrebitelske preference
a pozadavky na ekologi¢nost oball se neustdle vyvijeji coZ nuti vyrobce hledat nové

zplsoby, jak skloubit kvalitu, bezpecnost a udrzZitelnost.

Stanislav D. Bren
@ stanislav.bren@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni

s

V oblasti obald pro mléko a mlé&né vyrobky se

Fedi n&kolik hlavnich otézek a problém jak

v Ceskuy, tak i v Evropé. Mezi hlavni oblasti

zajmu patffudrzitelnost a ekologie. Sil-

ny tlak existuje na pouzivani recy-

klovatelnych materiald. Tradi¢ni

obaly z plastu jsou ¢asto na-

hrazovany materidly, které

Ize snadnéji recyklovat nebo

kompostovat. Dalsim tématem

je snizovani plastového odpadu. Ini-

ciativy a regulace na Urovni Evropské

unie smérujik vyraznému snizeni pouziva-

ni jednorézovych plastd. Roste poptévka po

obalech vyrobenych z obnovitelnych materia-
14, jako jsou papir a bioplasty.

Klicovou oblasti jsou také bezpecnost a hygie-
na. Obaly musf zajistit, Ze mlé&né vyrobky z0-
stanou Cerstvé a bezpe&né pro konzumaci po
celou dobu své Zivotnosti. To zahrnuje ochra-
nu pred kontaminaci a prodlouZeni trvanlivosti.
Obaly musijasné oznacovat pfitomnost alerge-
n0 a byt navrzeny tak, aby minimalizovaly riziko
kFizové kontaminace.

Obalové inovace z kategorie ,aktivnino” balenfi
nejsou v Ceském prostredi prilis vidét, ale v za-
hrani¢i se setkdme s inteligentnimi obaly, kte-
ré mohou napf. indikovat &erstvost produktu
nebo varovat pred potencidlnim zkazenim. Po-
kroky v materidlové védé umoZziuji vyrobu oba-
14 s lep$imi bariérovymi vlastnostmi proti kysli-
ku, svétlu a vlhkosti.

Svou roli hraji také spotrebitelské preferen-
ce. Spotrebitelé uprednostriuji obaly, které
jsou snadno oteviratelné a znovu uzaviratelné.

Zvysuje se zajem koncovych zakaznikd o infor-
mace tykajici se sloZeni produktu, plvodu suro-
vin a ekologickych dopadul.

Z hlediska ekonomiky je tfeba zminit nakla-
dy na obaly. Vyrobci hledaji zpdsoby, jak sni-
Zit ndklady na obaly bez kompromis@ na kvalité

Juraj Korman
obchodni Feditel
Agro Tami

,DOCHADZA K USTUPU
OD PESTRYCH,
ZLOZITYCH A DRAHYCH
OBALOV“

Trend balenia mlie¢nych vyrobkov je uz
viac rokov nastaveny na ekoldgiu a recy-
klaciu. Dochadza k Ustupu od marketin-
govo zaujimavych, pestrych, zloZitych,
drahych a inovativnych obalov, ktoré by
neboli v sulade s ekolégiou. Mlie¢ne vy-
robky su Specifické tym, Ze ide o rychlo-
obratkovy tovar s priamym kontaktom
s potravinou. Preto sa kladie velky doraz
na bezpecnost a zdravie spotrebitela.

a udrzitelnosti. S tim souvisi i efektivita v logisti-
ce Ci dodavatelském retézci. Baleni je optima-
lizovano pro lepsi prepravu a skladovani, coz
mUze zahrnovat zmengeni velikosti obalu nebo
zlepSenijeho stohovatelnosti.

»Mezi hlavnitrendy v obalech pro mléko a mlé&-
né vyrobky mizeme uvést snahu o maximalni
redukci hmotnosti pouzitého plastu. Aktualné
jsou na trhu velmi populéarni objemové vétsi ba-
leni, kterym u nas fikdme rodinnd, napfiiklad jed-
nokilogramové kelimky s vicky. Tyto obaly resi
Greiner Packaging SluSovice jako monomateria-
lové. To znamen3, Ze pfimo na polypropylenovy
kelimek se navaruje polypropylenové vicko, coz
eliminuje potrebu hlinikového vicka,” vysvétlu-
je Petr Simek, obchodni manazer spoleénosti
Greiner Packaging Slusovice.

A pokracuje: , TéSi nas zajem o tento typ mono-
materidlového kompletu kelimku a vicka také
v zahrani&i. Greiner Packaging se snazi trendy
spiSe udavat, nez je pouze napodobovat, a pro-
tojiz vice nez rok ve Slusovicich vyrabime kelim-
ky a vicka s podilem rPETuU.” V roce 2025 podnik
planuje tyto kapacity dale navysovat jako reak-
ci na poptavku trhu nejen v Cechach a na Slo-
vensku. Petr Simek dale uvadr: ,Maloobchodni
fetézce v soucasnosti tlaci mlékarny k vyuzivani
recyklatl - u plastl je schvélen pouze rPET. Pre-
k&zkami jsou vSak stale omezena dostupnost
rPETu a jeho vyssicena, kterou maloobchodnici
aktudlné neakceptuji.”

JTrendy, které pozorujeme, se neomezuji pouze
na mlékarensky prdmysl, ale jsou univerzalngjsi.
Trh se jednoznacné ubird smérem k zefektivnéni




vyroby a vyvoji udrzitelnych

technologil zpracovani potravin

a obalovych fedeni,” podava svj

pohled Marcin Pawelec, EE comms
manager spole&nosti Tetra Pak.

Tetra Pak podle svého vyjadreni podnika kro-
ky, aby byl partnerem v zavadéni obé&hového
hospodafstvi - pfi vyrobé oball, zpracovani
potravin i v poskytovani sluzeb. Jednim z pfi-
klad@, ktery se tyka designu oball, je nedavné
uvedeni certifikovanych recyklovanych poly-
merd, které nyni spole¢nost Tetra Pak im-
plementuje ve spolupraci se zakazniky.
Prvnitakové partnerstvi bylo navaza-
no s francouzskym zpracovatelem
mléka, spole¢nosti Elvir. Dal-
8i zacinaji i v jinych &astech
Evropy. Napfiklad v Chor-
vatsku se spole¢nos-
ti Stani¢ Beverages, ktera
s Tetra Pak uvedlanatrhasep-
ticky obal Tetra Stelo s uzavérem

vyrobenym vyhradné ze
100% certifikovanych recy-
klovanych polymer0.

,Obecné roste poptévka po nizkouh-

likovych obalech, coz je hnaci silou ino-
vaci v celé nabidce oballl Tetra Pak. Zaro-
ver samoziejmé vérime, Ze vétsi cirkularnost

obald snizi mnoZstvi odpadu a znedisté-
ni zplsobené nerecyklovanymi obaly,”
dodéva Marcin Pawelec.

.Neustdle sa znizuje mnoz-

stvo pouzitého plastu a po-

uzivaju sa obaly, ktoré

sU plne recyklovatel-

né. Budtcnost je v mo-
nomateriéloch, ktoré by ¢o

najmenej komplikovali pro-
cesrecyklacie. Silny vplyv na oba-

ly ako také majd recykla&né poplatky
asmernice EU.Napriklad zmenavrchna-
Cikov na ndpoje - aj taky bezny produkt ako

mlieko je
uzatvore-

ny vrchnadi-
kom, ktory musf
spliat tuto legislati-
vu,” fika Juraj Korman,
obchodni feditel spolec¢-
nosti Agro Tami. A pokracu-
je:,,B2B zakaznici pozadujd toto
smerovanie, pretoze aj oni sa sna-
Zia o zlepSenie situacie s odpadmi.

inzerce
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Bezni zakaznici nezmenili svoje preferencie,
stale maju radi marketingovo zaujimavé, pes-
tré a farebné obaly, ¢o je prirodzené. Povin-
né zmeny, ako napriklad spominané vrchnaci-
ky, neoblubujy, ale chapu.” Déale pak uvadr: ,Pri
mliecnych vyrobkoch stéle plati, Ze zakaznici
oblubuju XXL balenia, ale len v rozsahu porcie.
Balenie napriklad 400 g jogurtu pre celd rodinu
nie je unas preferované alebo obltibené, ako na-
priklad v zapadnej Eurépe.”

Ve zbytku ¢lanku si pfipomerime nékteré oba-
lové inovace z posledni doby. Znacka Hollan-
dia, kterd je na Ceském trhu pres 30 let spojena
pfedevsim s vyrobou jogurtd zrajicich v kelimku,
prochézivizuéini promé&nou svych obald. Od za-
¢éatku léta se vlajkova lod'portfolia, jogurt Hollan-
dia Original Selsky, za¢iné na pultech obchodd
objevovat v novém. Za navrhem stoji brandin-
gova agentura Lineart, jeZ se zna¢kou Hollan-
dia spolupracuje dlouhodobé. Hollandia pfi
inovaci vsadila na lehkost a Cistotu, pfitom ne-
zapomnéla na plvodni originaIni odkazy, k nimz
se hlasi a se kterymi se mohou z&kaznici iden-
tifikovat. O tom svéddii slogan ,Stéle original-
ni, jen o kelimek hezd&i”. ,Novou podobou jsme
chtéli dokazat, Ze byt z(stdvame vérni tradi-
ci a osvédc&enym recepturam, nebojime se byt
trendy a moderni. Poslednizménou prosly nase
obaly pred osmi lety a myslim, Ze dozral ¢as se
opét trochu posunout,” fikd marketingovy ma-
nazer znac¢ky Hollandia Jaroslav Semerak.
Novy kabat dostal jogurt bily Hollandia
Originél Selsky (500 g) a jeho ochuce-
névarianty (200 g), postupem casu
nasleduji i dalsi fady produktd
z portfolia znacky. Tradi¢nimi
kanaly prodeje zUstava-
ji b&Zna maloobchodni
sit a online prodejny

s potravinami.

Jan Teply

provoznifeditel

L’ Madeta

,VYRAZNA USPORA
BAREV“

Kromé& designovych zmén se konti-
nualné vénujeme efektivité a ekologic-
kému dopadu nasich obalovych reseni.
V posledni dobé se ndm povedla napfi-
klad zména potisku oball platkovych
syrQ. V&echny nase designy jsou tistény
stejnymibarvami CMYK-OGV, ktera zna-
mena vyraznou Usporu barey, ale také
méné odpadu a ztrat pri jejich vyrobé.

V Bohemilku se z pohledu novinek
v obalovém segmentu v posled-
ni dobé nic zdsadniho nezmé-
nilo. Nékolik véci v8ak podle
vyrobniho Feditele Rosti-
slava Rosického stoji za
zminku. Vyjmenova-
va je takto: ,Prvni je na-
stup neoddélitelnych vicek
u PET lahvi na mléko - toto je
v8ak povinnost pro vSechny vy-
robce. Od podzimu 2023 se pouzi-
vajiodlehc¢ené PET lahve, jejichZ gra-
maz klesla z 25,5 na 22 gram(, coz
predstavuje Usporu témér 40 tun
plastu ro¢né. V letoSnim roce byly
odleh&eny také kbeliky na kilo-
gram jogurtu, u nichZ doslo
ke snizeni hmotnosti o pfi-
blizné 20 gram@ na kus,
coz by mélo vést
k Uspore kolem
20 tun plastu.”

Dodejme, Zze PET lahve, resp. preformy firma
odebird od spolecnosti Plastipak, kbeliky pak od
dodavatele Jokey.

Spole¢nost Lactalis vtomto roce vyraznou ino-
vaci z hlediska obald neuvedla. ,Primarné se vé-
nujeme renovacim, které se tykaji Setfenimnoz-
stviplastd, atojak u balenisyrd, tak i u obalovych
materiald uréenych pro jogurty, mlé&né dezerty
a smetany,” ik marketingovy feditel Jan Dietl.

Spole¢nost Meggle v posledni dobé drob-
né upravila designy nékterych svych produk-
td. | ona se ale musela pfizpUsobit Nafizeni EU
2019/904 a néaslednym predpisiim a zavést
technologii vicek neoddélitelnych od ndpojo-
vych oball, informovala Bohdana Hibnerova,
international marketing project manager spo-
le¢nosti Meggle.

,Kromé designovych zmén se kontinualné vé-
nujeme efektivité a ekologickému dopadu na-
Sich obalovych feseni. V posledni dobé se nam
povedla napfiklad zména potisku oba-

IG platkovych syrd. Vdechny nase de-

signy jsou tistény stejnymi barvami
CMYK-OGV, kterd znamenda vy-

raznou Usporu barey, ale také

méné odpadu a ztrat pfi je-

jichvyrobé,”fika Jan Tep-

ly, provozni feditel

spole¢nosti Madeta.

Zménou kartonového

feSeni a automatizaci fir-

ma na paleté zvysila pocet

kus@ vykrojovych syr(, jako jsou

treba Jiho¢esky Eidam nebo Ma-

deland, &imz se snizila uhlikové sto-

pa prepravy.

Madeta také zménila typ lepenky vyuzivané
pro traye vyrobk{ v kelimcich. , Pfeslijsme z vini-
té lepenky typu Bvina na F vinu, jako je napriklad
Lipanek, vyrazné jsme tim sniZili spotrebu papi-
ru, takZe dalSi ekologicky pfinos,” poznamenava
Jan Teply. V pfipadé Lipdnku Madeta dlouhodo-
bé& vyuZiva obalové feseni, které umozriuje recy-
klaci — obal se sklada ze tfi lehce oddélitelnych
materiald. ,Vé&novali jsme se ale i daldimu vyvoji,
v8e vice zjednodusili a pouzili jesté ekologictej-
S papir. Za zminku urcité také stoji, Ze nase roz-
pékaci’ krabi¢ka na Romadur ziskala v Bangkoku
cenu WorldStar Packaging Award 2024 v kate-
gorii potraviny s obalem, a navic zlatou medai-
li za marketing.”

LZajimavou novinkou je obalovéa fada Smeta-
novych jogurt Bedfich pro Milko Polabské
mlékarny. V tomto pfipadé jde o poly-
propylenové kelimky s redukovanym
mnozstvim plastu, kterym u nas fi-
kdme ultra light,” fiké Petr Si-
mek. Trendem jsou také vét-

8i rodinnd baleni, napf.

0,5 kg a 1 kg baleni




tvarohu, Cerstvého syru, termizovanych poma-
zanek a Tradi¢nich pomazankovych pro Alim-
pex Food - MIékarnu Bystfice pod Hostynem,
ktera vyuzivaji monomateriélové reSeni od Gre-
iner Packaging.

JTetra Pak je dlouhodobym partnerem vyrob-
cl potravin a napojd. Diky tomu vime, jak né&kte-
I vyrobci reaguji na sou¢asné vyzvy trhu. Mezi
ty hlavnipatfibezpochyby snaha zefektivnit cely

hodnotovy fe-

tézec. V této oblasti

je Tetra Pak vyrobclm napo-

mocen na jedné strané tim, Ze jim pfi-

nasi inovativni obalova Feseni, kterd pomahaji

zvySovat trvanlivost rychle se kazicich potravin,

a na druhé strané technologiemi zpracovani

potravin, jez pfispivaji ke snizovani emisi, plyt-

vani a spotfeby energie a vody,” uvadi Marcin
Pawelec.

Konkrétnim pfikladem v mlékarenském pra-
myslu je technologie OneStep, kterd zrychluje

azefektiviiuje proces vyroby mlé&nych vyrobkd
a pfinasi inovace do vyroby. Technologie kom-
binuje rlizné kroky zpracovani mléka, &imz vy-
razné snizuje naklady a dobu zpracovani. Kro-
mé toho se oéekava, ze zékaznici snizi spotfebu
elektrické energie az 0 44 %, tepelné energie az
029 % a spotrebu sladké vody az 0 35 %.

Tetra Pak reflektuje rostouci d@raz na udr-
Zitelnost, ktery vyplyva z pozadavkd spo-
tiebiteld a legislativnich zmén. V této
souvislosti nabizeji obaly, které splru-
jipotFeby vyrobcl mlé&nych vyrobkad.
Napfiklad obal Tetra Top, ur¢eny pro
chlazené mlé¢né produkty, kombinuje
funkénost lahve s ekologickymivyhodami
kartonu. Je dostupny v rznych tvarech a veli-
kostech. Obal mdze obsahovat az 94 % obno-
vitelnych materialQ, coz podle firmy pfispiva ke
snizeni emisi o 37 % ve srovnani se standardni-
mi obaly.

Po Uspé&sném komer&nim testovani u spotrebi-
tell v roce 2022 zahdjily spolenosti Tetra Pak
a Lactogal uvedeni aseptického kartonu na né-
poje s papirovou bariérou. Ndpojovy karton tvo-
Iz pfiblizné 80 % recyklovana lepenka. Podle fir-
my dochéazi ke snizeni uhlikové stopy o tfetinu.
Obal byl certifikovan jako uhlikové neutralnispo-
le¢nosti Carbon Trust.

OBALOVA RESENI

Nestandardni obaly

Navrh efektivniho baleni

Vlastni drevovyroba

Kartony a pomocny obalovy material

> www.geis.cz

inzerce

Global Logistics
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Kosmetika, farmacie a chemie predstavuji specificky obalovy seg-
ment, kde zavadéni udrzitelnych technologii narazi na potrebu chra-

nit produkty a zqgjistit jejich trvanlivost. Presto se i zde zacingji prosazovat
trendy zjednodusovani a udrzitelnosti, at' uz jde o monomateridly, minimalizaci
potisku nebo nové druhy obaldl. Inovace prichdzeji postupné, ato nejen diky legis-
lativnim zméndm, ale i rostoucim poZadavkim spotrebiteli na ekologictejsifesent.

KOSMETIKA,
CHEMIE A FARMACIE:

POSTUPNE,
ALE NEODVRATNE
ZMENY

Filip Hubicka

@ filip.hubicka@atoz.cz
n svetbaleni.cz

m svetbaleni

plnobarevné a velkoplo$né potisky nebo spe-
ciélni, Casto metalické barvy. Ve vztahu k poza-
dovanym funkcim se zde Ize také Casto setkat
s aplikatory, davkovacia dal$imi sou¢astmi, kte-
ré jsou &asto vyrobené z jinych materiald, nez
samotné ,télo” obalu (v tomto pfipadé oviem
byva ndprava pomérné snadna).

Kosmetika a farmacie, pfipadné stavebniabyto-
véa chemie predstavujivmnohaohledech spe-
cificky obalovy segment. Nové technologie
areSenizde vyrobcia pInici upravuji po-
stupné, a to hned z nékolika ddvodd.
Lze ovdem najit fadu piikladd, kte-
ré ukazuji, jakymi zplsoby tren-
dy zjednodu$ovani a udr-
Zitelnosti nabyvaji i v této

oblasti konkrétnich podob.

Martin

Lochovsky
manazer
systémovych
projektd
Eko-kom

Uvedené dlvody, z nichZ vyplyva, pro¢ udrzi-
telnych ekologickych feseni nejsou dosud plné
regaly kamennych ani internetovych obchodd,
jsouoviem z velké &astispide vécisetrvacné pd-
sobicich vzorcl z nedavné minulosti. Budouc-
nost oball pro kosmetiku, chemii a farmacii je
jinde. Monomateridly bez aditiv, s minimem po-
tisku, s kompatibilnimi etiketami a uzavéry, bez
pridavnych souc¢astiav optimalnich rozmérech

Davody, pro¢ v uvedeném odvétvi

neni snadné prechéazet k idediné recy-
klovatelnym feSenim rychle, shrnuje Mar-

tin Lochovsky z AOS Eko-kom: ,V prvni fadé
zde jde o ddkladnou ochranu produktd a jejich
trvanlivost, udrzenijejich vlastnosti véetné vani

a podobné. To mé za nasledek pouzivani velké- Zpovahy fady vyrobkd, které jsou napfi- pro tfidici linky separujici recyklovatelny mate-
ho mnoZstvibariérovych material{, at v podobé klad v podobé krémd, masti &i hustych ridl nejsou sci-fi.
t&snéni, aditiv & vicevrstvych materiald.” kapalin, vyplyva, Ze budou mit tendenci

ulpivat v obalu a budou tvorit zbytky, Napiiklad Frantisek Selucky, obchodni Fedi-
Ve shodé s dal&imi odborniky Martin Lochov- které mohou komplikovat recyklaéni tel spoleCnosti Vepak, upozorriuje, ze piiklon
sky upozorfiuje, Zze obaly musi mit silny marke- procesy. Specifické jsou v tomto rlizné k jednoduchosti, stfizlivosti a monomateria-
tingovy dopad, proto se ve velké mife pouzivaji spreje, které jsou ze své podstaty nepii- 1Gm je i v tomto segmentu zigjmy a v podstaté

liS vhodné pro recyklaci.
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nezvratny. Vel-
ci z&kaznici jsou
totiz novymi legis-
lativnimi opatfenimi
smérovani k tomu, aby
brali v potaz uhlikovou sto-
pu U nékterych nasich zékaz-
nikd je zfetelny posun ve smyslu:
UZ 7Zaddné matné laky a podobné, eko-
logii chceme brat opravdu vazné,” popi-
suje FrantiSek Selucky.

U produktd, u nich? je vyZadovana vysoka barié-
ra, lze podle néj ve stéle vy$§i mife uplatfiovat la-
min&tova fe$eni na bazi monomateriald (pokud
napr. bariérova vrstva EVOH ve struktufe ma-
terialu, jako je tfeba PE, neprekro¢i hmotnost-
ni podil 5 %, nenaruduje zasadnim zpUsobem
vlastnosti budouciho recyklatu a takovy obal
splfiuje definici pIné recyklovatelného materia-
lu). ,Vlastnosti novych materiald umoZzriuji vyro-
bit napfr. polyetylenovy obal (tedy monomate-
ridl), ktery ma vysoké bariérové vlastnosti,” fika
FrantiSek Selucky, podle ng&jz Ize stirajici se kvali-
tativni a uzitné rozdily mezi tradi¢nimilaminato-
vymi féliemi vyrobenymi z vice druhl materiald
anovézmonomateriald ¢astecné pfirovnat k si-
tuaci, kdy jsou srovnévany parametry elektroaut
avozU se spalovacimi motory: vlastnostinovych
technologii jdou rovnéz v ¢ase nahoru.

Leckoho napadne, Ze ndhrada za monomate-
ridl je sloZité v pfipadé& bariérovych obald, kte-
ré chrani vyrobek obsahujici alkohol nebo jinou
agresivnilatku (mAzejit tfeba o vihéené ubrous-
ky). Pavodni hlinikovou fdlii ovéem podle Fran-
tiska Seluckého mdze nyni plnohodnotné

zastoupit napf. laminato-

vé feSeni obsahujici kfemik,

monomateridl mdze byt dal-
Sim stupném.

V mnoha pfipadech Ize spotrebu plas-
td nadéle Usp&sné& omezovat dalsimi fe-

Senimi. Napfiklad v bag-in-boxech Ize kromé
Jtradiéniho” vina ¢i dzusu nalézt Cistici pfiprav-
ky, avivaZe, Sampony a vyrobci je nabizejii pro-
ducentlim barev, fedidel ajinych chemikélii.,,BiB
usetif jednak aZz 80 procent plastu na vlastnim
obalovém feseni, ale pfiprepravé zboZitaké de-

X u

sitky procent prostoru na paleté,” upozornuje

Sarka
Johanidesova
projektova
manazerka

Ace Trade

Jednim z nejvétsich trendd poslednich
let je recyklovatelnost, tedy nejvice se
snazime vyuzivat jednodruhové materi-
aly. Jakmile mame lahvi¢ku z PET mate-
ridlu, snazime se i uzavér a etiketu vyuzit
pravé v PET verzi. Dfive jsme nejcastéji
vyuzivali materidly potisténé grafikou,
tedy kazdy obal byl ur¢en pravé pro
jeden produkt. Nyni pro zjednoduseni
procest a také pro moznost kumulovani
obalového materidlu se vice soustre-
dime na aplikovani samolepicich etiket.
S ohledem na pfirodu se také snazime
upoustét od sekundarnich oball, pfi-
padné ity volit co nejSetrngji.

Jan Kaprhal, innova-
tion & marketing man-

ager Central South/East
Europe ve spoleénosti Smur-
fit Westrock.

OCHRANA DETi A DALSI VYZVY
A Jan Kaprhal zmiruje trend ochrany déti

pred nespravné balenymi/uskladnénymi
chemikaliemi, ktery nékdy souvisi s ndhradou
plastd. Ve stéle hojné&jsi mite vznikaji tzv. child-
-safe obaly, které déti nezvladnou otevrit, at jiz
kvali nedostateéné sile, velikosti prstd, nutnosti
kombinovat vice pohybl apod. ,Pravé tyto oba-
ly, napfiklad click-to-lock, jsou uz plné papirové
a leckdy uzpUsobené i pro e-commerce kanal,”
fika Jan Kaprhal.

Ochrana dé&ti hraje minimalné stejn& ddlezitou,
ne-li ddleZit&jsi roli i ve svété oball pro farma-
Cii. Zde je idedInim cilem vyrabét obaly pro me-
dikamenty tak, aby byly odolné va&i détské zvé-
davosti, ale zaroven je snadno otevirali dospéli
vé&etné seniorl. Odborniciamerické spolednos-
ti Praxis Packaging proto vyvoj novych mecha-
nisma, jakymi jsou rlzné zasouvaci a otoéné
uzavéry a posuvniky, letos zaradilimezi pét tren-
dd, nanézje nutné se aktualné v oblasti oball ve
farmaceutickém prdmyslu zaméfit. Témi dalsi-
mi jsou neprekvapivé vyuzivani ekologicky udr-
Zitelnych materiéld, technologie chytrého bale-
ni (QR kddy a NFC Stitky a RFID etikety pomahaji
potlacovat padélatelstvi a sledovat pout pro-
duktu celym dodavatelskym Fetézcem), po-
silovani personalizace (uvedené technologie
umoznuji cilit konkrétni baleni na konkrétniho
pacienta v&etné rozvrhu davkovani) a dodrzo-
vanivSech regulacnich norem.

Podivdme-li se na evropsky a Cesky trh, uvedené
vyzvy se jej rozhodné rovnéz tykaji. Pfi pohledu
do lékdren na domacim trhu je ovéem jasné, ze
existuji i mnohem prozaictéjsi vyzvy, tykajici se
napf. mozného prostého omezenipredimenzo-
vanosti nékterych obald.

Kongres OBALKO 12 nabizi...

... ty nejlepsi obaly plus networking
a zabavu na galaveceru Obal roku
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PRIKLADY ZE SOUTEZE OBAL ROKU
Vratime-li se jesté k oballim pro kosmetiku, o sil-
né roli designu v tomto segmentu svédci dva
priklady z letodniho ro¢niku soutéze Obal roku.
V kategorii Grafika a design bodovalo sekundar-
ni baleni v podobé krabicky pro ochranny ple-
tovy krém Dulcia od tésinské spolecnosti Cie-
szynskie Zaklady Kartoniarskie. Porotce zaujaly
metalické efekty v kombinaci se 3D lakovanim
i samotna konstrukce obaluy, které jej dovoluje
vnimat v dalSim optickém kontextu.

V kategorii Kosmetika zvitézilo komplexniobalo-
vé Fedenipro kolekci RGZe od znacky Manufaktu-
ra. Etikety tisténé digitalni technologii vyuzivaji
kombinaci pfimé podkladové barvy, CMYK, stu-
dené raZby, reliéfniho a matného laku. Krabicky
tisténé offsetem vyuzivajikombinaci CMYK, pffi-
mé metalické stribrné barvy, horké razby a drip-
-offlakovani.V tomto pfipadé ovsem neslo pou-
ze o design.

Denni i no¢ni krém vyuziva systému vyméni-
telnych naplini, které Setfi pfirodu. O¢ni sérum
a pletova maska jsou balené v airless obalech,
které diky ochrané vnitfni ndplné bez pfistupu
vzduchu a bezkontaktni aplikaci umoznuji na-
sadit nizsi koncentrace konzervant( a uziva-
teldm vyuZiti obsahu ze 100 %. (Vyprézd-
nitelnost oball ma pfitom silnou vazbu
na recyklaci, jak upozorfiuje Martin
Lochovsky).

Pletové sérum a pletovy olej
jsou balené v exkluzivnich
sklenénych lahvickach,
jez pomahaji ochra-
nit citlivé sloz-
ky séra a oleje,
a diky ka-
patkdm

D

“t2gn e N9

fun B (.

umoznuji presné davkovania minimalizuji riziko
kontaminace obsahu.

INOVACE V OBLASTITUB

AETIKET

Vesmir kosmetickych obald, z3-
staneme-li nyni pouze u nich, je
opravdu nekonecény. | zde podle od-
bornikl spoleénosti Ace Trade na-
chézeji ¢im dal Sirsi uplatnéni QR kédy
aNFCtagy, ato zobdobnych dlvodd jako
ve farmacii. | kdyZz je zasadni funkénost, es-
tetiku prehlizet nelze, stejné jako ohledy na
udrzitelnost. Rozvijeji se konstrukce i moznos-
ti vyuziti rdznych typd tub, at uz jde o tuby st-
lagovaci, twist-up tuby, tuby s pumpickou bez
vzduchu, roll-on tuby a dalsi.

,Casto se drzime hesla ,za malo penéz hodné
muziky’, tedy v pfeneseném slova smyslu. Vy-
uzijeme tifeba na prvni pohled obycejnou lahey,
opatfime ji ale etiketou s Upravami, pfipadné
efekty, které z ni spole¢né s unikatnim uzaveé-
rem udélajilahvicku luxusni. AvSak obcas jdeme
cestou jedinecnosti, kdy produktu poskytneme
obal, ktery bézné potkate, napriklad tubu se so-
nickym aplikatorem,” popisuje projektova ma-
nazerka Ace Trade Sarka Johanidesova.

Co se tyce ekologickych aspektd, zmitiuje Sar-
ka Johanidesova pIinéni obsahu do tub obsahu-
jicich cukrovou titinu. , Takto balenych produktd
bude pribyvat, proto déale testujeme jejich vza-
jemnou kompatibilitu s takovymiobaly.” Ve stéle
vétsimire se Ace Trade snazivyuzivat monoma-
terialy. Aby bylo mozné jeden typ lahvicky vyuzi-
vat pro vice produktl, v Ace Trade hojné& apliku-
jisamolepici etikety.

,Ze strany nasich zakaznikl monitorujeme

&im dél vice pozadavkd na ekologické materia-

ly a optimalné plvodem z recyklétu, nebo jes-

té Cast&ji pIné recyklovatelné,” fikd Roman Fort,

obchodni feditel tAborské spolecnosti Grafiko

Print, ktera se na produkci etiket zaméfuje. Gra-

fiko Print registruje poptavku po smyvatelnych

etiketéch na bazi papirovych konstrukci, po

féliich vyrobenych az ze 100% recyklatu,

pripadné PP féliich (Cirych i bilych)

vyrobené recyklaci plast( vytaze-

nych z ocednu, az po materia-

ly, které jsou v recykla¢nich

kolonach separovatelné.

.V oblasti designu vni-

mame pozadavky

na zjednoduseni gra-

fik, které jsou ¢im &im dal

bé&Zné&jsi na trzich zapadni
Evropy,” dodédva Roman Fort.

POHLED DO VYROBY
Svét baleni mél pfileZitost nahléd-
nout do provozu spole¢nostiKar-
tex v Braskove u Kladna, ktera
se zabyva produkci, povr-
chovou Upravou a zu-
Slechtovanim papiro-
vych obald, mj. pro
sektor kosmeti-
ky afarmacie
(v sektoru

chemie poskytuje Fadu obald pro jednoho z des-
kych vyrobcd, zaméfuje se i na oblast potravin).
Jifif Novotny, manazer prodeje Kartexu, potvr-
zuUje, ze predevsim v sektoru kosmetiky klienti
pozaduji to, aby obal zaujal koncové zakazniky.
Proto spoleénost nabizi Sirokou $kalu moznos-
ti zmiflovaného zuslechtovani, véetné techno-
logie drip-off lak.

Co se tyce aspektl udrzitelnosti, uplatiiuje je
Kartex na prvnim misté ve vliastnim provozu.
Pred tfemilety se mu podafilo zefektivnit vyrobu
nasazenim tiskového stroje Rapida 105-5+ L od
spole¢nosti Koenig & Bauer, kterd dodalarovnéz

Roman Fort
obchodnireditel
Grafiko Print

U modernich a progresivnich vyrobc(
oball (nasich zakaznik() je vidét, Ze je
vyrobek velmi ¢asto marketingové pre-
zentovan jako plné ekologicky. Nejen to,
co je uvnitf, musi byt ,earth friendly”,
ale i obal jako celek musi byt ekologicky.
Firmy, které maji marketing zvladnuty,
maji obvykle tento piibéh velice dobre
komunikovany. Mdze se zdét, Ze je to
pdza atrendy postoj. Ale ja ze zkuSenosti
vim, Ze lidé, ktefi vedou tyto kampang,
to délaji hlavné ze svého presvédceni
a v&fi tomu, Zze mazeme jako jednotlivci
planeté timto zplsobem pomoci. Kdyz
je cely retézec dobre popsan a komuni-
kovan k velkému poctu (i potencional-
nich) zakaznikd, je témé&f vzdy produkt
Uspésny, protoze si Casto najde stejné
smysSlejici okruh lidi, kterym nenf lito za-
platit néco navic.




stroj na ploché vysekava-

ni Iberica Optima 106. Sou-

Casti vybaveni je i lepicka znacky

DGM. ,Dfive jsme méli tiskové stroje dva a pra-
covali na dvé smény, nékdy i o nedélich. Nyni
pracujeme na jednu sménu a mohlijsme i zvysit
platy zaméstnanc,” fika Michal Havlik, jednatel
spole¢nosti, ktery nezastira, ze pofizeninového

HRDINA UDRZITFLNOSTI

Jan Kaprhal
innovation &
marketing manager
Central South/
East Europe
Smurfit Westrock

Je zcela zfejmy pokracujicitrend hledani
moznostinahrady jednorazovych plastd
tam, kde to dava smysl a je to z pohledu
predevS§im bariérovych vlastnosti
mozné. Jednoduchym prikladem je -
v oblasti sekundarnich oball - nahrada
folie pri promoakeich, konkrétné prodeji
dvou produktd namisto jednoho. Takovy
obal, respektive ,odnoska” je aplikova-
telnai strojové.

tiskového stroje usnadnila statni dotace posky-
tovand na digitalizaci vyroby ve vysi 40 % pofi-
zovaci ceny.

NENAPADNE ZMENY, APLIKOVANE

»ZA POCHODU”

Rada obalovych inovaci je nasazena docela ne-
ndpadné. Napfiklad hlavice do holiciho strojku
Wilkinson Sword v kartonovych krabickach ne-
jsou uz nékolik mésicl fixovany v plastovém z&-
sobniku, nybrz se ukladajivolné.Kazda z hlavicje
nicméné stéle umisténa v pruzném plastovém
vylisku, ktery usnadnuje nasazeni na drzadlo
strojku a chrani uzivatele prred drazem.

Déle Procter & Gamble na jafe oznadmil, Ze ve
spoluprécis PreZero, ekologickou divizi Schwarz
Group, uvadi némecky na trh lepenkové baleni
pro praci kapsle, jehoz vnéjsi vrstva je ze 13 %
tvorena vidkny z muzéku prorostlého (silphium
perfoliatum), ktery se v Némecku uz rfadu let
péstuje jako zdroj pro vyrobu energie a bioplynu.

Z uvedenych piikladd je jasné, Ze i do dal$ich
mésicd a let je mozné se t&sit na dalsi inovace
i v tak specifickém segmentu, jakym kosmetika,
chemie a farmacie jsou. Kromé povinnych ohle-
dd producentl obald a jejich pIni¢d na legislati-
vu bude hrat jisté roli i postoj samotnych uziva-
teld k tématu udriitelnos'u

»

greiner packaging slusovice s.r.o.

Vicko z r-PET bude branit

C¢erstvost vasich potravin
az do posledniho kousku.

inzerce

greiner

PACKAGING




Multipack baleni nGpoj patii nejenom k létu, kdy hodné pi-

OBALY ADESIGN;

Jeme. Viceprodukcni baleni v jednom si oblibili pfedevsim pivari

a producenti nealkoholickych ndpojd, bez ohledu na format, kon-

strukci i pocet jednotek v obalu.

Jana Zizkova
@ jana.zizkova@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni

Vedle udrzitelnych trendd vyuzivaji soucas-
né multipacky i marketingovy potencial diky
moznosti potisku velkych ploch. Dalsi ak-
cent je kladen i na uZivatelsky pfizni-

vé konstrukce. To potvrzuje napf.
spole&nost Thimm, ktera uplat-

nila u multipackd vyrobenych

pro Budéjovicky Budvar jed-

nuz novych progresivnich tech-

nologii pro odnosné ucha. Ta zaru-

Cuji bezpecny a pohodiny transport
napojd, jsou i odolnd, coz znamenj,

Ze se zakaznici nemusi obavat poskozeni

produktu béhem prenédseni. Na rozdil od tradic-
nich vytrhavacich pasek nezanechavaji ucha na
obalu nevzhledné diry, coz zlepsuje prezenta-
ci produktd a chraniintegritu obalu. Ucha Ize do
obalu integrovat v Siroké Skéle barev a velikos-
ti, coz zaruluje, ze kazdy zakaznik najde feseni,
které vyhovuje jeho potrebam.

Podle zkuSenosti spole¢nosti Mattoni 1873 si
multipacky drzi stabilni podil na prodejich jak
u balenych minerélnich a pramenitych vod, tak
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Martina Vajskebrova
manazerka vyrobnich material¥ a oball, Plzefisky Prazdroj

,,UMULTIPACKU HRAJE DULEZITOU
ROLI KONSTRUKCE | GRAFIKA*

U kartonu se soustredime na snadny, hezky vypadaijici, od-
trhavaci systém, ktery usnadnuje otevirani multipacku. Pro
8pack jsme zavedli vlisovany odnosny systém. U lepenek
(8pack, 10pack, 12pack, xpack + darek), které vyuzivame ve
speciélnich designech u pfilezitosti rliznych aktivaci, jako jsou
Vanoce, Velikonoce ¢&i partnerstvi nasich znacek s velkymi
sportovnimi udalostmi (napriklad mistrovstvi svéta v hokeiji),
pouzivame ofsetovy potisk. Specidlni efekty tisku podtrhuji
design a limitni edici prodeje.

u nealkoholickych napojl z licenéniho portfo-
lia spole¢nosti PepsiCo. K nejzadangjsim ty-
pdm baleni mezi spotiebiteli v rdmci multi-
packd patii zejména 4packy - at uz
sejednéoplechovky nebo PET la-
hve. Napojové portfolio vyuziva

jak u jednotlivych typG obald,

tak u multipackd i spotiebitel-

sky libivé designy. K vyraznym

patfi napf. design papirového
4packu ochuceného nealko-
holického piva Birgo vyrabé-
ného ve spolupraci s Budéjo-
vickym Budvarem, staceného
nalince v Budvaru.

Mattoni dlouhodobé Fesi u ba-
leni'i udrzitelnost. ,Jak u nasich
vyrobkd, tak i na trhu se obecné
objevuji stéle udrzitelngjsi ma-
teridly — jako je papirové prove-
deni 4packd. Ve stiedné&dobém
vyhledu provéfujeme i dalsi ino-
vace, které by mély prinést dal-
&i zlepSeni obald multipackd v rédm-
ci udrzitelnosti/cirkularity. Napfriklad
u féliovych multipackd testujeme moz-
né pouziti folif s vysokym obsahem recy-
klatu. Zaroven hleddme nové technologic-
ké podoby folii, které budou lehdi, odolngjsi, ‘




Lutfia Volfova

O
\(\Q\ tiskova mluvci
'AO Mattoni 1873
\&\QO , (;{_0 ~WRAP AROUND JE
\- » » v
& F ODOLNY A STABILNI PRI
O
SO & TRANSPORTU*
O ()

O\)QA O Osobné se mi moc libi design papiro-
(\6 '@ udrzet vétsi objem/ vého Ctyrpacku, letoSni novinky Birgo
\SQJ .\‘0\ vadhu zbozi,” doplni- Cedrata s dominujici syté zelenou bar-
'AC\J(\ @(\0 la k problematice sou- vou. Na baleni plechovek Birgo se pou-
&QJ\O ¥ ¢asnych udrzZitelnych rese- Ziva papirovy prebal wrap around, ktery
G{/L\ &Q ni Lutfia Volfova, tiskova mluvci je velmi odolny a stabilni pfi transportu,
QJ\) ) go Mattoni1873. je také viditelny a dobre se s nim pra-
Q/& e’&\(\ cuje z hlediska marketingu. A musim
N Oﬂ\g zminit i povedeny novy vzhled multi-

V Cesku vyznamné prevazuje distribuce piva
ve vratnych lahvich v pfepravkach. DGvodem
je snadny spotrebitelsky i distribu¢ni systém
prazdnych lahvi z trhu zpét do vyrobnich zavo-
dd. Piepravky tvofi 94 % multipackového ba-
leni Plzefiského Prazdroje v CR. ,Zbytek tvori
dalsi baleni, jako je nevratny obal vyrobeny z viI-
nité lepenky, nebo nevratny multipack vyrobe-
ny z hladké lepenky, ve kterém distribuujeme
tretinkové vratné lahve. Prodeje vratnych lah-
vi v nevratném multipacku jsou konzistentni,”
pFedstavuje vyuZiti pivnich multipackd Marti-
na Vajskebrova, manaZerka vyrobnich mate-
riald a obald Plzeriského Prazdroje. Toto
baleni je vétsinou v prodeji u pfilezi-
tosti rliznych aktivaci, jako jsou Va-
noce, Velikonoce ¢&i partnerstvi na-
Sich znacek s velkymi sportovnimi
udalostmi (napf. mistrovstvi svéta
v hokeji). ,Postupné roste zéjem
o tfetinkové lahve, které dodava-
me v multipacku po Sesti kusech
vyrobeného z hladké lepenky. Tyto
multipacky distribuujeme do ob-
chodU &asto v plastové vratné pie-
pravce, do které pak vracené tretin-
kové lahve obchodnik umisti,a my je
pak svazime zpét do pivovaru. Mul-
tipacky z hladké lepenky uréené pro
tfetinkové vratné lahve jsou vyro-
beny z materialu Carrier Kote, ktery
je vyvinut pro baleni produktt urée-
nych pro skladovani v lednicich,” in-
formuje Martina Vajskebrova.

Co se prodejd baleni tyk, tak 65 % obje-
mu produktd Plzeriského Prazdroje se v tu-
zemsku proda tzv. single, tedy po jednotlivych
kusech (lahve, plechovky).,A35 procent tvofiba-
lenive vratnych prepravkach ¢iv nevratnych mul-
tipack obalech,” dodava Martina Vajskebrova.

pack( znacky Pepsi, které prosla velkym
rebrandingem.

Litovel potfeboval vyresit problém s kondenza-
ci vihkosti na lahvich, ktera zplsobovala defor-
maci obalu a znehodnocovala brand pivovaru
na exportnich trzich. Aby k tomu nedochézelo,
musel vyrobce nechavat palety nékolik dni vy-
schnout, neZ je mohl zaféliovat aexpedovat, coz
sice nezadoucijev eliminovalo, ale tfidenni pro-
dlouzeni dodavatelského retézce Litovel ome-
zovalo jak z hlediska &asu, tak i mista, které zabi-
raly palety. KyZeny vysledek nepfines| ani pokus
vymeény klasické félie za dérovanou (a zaroven
i drazsi) variantu. Se zménou konstrukce po-
mohl Smurfit Westrock. Designér Jan Svalbach
prisel s ndpadem vylepsit obal ventilacni funkci.
Chytré otvory vytvofily podminky pro vznik ,ko-
minového efektu” mezi lahvemi a v rozich. Diky
této konstruk&nizméné nebylo potreba navyso-
vat gramaz, ani cenu a kvalitu vnitfniho papiru.

.Navic jsme upravili tvar odtrhavaci perforace
tak, abychom zvysili vizibilitu produktu, ukazali
celou etiketu a produkt el snadnéji vyjmout. Na
trh byl obal uveden v srpnu loriského roku a Li-
tovel je velmi spokojen, stejné jako retaily a za-
kaznici. Na prelomu 2024/2025 dojde k prevo-
du produkce vSech exportnich zemi do tohoto
obalu. Ten bude mozno vidét, byt minoritné,
i na naSem trhu,” doplfiuje Jan Kaprhél z oddé-
leniinnovation & marketing spole¢nosti Smurfit
Westrock. Obal Air-Flow Wrap je v sou¢asnosti
v EU registrovan jako prdmyslovy vzor.

27)



OBALY ADESIGN;

Obal poskytuje produktim nejenom potiebnou ochranu béhem procesu distribuce aprodeje, ale také
plnizasadniroli pfi ziskavaninovych potencidlnich zakaznik(. Jinymislovy, hraje zasadniroliv mar-

ketingu nejenv prodeji produktd, ale podporuje ipozitivnivztah ke znacce ¢i celkovému brandu.

Jana Zizkova
@ jana.zizkova@atoz.cz
n svetbaleni.cz

m svetbaleni

Foto: Thimm

Uspé&sny obal by mél byt pro zakaznika na re-
gélech snadno k nalezeni, vizualné by mél
byt zapamatovatelny a pfi otevirani uzi-
vatelsky privétivy. Uvadise, Ze aZ tfe-
tina rozhodovéani zékaznikl je za-
loZena pouze na vizualnim
plsobeni obalu. Obal slou-
Zi ke zvyraznéniloga i sdé-
leni smysluplnych informaci
prostrednictvim grafiky a typo-
grafie. Podle The Paperworker 52 %
spotrebitell fika, Ze by se pravdépo-
dobné& vratili do podniku kvi-
li dal$imu nakupu, pokud by
dostali produkty v prémio-
vém baleni. Az 40 % nakupu-
jicich je ochotno sdilet foto-
grafii obalu, pokud je né&im
zajimavy. Diky rozbalova-
cim videim, kteréa zazivajina
internetu urcitou renesan-
ci, se baleni dokonce sta-
lo vlastnim prenosnym bill-
boardem znacky.

JENUTNE ZNAT CELY
DODAVATELSKY
RETEZEC

I odbornici vyrobce Smurfit
Westrock potvrzuji, Zze oba-
lovy design a marketing by
mély jit ruku v ruce, protoze
se vzajemné doplfiuji a tato
synergie pomaha znac-
ce rUst. Obalovy design se
c¢asto primarné zaméruje
na ochrannou a transport-
ni funkci obalu, na miru kon-
krétnimu dodavatelskému

Digitalni tisk a vysek pro cidery F.H. Prager.

OBAL JAKO
BILLBOARD
ZNACKY

Renata Maierl
tiskova mluvci
Kaufland

,KVALITNI
MARKETINGOVA
PODPORA ZVYSUJE
PRODEJ”

Za marketingové velice Uspésné po-
vazujeme koncepty nasich narodnich
privatnich znacek K-Jarmark a K-Mistfi
od fochu z Modletic! Obal jasné komuni-
kuje, Ze jde v pripadé znacky K-Jarmark
o vyrobky vyrobené v Ceské republice,
v pfipadé K-Mistrd pak, Ze maso je zpra-
covavano a baleno nasimi profesional-
nimi fezniky, tedy mistry ve svém oboru
v naSem vlastnim masozavodé v Mod-
leticich u Prahy. Obaly zafungovaly, za-
kaznici zamér pochopili a v kombinaci
s kvalitou vyrobkd a dobrou marketin-
govou podporou se obé rady prodavaji
velice dobre a jejich odprodeje maji me-
ziro¢né rostouci tendenci.

fetézci, produktu a podminkam. Zdaleka se ne-
jedna jen o omezeni plytvani materidlem (over-
packing). Vysledkem Uspésného konceptu jsou
&asto nemalé finanéni Uspory. Ukolem marketin-
gu je prilédkat pozornost a zvysit prodejnost. Na-
vySeniprodeje vétSinou hraveé pokryje nédklady na
samotny marketing, at uz jde o zménu potisku, ¢i
bam. Marketing zné velmi Casto ,své zakazniky”,
zatimco znalost celého svého dodavatelského

fetézce jesté bohuzel neni Uplnym standardem
pro pozice nakupcich, ktefi o obalovém designu
a ndkladech na ného rozhoduji.

,Nicméné obé dvé role, tedy marketing a obalo-
vy design, by mély byt plnohodnotnou soucés-
ti diskusi znacky s dodavatelem obald, byt maji
rozdilné cile. Nakup chce usetfit a je to tak sprav-
né. S tim pomUze pravé obalovy design. Naopak
marketing chce prodat vic a je i ochoten do toho
investovat. PFi spravném pristupu vyhrévaji oba,
protoZze celé firma ¢i brand na vysledném rfeSeni
vydélaji, pfipadné usetfi. Nebrafime proto marke-
tingu zapojovat se do diskuse, ale naopak ji pod-
porujme, protoze to pfinasivysledky,” doplinil po-
vidani o dlleZitosti propojeni obalového designu
amarketingu Jan Kaprhal, marketing &innovation
manager spole¢nosti Smurfit Westrock.

MARKETING, OBAL A PRIVATNi ZNACKA

V soucasnosti patfi k nejpozitivnéji komunikova-
telnym hodnotdm udrzitelnost, a pravé tato cha-
rakteristika je dGlezZitd i pro privatniznacky fetéz-
ce Kaufland. Normy pro obaly privatnich znacek
rGznych levell reflektuji nejnovéjsitrendy i chys-
tanou legislativu, napf. v oblasti redukce odpad(
a efektivniho naklddani's nimi. U plast( Kaufland
pozaduje uréité procento recyklatu, retézec dba
i na optimalizaci velikosti obalu vi&i gramazi vy-
robku, snazi se preferovat monomaterialova re-
Seni, s cilem usnadnit tfidéni odpadu apod.

K nejlépe komunikovatelnym patfi obaly s rov-
nou plochou, napfiklad obaly K-Jarmark chlaze-
nych hotovych jidel, jejichz misky maji papirovy
prebal, u kterého je dost prostoru na celkovou
komunikaci v kombinaci s grafikou. Komunikac-
né Uspé&snymi a na regélech dobre viditelnymi
jsou i ndpoje v ndpojovych kartonech - miléka,




kefiry, pod- &
masli, jogurtova e
mléka, mosty, dzu- -
sy. A jaké hlavni atri-

buty by mél obal komu-
nikovat, aby byl pro kupujici
zajimavym? ,DU0lezité je, aby
obal a jeho design jasné fikal, pro
koho je vyrobek urcen. Stéle plati, ze
obal mé chrénit vyrobek, informovat

o0 ném a zarover ho mé pomoci prodat. Je
tedy dUlezité nejen jeho forma, materiél, ve-
likost a technické reSeni obalu, ale i design. Vy-
bé&r barev, fontl, fotokompozice musi odpovi-
dat tomu, jde-li o vyrobek ekonomicky vyhodny
nebo luxusni zbozi pro ndro¢ného gurmana. In-
formace o vyrobku na predni stran& musi byt
rozumné vybrény, aby vyzdvihly jen dileZité
atributy — nazev vyrobku, jeho pfichut, obsahy
primarni ingredience (napf. masa nebo tuku),
graméz a energetickd hodnota nebo plvod. Pla-
ti zlaté pravidlo, Ze méné je vice. Nesmime za-
kaznika prehltit informacemi,” odpovida Rena-
ta Maierl, tiskova mluvci spole¢nosti Kaufland.

ORIGINALITA, UNIKATNOST

A LIMITOVANE EDICE

Spolecnost SpokojenyPes.cz uvedla na trh
deskovou hru Psina. Spole¢nost Thimm pfisla

' (8]
o\ﬁ &
s obalem, kte- ‘O& ~'\\0
ry spliuje naroky @) {(\0
této hry. S ohledem ! GOQ

na specifické potreby

a moznosti hrani jak pro

lidi, tak propsy, bylonezbytné

vyvinout obal, ktery by byl odol-

ny, funkéni a vizualné pfitazlivy. Vybér materia-
1& a technologii byl pro Uspéch projektu zasadni.
Vyuziti laserového vyseku bylo klicové pro vy-
tvoreni obaly, jenZ by dokézal fixovat jednotlivé

herni komponenty

bez nutnosti pouzi-

ti tradi¢nich plastovych

vlozek. Laserovy vysek

umoznil presné a Cisté rezy,

které vytvarejiprostory pro herni

prvky, jako jsou figurky, karty a hra-

cideska. Prvkem na viku jsou pohybli-

vé oci, které majiteli hry pfinesou prekva-
peni a dodaji obalu dynamicky rozmér.

| u obald pro limitovanou edici §vestkovych ci-
derd spoleénosti F.H. Prager, Thimm vyuZil digi-
talniho tisku a laserového vyseku. Zatimco di-
gitalni tisk nabizi moznost personalizace tisku,
sostrymidetaily ajasnymibarvami, diky lasero-
vému vyseku bylo mozné vytvofit vyrezy, kte-
ré obaldm propUjéuji nejen originalni vzhled,
ale také posiluji zaZitek z otevirani a degusta-
ce cideru.

29)
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NOVINKY

Ekologicka vypln,

Sponzorované sekce

kompostovatelna brcka...

I pro toto vydanivybrala redakce Svéta baleni zajimave novinky asluzby, které smerujina uzivatele obalovych reseni

Naméty pro rubriku mézete posilat na e-mail svetbaleni@atoz.cz.

Novinky zpracoval Svét baleni
@ svetbaleni@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni

"

i EKOLOGICKA VYPLN
VSECH ZASILEK
NEJEN PRO E-SHOPY

doporuéena MOC: 1300 Ké
véetné DPH

L=

ekologicky, prakticky,
jednoduchy, skladny

Mate uz dost zasilek plnych plastovych polstarkd,
flo-pakd a daldiho odpadu? Hledate jednoduché
a rychlé rfeseni pro baleni? Pfedstavujeme vam
FiLLip Box, dokonalého pomocnika pro ekologické
balenizasilek v malych a stfednich objemech. FiLLiP
Box je idealni pro plnénia vycpavanibalikd, at uz jste
provozovatel online obchodu nebo mensi vyrobce
produktd. S nasim ekologickym vyplriovym papirem
nejen povysite své produkty, ale také urychlite pro-
ces baleni. Balte chytfe, balte ekologicky s FiLLiPem!

Vice na www.stepa.cz

KOMPOSTOVATELNA
BRCKA, KTERA
NECHUTNAJI

PO PAPIRU

certifikovan jako
kompostovatelny

nezanechava mikroplasty

pro teploty do 80 °C

Svédska spoleénost Gaia Biomaterials dokondila
vyvoj nového kompostovatelného materidlu na
vyrobu bréek. Materidl je podle vyrobce stabilni,
pevny a odolny vaci teplu, coZ umozriuje vyrobu
udrzitelnych bréek pro nédpoje. Bréka jsou vyrobena
na zékladé varianty materialu spolecnosti s ndzvem
Biodolomer. Ten nezanechava mikroplasty a je
certifikovan jako kompostovatelny americkou
organizaci BPI i evropskymi certifikacnimi organy.
Nova varianta byla vyvinuta s ohledem na horké
napoje, material zvlada teploty pres 80 °C, aniz
by vyrazné ztratil svou pevnost a stabilitu. Néko-
lik testl bylo provedeno s vyrobci bréek v Evropé
a USA a vysledky byly slibné. Material dobre funguje
ve strojich a jeho vlastnosti odpovidaji ocekavanim.

Vice na www.gaiabiomaterials.com

SAPP| EUROPE
ROZSIRUJE
PORTFOLIO
OBALOVYCH PAPIRU

rozsireni skaly flexibilnich
obalu

, L, ,
recyklovany bariérovy papir
bez vosku

Spole&nost Sappi Europe rozsifuje své portfolio
0 nové produkty, jako je Guard ICC, flexibilni oba-
lovy papir pro zmrzlinové kornouty, Guard OHS,
bariérovy a teplem uzaviratelny papir pro rdzné
aplikace v oblasti potravinovych i nepotravinovych
oball, a Guard Twist Gloss, leskly, recyklovatelny
bariérovy papir bez vosku pro baleni v cukrarském
prémyslu. Nové produkty budou predstaveny na
stanku spole¢nosti Sappi na letoSnim veletrhu
Fachpack v Norimberku.

Vice na sappi.com




Trendy v designu:
FIRMY SAZEJI
NA EKOLOGICKE
ZNACENI

V zaplavé produktii hledaji znaéky &im dal astéji nové cesty, jak se odlisit. Novym trendem v designovém znadeni jsou i ekologické
materialy, které dopliiuji nebo zcela nahrazuji kovy éi plasty. Precététe si, jaké moZnosti nabizi udrZitelné znaceni a kde nejlépe

vyniknou jeho unikatnivlastnosti.

V HLAVNIi ROLI UDRZITELNOST

A EKOLOGIE

Trend@m v designu dominuji originalita, kreati-
vita a také ohleduplnost k Zivotnimu prostredi.
Ekologie a udrzitelnost se promita do v8ech
oblasti Zivota i podnikéni a nevyhybé se ani zna-
&eni. Vyroba §titkd jde s dobou a reaguje nanové
vyzvy. Proto se kromé tradiénich materialQ, jako
jsou plast a kov, setkate stéle Castéji i se Stitky
z lisovaného dreva nebo korku. Daji se z nich
vyrobit jak volné népisy, tak i emblémy, které
jednoduse doplnite libovolnym potiskem ¢&i la-
serovym gravirovanim. Zaroven lze treba korek
efektivné zkombinovatis chromovanym kovem
(FINOCHROM®) a tim vytvofite netradi¢ni zna-

¢eni, které rozhodné zaujme pozornost a zlepsi

celkovy esteticky dojem z vyrobku.

VYHODY UDRZITELNEHO ZNACENi

Drevo i korek patfi mezi ekologické materidly,
které jsou zcela biologicky rozloZitelné a recy-
klovatelné. Korek se ziskavé z klry korkového
dubu a pfi téZbé se samotny strom nijak ne-
poskodi a kira se sama obnovuje. Diky svému
pfirodnimu plvodu nabizi korek jedine¢nou
strukturu. Hodi se vSude tam, kde chcete do vy-
robku dostat napriklad rustikalni nebo elegantni
vzhled. Je mnohem jemné&jsinez kov, ktery mize
u nékterych vyrobkl pdsobit pfili§ agresivné.

Navic si Ize vybrat mezi hrubsi strukturou kor-
kového granulatu nebo velice jemnou korkovou
kazi. Diky své pruznosti se lehce pfizplsobr fi-
remnimu logu a vyrobite z n&j Stitky nejrliznéj-
gich tvard. Korek nabizi celou $kélu uzite¢nych
vlastnosti. Napfiklad velmi dobre snasi vysoké
teploty a je odolny vid&i vihkosti a plisnim. Korek
sevyuzivaipro své vybornéizolaénischopnosti.
Zéaroven je to materiél s dobrou prodysnosti. Li-
sované drevo pak ma oproti korku jednoznac-
nou vyhodu v mechanické odolnosti.

KOREK PODTRHNE TRADIENI
HODNOTY I SPOJENI S PRIRODOU

Stitky z udrzitelnych materiald najdou své uplat-
néni na celé gkale produktd. Diky své pruznosti
se z korku daji vytvofit napfiklad i etikety na
zaoblené povrchy. Jako kolek najdete korkové
etikety na exkluzivnich lahvich s vodou pro
4 Seasons Hotel Prague. Nabizi se i moznosti
vyuziti pro prémiova baleni napfiklad na vina
nebo exkluzivnipalenky. Pokud chcete zddraznit
napriklad pfirodnislozenikosmetiky, séhnout po
korkovém znaceni se pfimo nabizi. Vypichnete
Setrnost k zivotnimu prostredinejen samotnym
vyrobkem, ale i jeho logem. Stitky z lisovaného
dreva najdou uplatnéni pro zménu vSude tam,
kde je pevny podklad, jako jsou napriklad luxusni
obaly prémiovych produktl a darkové krabicky.

www.rathgeber.cz
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TISK A ZNAc":ENl’_|

Snimani 2D kddd

na pokladnach

se bl

N P

VA

V soucasné digitalni dobé obchodovani nelze ani dalsi aktivity plnohodnotné provozovat bez jednoznacné
identifikace produktu. Ke globdlné platné standardni identifikaci slouZi fada identifikacnich kodd. Kazdy je urcen
pro specifickou skupinu entit. A kazdy ma své silné i slabsi stranky.

Jana Zizkova
@ svetbaleni@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni

Diky globalnimu identifikaénimu standardu,

ktery u nds poskytuje standardiza¢ni spo-

le¢nost GS1, je mozno detailné nejenom

vysledovat pohyb produktu v rdmci

celého dodavatelskéhofetézce, ale

i ziskat data dUlezita pro marke-

tingové Ucely, ktera jsou dnes

plnohodnotnou soudasti za-

znamu o produktu (prevazné

tzv. B2C data uréend pro spotre-

bitele). Systém GS1 nabizi fadu iden-

tifikanich struktur, tzv. identifikacnich

kligQ. Maji pfedepsany formét i konkrétni

pouziti. Identifikaéni klice jsou zakédovany

v datovych nosi¢ich - v 1D ¢arovych kédech, 2D

kédech nebo EPC/RFID tazich. Nej¢astéji vyuzi-

vanymi identifika&nimi kli¢i pro retail jsou GTIN,
GLNa SSCC.

Renata Maierl
tiskova mluvei
Kaufland

,AZTECKY KOD SE
OSVEDCIL UMASNYCH
PRODUKTU"

V soucasné chvili vyuzivame takzvany
Aztécky kéd na masné produkty z na-
Seho vlastniho masozavodu. Aztec kéd
ma pro nés hlavni vyhodu v tom, Ze se
do néj kromeé identifikace zbozi da zaké-
dovat také vaha zboZi, exspirace nebo
cena.

Jako u v8ech technologii je potfeba se vyhnout
pfipadné chybovosti, se kterou se bohuzel,
i kdyZz velmi omezen&, mdzeme setkat. Nej-
Castéji se projevuje zadanim Spatného druhu
dat, nerespektovani velikosti a vysky &ar u kédd
pro prodej (EAN-13 a EAN-8), nekvalitnim tis-
kem, nevhodnym umisténim ¢i realizaci lepeni,
Spatnou kombinaci barev, eventudlné malym
kontrastem.

Vedle rdznych fad standardizovanych kédd, je-
jichz pouzivani v CR podporuje GST, existuji sa-
mozrejmé i jing, méné vyuzivana &i méné stan-
dardniteSeni.

CO PRINASEJi CAROVE KODY
SOUCASNEMU RETAILU

Technologie &arovych kédd nabizi maloob-
chodniklim fadu vyhod, od efektivni spravy za-
sob a rychlé identifikace produktl aZ po lepsi
zékaznické pohodli. Pomoci snimad&d ¢arovych
kédd mohou zaméstnanci maloobchodu oka-
mzité pristupovat k informacim o produktech,
jako jsou ceny, popisy a skladovéa dostupnost,
coz urychluje proces placenia minimalizuje chy-
by. Soucasné pokrodilé technologie skenovani
ve spojeni s bezproblémovym pfipojenim zvy-
$uji efektivitu a pfesnost procesd identifikace
produktd. Systém je velmi dobfe propracovan
i z hlediska vzajemné kompatibility dat.

Technologie ¢arovych kddl poméaha v presnosti
cen tim, Ze eliminuje potrebu ruéniho oznaco-
vanicen, minimalizuje chyby v cendch. Udrzova-
ni optimalni trovné zasob vyzaduje jejich pres-
nou kontrolu i moznosti efektivnich procesd
pfeskupovani. Technologie &arovych kédd tyto
procesy zjednodu$uje automatizaci spoustésa

Jakub Cihlar

manazer
GS1BarCodes

,VYVOJ KODU SE
NEZASTAVUJE*

Vyvoj je predevsim ve 2Dkédovani. 2D
kédy jsou mensi a ,chytrejsi“, umi ké-
dovat vice dat — odpovida to trenddm
avyvoji nakupovani. VSichni chtéjikrasné
obaly a co nejvice informaci, to ale nejde
dohromady kvdli prostoru na obalu, a tak
se informace budou (dfive nebo poz-
dé&ji) muset schovat do &arovych kédd
a 2D Carové kddy se k tomu prozatim jevi
jako nejvhodnéjsi.

objednéavek na zakladé predem definovanych
prahovych hodnot zasob. To eliminuje nejenom
riziko vyprodani zasob, ale naopak systém zaro-
veri zamezuje i nadbyte¢nym zasobam.

Hlavni vyhodou ¢arovych kddd tedy byla, je
abude presng, strojové Citelnd identifikace a tim
padem zvysena efektivita, snizeninakladl a vys-
Si rychlost. A jak to ale vypada se sou¢asnymi
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Storage Instructions:

Keep refrigereted. Wash before use.
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technologic-

kymi preferen-

cemi? ,Momen-

talné jsme ve fazi
pfipravy na globalni mi-

graci na 2D kédy, obchod-
nici by méli byt pfichystanina
shimani 2D kéd( na pokladnach )
od roku 2027. DGvod je ten, Zze 1D

kédy (linearni) jiz prestavaji stadit no-

vym poZzadavkdm soudasné legislativy. 2D

kédy toto umi a zarovern jsou jiz stejné efek-
tivniarychléjako1D. 2D kédy také pfinesou nova
feSeni, napt. GS1 Digitalni link nebo Digitalni pas
produktu,” nechava nahlédnout do nejblizsibu-
doucnosti Jakub CihlaF, manaZer GS1BarCodes.

Jiz pfed mnoha lety se hovofilo o ndhradé ¢a-
rovych kéd@ RFID identifikaci. ,RFID je tech-
nologie, kteréd byla v minulosti povazovana za
prllomovou, ale bohuzel nejvétsi vyhoda této
technologie je sou¢asné nejvétsi slabinou.
PFenos informaci pomoci radiového signalu je
velmi rychly, bezkontaktni a nenf tfeba prima
viditelnost, bohuzel ale trpi véemi nedostatky
radiového signalu, jako jsou ruseni kovy kde-
koli v blizkosti, signél neprojde vétSinou teku-
tin a elektrickd zafizeni v blizkosti zpUsobuji
nefunkénost. Vyuziti je tedy velmi specifické
(u oblec€eni asi nejvice), a proto se technologie
neujala tak, jak bylo predpokladano,” doplfiiuje
informaci Jakub Cihlar.

SKENER HRAJE V SYSTEMU
DULEZITOU ROLI

V sougasném maloobchodu se stéle nejCastéji
vyuzivaji1D kédy (linedrnicarové kddy se sklada-
jipfedevsim z paralelnich linedrnich &ar rznych
Sifek a mezer). Diky jejich jednoduché strukture
je unich relativné vysoka rychlost ¢teni. 1D ske-
nery &arovych kédd jsou od rdznych vyrobcl
nabizeny jak v podobé laserovych technologii,
tak i 1D CCD skenerd &arovych kddd. Odrazivé
na kvalitu tisku kédu. Jinymi slovy: ¢arovy kéd
by mél byt na produktu Cisty a neposkozeny.
Naopak 1D CCD skenery jsou vhodnéjsi pro ¢te-
ni hlfe realizovanych tidténych ¢arovych kada.
Oba typy Ctecek jsou v porovnani s 2D ske-
nery nakladoveé efektivngjsi, ale také snad-
né&jsi na obsluhu. Jsou véak omezeny na
&teni 1D Earovych kédd a nemohou

Uncle Berry Tarm

by A 4

Q1 RAYVYDLECARMRNIECEDS

| = -

dekédovat T 5
na vice infor- Q('/" e
macibohaté 2D
¢arové kédy. 2D O'F/
&arové kédy maji ma- 6
ticovou strukturu (X xY) 2 A
a mohou tak ukladat data ’50
jak vodorovng, tak vertikalng, A
coz nabizi vyrazné vétsi dlozisté
dat. Skenery 2D kédU obvykle pracuji
na zakladé technologie CMOS, ktera jim =
umoznuje zachycovat velké mnozstvi dat
najednou. 2D skenery jsou i spravnou volbou
tam, kde je potieba &ist kddy z rliznych povr-
chl (n&kdy dokonce i z digitalnich ploch)

a Uhld. Daléi vyhodou je i moznost ske-
novaniz mnohem vétsich vzdalenosti
nez 1D skenery. 2D skenery se vy-
uzivaji hojné i ve zdravotnictvi.
Skenuji se jimi napf. ndram-

ky pacientl pro ovéfeni

identity pred podanim

1ékQ, opera&nich vy-

Setfeniapod.




ROZHOVOR,

Daniel Prekop

Rona

Ked' poddajnost roztaveného skla skroti chlad, uzamkne jeho ladné tvary a umozni
skraslit povrch jemnym brusom. Z pekneho pohdra akoby aj ndpoj chutil lepsie.

A pbvab ndpojoveho skla z Lednickych Rovni oceriuju zakaznici zo Slovenska aj
zosveta. Vskle savsak tvrdost snubis krehkostou a aj malé zavahanie méze

tato krasu roztriestit. Rovnako ako vyroba aj balenie hotového skla preto

vyzaduje dévtip a presnost. Vyrobky slovenskej sklarne putuja z Po-

vazia do celého sveta a o tom, ako uchranit krehkd krdsu poha-

rov, ¢ias, karaf a dzbanov pred nastrahami na kl'ukatej ceste

na prestrety stél porozpraval Daniel Prekop, obchodny

riaditel’ spolocnosti Rona.
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Vladimir Mato
@ vladimir.mato@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni

Svét baleni:

Spolo¢nost Rona je znama predovset-
kym ako vyrobca napojového skla.
Co vietko do tejto kategdrie patri
apre koho st vyrobky uréené?

Daniel Prekop:

Spolo¢nost Rona sa zaoberad vyrobou
napojového bezolovnatého skla, ktoré
exportujeme do celého sveta. Sme rydzo
slovenskou spolo&nostou sidliacou v Lednic-
kych Rovniach na PovaZzi s viac ako 130-ro¢nou
tradiciou. Rona je vyznamnym hra¢om na trhu
napojového skla vdaka svojmu zameraniu na

kvalitu, inovaciu a medzindrodnu spolupracu  skla pre domacnosti, hotelovy a reStauracny Svét baleni:

aknow-how v podobe tzv. tahanejnohy.V port-  sektor, ale aj pre letecké a lodné spolo¢nosti.  Sklo je krehky material.

féliu madme skalu ndpojového a dekorativneho  Ponuka produktov zahffia strojovo aj ru¢ne vy-  Ma balenie takychto vyrob-
rabané kalichy a pohare, karafy, flaSe, vazy, misy ~ kov svoje Specifika?

a dalSie produkty. Okrem Cireho skla je sklaren

"
sy

R.O}‘I A nie pantografom.
AL

Svét baleni:

zndma aj réznymi dekorativnymi technikami Daniel Prekop:

ako strojovy a ruény brus, malovanie, strieka-  V prvom rade je to stabilita skla v obale.
fl nie, sietotlag, tampoprint, ciachovanie alepta-  Dosiahnut ju znamené vynalozit
velké Usilie pri vyvoji obalu, kto-
rého vysledkom je konstruk-
cia. Daldim atribltom je

Aky je objem vyroby a aka ¢ast z nej smeruje  material, z ktorého sa 'OO\)
na export? obal vyradba. Na trhu O\\ 0\@
je viacero druhov & -\(\\{” 4{&
Daniel Prekop: papierovych &o* v . &
Roc¢né produkcia sklarne presahuje 60 milio- N ,(O\O ‘\Q \Q}'
nov kusov skla. Az 98 % produkcie sklarne sa \Qfo @\6 \é\ | O((\Q
vyvéza do viac ako 80 krajin sveta. Nase pro- .\<{\Q .o* { Q\L
Y dukty sa nachadzaju aj na prestiznych miestach ,0((‘ &(O\ O&(\ G&‘
ako Buckinghamsky palac alebo Biely dom. Sklo 0(\ (’\\6 ‘ 606\ '06\ .
z Lednickych Rovni je pritomné aj vo svetozna- ‘\09 GQ'\G ¥ (}0 N-
. v P . \ \> . I\ , 0)
e mej restauracii v New Yorku — Rainbow Room & Oé Q}q']/ Q\O \(\O‘
v Rockefellerovom centre - a v mnohych luxus- QO (\O , Q‘ O@ QO
nych hoteloch po celom svete vratane miest v \p} (\0 @6\ RN
20 - ako Dubai a Las Vegas. Rona je tie? renomova- N\ \(\OQ NS ,\)Q‘O
’ ! i Nec L nym dodavatelom skla pre popredné letecké Y .C‘)OO &
e M spolo&nosti ako Emirates, Etihad, KLM alebo 2 do&\

Qatar Airways, ale aj iné.
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lepeniek a pri vybere je potrebné zohladnit typ
baleného sortimentu. Na lahsie sklo je mozné
pouzit menej vrstvovu lepenku, na hrubsie sklo
viacvrstvovu lepenku. Samozrejme, treba brat
ohlad aj na celkovu efektivitu obalového mate-
ridlu, a to tak, aby sa vyrobok vo findle nepredra-
Zil. Obal teda musi zabezpecit ochranu vyrobku
pred poskodenim a zaroven by mal byt navrh-
nuty tak, aby bol pouzivatelsky privetivy, lahko
otvératelny a jednoducho pouZitelny.

Svét baleni:
Ak sa pozrieme na primarny obal vyrobkov, na
¢o dbate prinavrhu jeho dizajnu?

Daniel Prekop:

Pri ndvrhu primérneho obalu, u nas ho nazy-
vame ,vnutorny obal”, ktory oslovuje priamo
zékaznika, dbdme na to, aby bol atraktivny,
funkény a efektivny. Je pre nas klicové vyva-
Zit vSetky tieto aspekty a prispdsobit ich kon-
krétnemu produktu a cielovej skupine. Obal by
mal byt vizualne pritazlivy, aby zédkaznika za-
ujal. Pouzivanie spravnych farieb a grafickych
prvkov zvysuje viditelnost obalu ,na policke”
a léka pozornost. Nie vzdy je nevyhnutné, aby
bol vyrobok cez obal viditelny, aj ked vzhlad
a kvalita vyrobku su délezité pre rozhodnu-
tie o klipe. V pripade skla je velmi zloZité najst
vhodné konstrukéné rieSenie obalu, aby pinil aj
funkciu ochrany pri manipulacii a preprave.
Prave preto uprednostfiujeme pouziva-
nie nepriehladného obalu a kladieme
déraz na grafiku a informacie. Na-
sledne je pre nas ddlezita pre-
zentéacia produktu napriklad

priamo v predajniach.

Svét baleni:
Aké grafické prvky na primarnom
nemd&zu chybat?

obale

Daniel Prekop:

Obal musi obsahovat vSetky doéle-
zité informacie o produkte, ako
sU zlozenie, pévod alebo pouzi-
tie. Rovnako kladieme déraz na
hodnoty a pribeh znacky, ktoré
obalkomunikuje, a tym posilfiuje
emociondlne spojenie so zakaz-
nikom. Unikatnost obalu po-
méha produktu vynikndt medzi
konkuren¢nymi vyrobkami.
Dobre viditelné a rozpozna-
telné logo a ndzov znacky su

zas klicové pre okamzitliden-
tifikdciu a zapamatatelnost.

Svét baleni:

LiSia sa technolégia a dizajn |
obalu vyrobkov predavanych cez l"-
internet?

Daniel Prekop:
Zaviedli sme e-commerce balenie, vdaka
ktorému sa vyhneme zdihavému baleniu a zni-
Zime hmotnost, odpad a v kone¢nom désledku
dosahujeme nizSie naklady na prepravu. Ako
priklad mézem uviest konstrukéne flexibilné
rieSenie balenia vnutorného obalu, ktoré sme
v spolo¢nosti Rona vyvinuli. Eliminuje riziko
poskodenia produktu pri preprave, sklado-
vani a zarucuje, ze produkty pridu vzdy v per-
fektnom stave. Toto e-commerce balenie
umoziuje rychlejSie vybavenie objednavky,
optimalizuje logistiku a pomaha nadm zaslat to-
var ekologickejSim a nakladovo efektivnym sp6-
sobom. Je preto najlepSou volbou nielen pre
nase online podnikanie, ale aj pre distribdto-
rov nadsho skla. Rozhodnutie spustit e-shop
znacky Rona a zamerat sa na eliminaciu plas-
tovych obalov je ddleZitym krokom vpred a de-
monstruje nasu zodpovednost voci Zivotnému
prostrediu a inovéacii v podnikani. Papierové
e-commerce obaly Rona su ekologické, bio-
logicky rozlozitelné a recyklovatelné. Master
karton je ,prepasany” potlacenou lepiacou
paskou s vodou aktivovatelnym lepidlom,
ktoré sa vyznacuje extrémnou pevnos-
tou a moznostou priamej recykla-
cie. Navyse, obaly vyrdbame vo
vlastnej rézii, o znamena zni-
Zenie prepravnych vzdia-
lenosti a emisii. Balenie
je okrem toho zauji-
mavé aj esteticky.

Svét baleni:
Pracujete pri dizajne obalov s tradi¢nymi prv-
kami a histériou znacky?

Daniel Prekop:

Tradi¢né prvky a histéria ndm pomaéhajd udr-
Ziavat konzistentnu identitu. Spotrebitelia maju
tendenciu spéjat urdity vizualny Styl s konkrét-
nou znackou, ¢o posilfuje ich lojalitu a uznanie.
Vyzdvihovanie histérie znacky, ktoré sa datuje
az do roku 1892, takisto priddva emocionalnu
hodnotu. Pre mnohé znacky su histéria a dedic-
stvo déleZitou sticastouich pribehu, ktory mézu
zékaznici ocenit a pre ktory mézu byt viac na-
klonenfi kdpe. Pri dizajne obalov je preto déle-
Zité starostlivo zvazovat, ako integrovat tieto
prvky. Avéak je tiez ddlezité zachovat rovnovahu
a nezabudnUt na inovéacie a moderné trendy,
aby znacka zostala relevantna a atraktivna pre
sUc¢asnych zakaznikov.

Svét baleni:

Aké je materidlové vyhotovenie primarnych
obalov - pouzivate primarne kartén, alebo aj
iné materialy?

Daniel Prekop:

Konkrétne pre vyrobu skla pouzivame kartén.
Zriedkavejsie pouzivame kombinéciu karténu
a tenkého plastu. Deje sa tak v pripade, Ze ide
o luxusné balenie, napriklad svadobnych po-
harov, kde je samotny kartén este vystuzeny
saténom. Ten dodéva celkovému vyhotoveniu
luxusnejsi vzhlad oproti beznému baleniu, na-
priklad skla na vino, pripadne na vodu, kde cel-
kovy vzhlad dotvara litografia.

Svét baleni:
Vyuzivate na svojich obaloch aj prvky vir-
tudlnej reality, napriklad QR kédy?

Daniel Prekop:
Implementéacia QR kédov, EAN kédov
alebo PDF417 je uz slcastou aktualneho
moderného vyrobku a netyka sa len obalov.
Nase parametre pre tieto identifikdtory maju




skorinformadno-technologicky charakter, ktory
sa tyka popisu vyrobku a je priamo naviazany na
predavany sortiment. Niektori zakaznici vSak za-
davaju data, ktoré po nasnimani plnia marketin-
govu funkciu. My na samotny obal neddvame
identifikatory na reklamné Gcely, tento pries-
tor prenechavame nasim zékaznikom. Aktualne
pripravujeme digitalizaciu logistiky od vyroby
cez uskladnenie az po expediciu, ale aj v tom

.

KONICA MINOLTA

OBJEV

IKM-1€ v |[HD)

ACCuUrio

't

pripade budeme QR
kédy vyuzivatlen pre
informacny systém
ajeho pouzivatelov.

Svét baleni:
Podarilo sa vam proces
balenia automatizovat,
alebo je krehkost vyrob-
kov pri zavadzani auto-

matizacie limitujica?

Daniel Prekop:
V poslednom obdobi sme
analyzovali moznosti ba-
lenia za pomoci automa-
tickej linky. Tento proces je
komplikovany, ale prisprav-
nom nastavenilinky mdze byt
velmiefektivny. V tejto slvislostije velmi
ddlezité poznat proces vyroby skla, jeho para-
metre a Struktdru. Podarilo sa ndm implemen-
tovat baliacu linku na oddeleni strojovej vyroby.
Linka je schopna prevziat samotné sklo, pripra-
vit siobalovy material a ndsledne kompletne za-
balit sUpravu poharov. Ide o proces, v ktorom je
nutné presnost pocitat na milimetre. Krehkost
vyrobku je jeden z parametrov, ktory musime
brat do Gvahy. Uspech zavisi od samotného
nastavenia automatizovaného systému tak,

aby samotné Uchopy sklo neposkodili, ale za-
rover aby vyvinuli dostato¢ny tlak potrebny na
manipulaciu.

Svét baleni:
Aky je dalsi postup balenia pred expediciou?

Daniel Prekop:

Sklenené vyrobky sa po zabaleni ukladaju na
paletu, ale aj v tejto faze zohladriujeme pozia-
davky zékaznika. Niektoré vyrobky sa balia do
okrasnych karténov, ktoré pozname aj z vykla-
dov v obchodoch, iné sa balia do vonkajsich
karténov z dévodu lepsej ochrany vyrobku. Po-
uzivame aj menej naroc¢né velkokapacitné ba-
lenia, pri ktorych je doraz na kvantitu z dévodu
efektivnosti skladovania vyrobkov. Tieto pro-
dukty sa nasledne podla odvolavok zakaznika
presunu do centra sluzieb zakaznika, kde pre-
bieha este findlne balenie. Nasledne sa vyrobky
na paletach odosielaju do skladov a ¢akaju na
expediciu.

Ako pri kazdom vyrobnom procese aj tu mame
zalozny plan pre pripad nedostupnosti poza-
dovanych obalov. Vtedy pouzivame ndhradné
sekundarne balenie, pretoze je nutné, aby sa-
motné vyroba nebola nijako limitovana. Z na-
hradného balenia sa vyrobky neskdr prebalujd
do okrasnych karténov, ktoré v danom c¢ase

PATENTOVANA

inzerce

TECHNOLOGIE UV INKOUSTU

VYNIKAJiCi KVALITA
A STABILITA OBRAZU

SPICKOVA PRODUKTIVITA
AZ 3000 ARCHU ZA HODINU

SIROKA SKALA MEDIi
0D 0,06 D0 0,6 mm

DIGITALNITISK
OBALU AKARTONU
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nebolik dispozicii. Tento proces vak nie je velmi
efektivny, pretoZe generuje dodatocné naklady.

Svét baleni:
Akym sposobom zabezpedujete transportny
obal?

Daniel Prekop:

Po findlnom zabaleni vyrobkov do karténov
sa tieto ukladaju na paletu na zaklade pa-
letového loZenia. Je viiomjasne zadang,

akym spdsobom sa maju kartény na pa-

letu ulozit, aby bola plocha palety vyp-

Inend efektivne a do pozadovanej vysky.
Nésledne sa paleta ovinie strojovou fo-

liou tak, aby bola stabilng, a prevezie sa

na oddelenie logistiky, ktoré ju uskladnina
potrebné miesto. Ak ide o sortiment taz-
Sieho skla, paleta sa vystuzia spevnikartono-
vymirohovnikmia opatovne ovinie priesvitnou
strojovou fdliou. Pri transporte nevyuzivame
Speciélne vystuze, aké sa pouzivaju napriklad
v automobilovom priemysle.

Svét baleni:
Ako v kontexte obalov pristupujete k témam

udrzatelnostia ochrany zivotného prostredia? D N &
§ &
Daniel Prekop: & T
Zakladnym materidlom obalov je vinita lepenka. \6’1/\ ) 60 'C'J'\\ (\QJQ
Podla narokov zékaznika pouzivame rozne ‘<('\\']/ i} @(\\6 &0 ('\\@ .
hribky, farby a graméaze lepenky spifaj- qQ,\ -\@9 <'\\Q J/['/\QO .\{9.
dce najprisnejSie kritéria kvality. VSetky 0\6 , (\'Q, ] o O\> &\\
nami pouzivané obaly na sklo, ¢i uz 6\{} S{"O Qﬂ\ @Q O@
okrasné obaly s potlacou, alebo ;¢ 46\5 O(\\X \Qf(\ ,L(\
priemyselné hnedo-hnedé {\QO ,\@(\ 6(\‘ {(\ ro@
obaly vyré’bané z vinitej le- QQ s \)O (\o% @é .
penky, splfaju najprisnej- v a » QJG ,Q)(O Daniel Prekop:
Sie kritéria v oblasti recyklacie SIPN S o » Dizajn je dolezity z hladiska
a ochrany zivotného prostredia. » 6\‘0 O\{* marketingu a predaja a da-
SU100% recyklovatelné a 99 % na- QQ 0\\) vame si naflom zéleZat, prvoradé
Sich obalov je vyrobenych zo 100% o sU pritom poZziadavky zékaznika. Ten

recyklovaného materidlu. VSetky druhy
lakov a farieb su zdravotne nezavadné, plne
recyklovatelnéaodburatelnév prirode, pretoze
sa vyrébaju na baze rastlinnych olejov.

Svét baleni:
Kde este vidite priestor na inovacie v oblasti
materialového spracovania a dizajnu?

Fram Hha burnisng ewens Seectly
te your hames

£ : PR ——

ma vacsinou vlastnd predstavu o di-

zajne aj o litografii. Pri spracovani litogra-

fie treba brat ohlad na typ karténu, aby ho
samotna potla¢ neposkodila. Na kreslenie kon-
Strukcie a CiastoCne aj grafiky pouzivame softvér
Artios CAD a na vyhotovenie paletového loze-
nia program PAL OPTI, zndmy tieZ pod ndzvom
ERPA. Softvérové moznosti na trhu sd naozaj

velké. Co sa tyka

obalovych noviniek,

vyvoj prebieha neustale a sna-

zime sa drzat krok s trendmi. V ob-

lasti technoldgii vak zatial prelomové zmeny
neplanujeme.

Svét baleni:

Ako vnimate trh dodavatelov obalovych ma-
terialov - dari sa vam zabezpecovat potrebné
obalové materialy lokalne?

Daniel Prekop:

Disponujeme vlastnou vyrobou a mame
niekolko vysekovych a tlagiarenskych stro-
jov, ktoré pokryju ¢ast menej naroénych ba-
leni. Z toho ddvodu preferujeme kombinaciu
nakupovanych a vlastnych vyradbanych karté-
nov. Mdme dodavatelov z Rakuska, Turecka,
Polska, ale v kontakte sme aj so slovenskymi vy-
robcami. Mdme stabilného dodavatela, ktorého
vyuzivame pri graficky naro¢nejSich baleniach.
Aby ste zékaznika uspokojili, musite mu pred-
lozit obal, ktory méa svetovd kvalitu aj Uroven.
Nechceme, aby obal zaostéval za kvalitou vyra-
baného skla.

Svét baleni:

Aj obalové odvetvie v uplynulych rokoch za-
siahli krizy a trh zapasil s nedostatkom a na-
rastom cien. Do akej miery sa to odrazilo na
vasom biznise?

Daniel Prekop:

Pandemicka kriza a otvoreny vojensky konflikt
vyrazne zasiahli aj obalovy priemysel. Papier ako
komodita je priamo naviazany na celosvetovy
burzovy trh. Kazdym vychylenim sa meni cena
papiera, a teda aj findlneho vyrobku. Po roku
2021 obalovy priemysel zasiahla vina zdraZova-
nia, ¢o sa prejavilo aj pri kadencii expedi¢nych
vyvozov. Vela zdkaznikov hladalo alternativne
zdroje a trh sa rozrastol. Museli sme sprisnit vy-
berové konania na dodavatelov a brat ohlad na
kazdy cent. Zaciatkom roka 2023 sa situacia za-
Cala zlepSovat, ale uz nedosiahla Urover spred
pandémie. Aktualne je situdcia pine zavisla od
celosvetového vyvoja cien na trhoch._'




WOTAN FOREST
Protoze na vysledku
nam zalezl!

Nase spolec¢nost Wotan Forest je

Jjednim z nejvétsich producenti palet

a dfevénych oballi a nejvétsim vyrobcem
jehliénaté preklizky v Ceské republice.

Své postaveni vniméme jako ddsledek ddvéry
nasich obchodnich partnerd, dodavateld a za-
méstnancd, které si velmi vézime. Tuto pozici
si budujeme jiz 20 let a neustéle na sobé pra-
cujeme. Modernizujeme technologie a infra-
strukturu nadich provoz( a upevriujeme své
postaveni na trhu v naro¢ném drevarském
oboru.

SPOJENIi TRADICE S INOVACI
V PROVOZU NA VYROBU PREKLIZKY
V SOLNICI

Nas provoz plodnych materiald prosel zasadni
modernizaci. Cilem bylo propojit bohaté zkuse-
nosti a tradici vyroby preklizky v Solnici s nejmo-
dernégjsimi technologiemi, které ndm umoznuji
nejen zvysit efektivitu vyroby, ale také rozsifit
portfolio a zlepsit kvalitu nadich produktd. Tim
plnime i ty nejvy38i naroky nasich zakaznikd.

Nové stroje, které jsme do provozu instalovali,
predstavuji svétovou Spic¢ku v oboru zpracovani
dfeva. Diky témto investicim mdzeme dievo

zpracovavat s maximalni presnosti, minimali-
zovat odpad pfi vyrobé a zajistit, ze kazdy kus

preklizky a dyhy pIni nejvyssi standardy kvality
a vysoké ekologické naroky.

Jednim z hlavnich pilifd této modernizace je
nase investice do nového lisy, ktery je klicovym
prvkem vyrobniho procesu. Stroj, ktery nahra-
dil tfi zastaralé lisy, vyznamné zvysil nejen sa-
motnou produkci preklizky, ale i kvalitu nasich
vyrobkd.

Kromé modernizace samotné vyrobni techno-
logie jsme investovali do vystavby novych vy-
robnich a skladovacich hal, které ndm poskytuji
prostor pro novou techniku a hotové vyrobky.
Diky tomu jsme schopni udrzovat vysokou Uro-
veri servisu pro nase zadkazniky a zajistit, Ze nade
vyrobky budou vzdy k dispozici v poZzadované
kvalité a mnozstvi.

Nase investice do modernizace a rozsiteni vy-
robnich kapacit jsou klicem k udrzeni a posileni
nasi konkurenceschopnostina trhu.

ATRAKTIVNIi A BEZPECNE PROSTREDI
PRO ZAMESTNANCE

Vé&fime, Ze Uspéch spolecnosti Wotan Forest
zavisi i na jejich zaméstnancich, proto jsme

pfi modernizaci vyrobnich zafizeni kladli velky
dUraz na zlepSeni pracovniho prostiedi a cel-
kového zazemi. Novy strojovy park ndm umoz-
fuje nejen zefektivnéni prace, ale také snizeni
fyzické ndrocnosti a zvySeni bezpednosti prace
zaméstnancd.

INVESTICE DO BUDOUCNOSTI

Nase spole¢nost propojuje tradicni vyrobu
a inovativni feSeni. Pracujeme se dfevem jako
s obnovitelnym zdrojem. PIné si uvédomujeme
vyznam ochrany zivotniho prostredi, a proto
nase moderni vyrobni technologie umoziujf
vysoce ekologické a efektivni zpracovani drevni
hmoty.

Nase cesta za inovacemi a udrzitelnosti pokra-
Cuje a téSime se, Ze vdm i nadéle budeme pfi-

naset vyrobky, které jsou vysledkem nasi vize
a inovativniho pristupu.

www.wotanforest.cz

ZIW\WOTAN
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UDALOST

Po tridennim setkaniporotct soutéze Obal roku 2024 bylo ocenéno 30 obald. V ramci31. ro¢niku soutéze hodnotila
porota obalove inovace v 19 kategoriich. Slavnostni predani cen se uskutecni 17. fijna po skoncéeni odborné ¢asti

kongresu Obalko.

Stanislav D. Bren
@ stanislav.bren@atoz.cz
n svetbaleni.cz

m svetbaleni

Nejvice ocenéniv rémci letoSniho ro¢niku Oball
roku si odnasi Smurfit Kappa (&tyfi). Tri ,za-
fezy na pazbé&“ maji Thimm Obaly, Logik

a DS Smith. ,Letosni hodnoceni Obalu

roku bylo mimoradné zajimavé, pro-

toze jsme mohlividét, jak obalovy

prdmysl intenzivné reaguje na

legislativni pozadavky, které

jsou stéle prisngjsi,” rekla

lva Werbynska, reditelka

Obalového institutu Syba, ktery

soutéz porada. ,Prestoze nafizeni

PPWR jesté oficidlné nevstoupilo

v platnost, jeho vliv je uz nyni patrny.
Obaléfi totiz nejenze aktivné sleduji vyvoj
nové legislativy, ale mnozi z nich jiz zac¢ali své
obaly pfizplsobovat tak, aby splfiovaly nadcha-
zejici normy. Tento proaktivni pristup odrazi
jejich pripravenost nabudoucivyzvy ajejich
zavazek k udrZitelnosti, ktery je stale vice
integrovan do jejich ndvrhl ainovaci.”

Odborna porota posu-
zovala obaly podle
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inovativnosti, {

funkénosti, technického zpracovani, designu
a udrzitelnosti. ,Jako predsedkyné poroty se
zamé&Fenim na konstrukci obald jsem byla nad-
Sena, jak letoSni soutéz Obal roku reflektovala
rostouci dlraz na inovativni a udrzitelné kon-
strukéni feseni,” fika predsedkyné poroty Jana
Zizkova. A pokraduje: ,Vidéli jsme, jak navrhafi
oballi reagujina soucasné legislativni poZadavky
a zaroven predjimaji budouci zmény. Bylo inspi-
rujici pozorovat, jak se konstrukce obald pfi-
zpUsobuji novym norméam, a to nejen z hlediska
funkénosti, ale i s ohledem na minimalizaci do-
padu na zivotni prostfedi.” Tento pristup podle
ni ukazuje, Ze obaldri nejen sleduji trendy, ale
aktivné prispivaji k utvareni budoucnosti obalo-
vého designu.

,V pribéhu let, kdy jsme partnerem
soutéZe Obal roku, miZzeme po-
zorovat vyvoj oball smérem
k ekodesignu, ktery mé
N osobné velmi tési. Obaly
jsou stale lépe dotrido-
vatelné a poté i re-

cyklovatelné.

A to nejen na papite, ale i ve skutecnosti. Letos
navic mizeme pozorovat pouzitirecyklatu v no-
vych a zatim nezvyklych aplikacich,” komentuje
Petr Siky¥, provozni feditel AOS Eko-kom.

Agendé odpadd a s tim souvisejicich oball se na
Ministerstvu zivotniho prostredivénuje Jan Mar-
Sak, ktery soutéz navstivil. ,Odpadni obaly tvori
neopomenutelnou ¢ast odpadd, a je proto du-
leZité, aby vyvoj sméroval nejlépe ke snizovani
jejich mnozstvi, snadnému tridéni a pIné recy-
klovatelnosti. Jsem velmi rad, Ze se projevuje
trend efektivniho rfeseni pro obaly jiz ve vyrobé.
Tato soutéz mdlze ostatni motivovat, ale i in-
spirovat, jak je mozné inovovat vyrobu obald,”
dodava reditel odboru cirkularni ekonomiky
aodpadd Jan Mar$ak.

Specidlni ocenéni, jako je Cena predsedkyné

poroty za inovativni a esteticky vyjimecné obaly,

Cenaudrzitelnosti za dlouhodobé udrzitelné fe-

Seni, Packaging Print Prize za kvalitu a ino-

vace Vv tisku, Cena verejnosti a specialni

Cena ministra zivotniho prostredi,

budou ozndmena na galaveceru

na konci prvniho dne (17. fijna)
kongresu Obalko.




Fiala & Sebek, Visual Communications:
El General 15lety venezuelsky rum

Boxmaker: Pfepravni obal Nest-Box pro
svitidla Lasvit

Nad Obal: LDPE smrstitelna félie -
recyklovand 50% PCR

Smurfit Kappa Obaly Starovo: Koncept
obalov Waki

Vitesco Technologies Czech Republic:
EWP3 - customer one-way tray

Van de Velde Packaging Unipap:
Max for Eco

fomiTEs W

=

|
Manufaktura: Kosmetické kolekce pletové
péde Raze

Cieszynskie Zaklady Kartoniarskie:
Dulcia - ochranny pletovy krém s SPF

| 8

N
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DS Smith: Robustni ochranné rohy pro
SwissForm

Thimm Obaly: Psina

Thimm Obaly: G(o)rila Box

Van de Velde Packaging Unipap:
Combo Ski

Smurfit Kappa: TipToi vlozka

Smurfit Kappa Obaly Stirovo: Mango
obalové riesenie 2.0

Vitesco Technologies Czech Republic -
Vitesco Trutnov: Volvo - Boxon —
optimalizace obald

Grafobal: Subor obalov Lego Pick a Brick

- 1
~——’

Cieszynskie Zaklady Kartoniarskie:
Malinovice Reserve

a3

Label design: Sdruzené baleni paprik 2 ks —
Linerless etiketa

Smurfit Kappa: SpeedTray

4

DS Smith: Bezpecnost a glanc: Obal na
¢iselnik MySafe

Corner SK: Ginjoy

Vinium: Perlivé

Logik: Prezentacnibox spole¢nosti
Suziria brands

Lukas Gruncl: Penny Kralovska Palirna
Premium

Coop Jednota Slovensko: Coop Suchariky
tradicné 140 g TK
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Zodpovednost
v logistice nenijen
zelenost. Letosni
Eastlog pritahl
historicky nejvyssi
navstevnost

Vice nez 750 navstévnikd si letos nenechalo ujit 27. rocnik kongresu Eastlog,

ktery je nejvétsilogistickou akeiv Cesku ana Slovensku. V programu kongresu
vystoupilo 64 fecnikd a moderdtord, vSechna vystoupeni budou ve video

formatu nahrana na youtubovém kandlu Atoz Logistics. Pristi Eastlog
se kona 29. a30. kvetna 2025 v O2 universu.

redakce Svéta baleni
@ svetbaleni@atoz.cz
n svetbaleni.cz

m svetbaleni

Kongres Eastlog se letos zaméfil na zodpovéd-
nou logistiku. ProtoZe se v minulosti vice-
krat vénoval tématlm, ktera souvisela
Jpouze” s ekologi¢nosti, rozsifil letodni
zabér. ,Logistika byva popisovéna
pridavnymi jmény jako rychlg,
flexibilni, efektivni nebo
spolehliva. Ale jedno
pfidavné jméno se
objevuje vic a vic ve
slovniku oboru, a to
zodpoveédnd,” fekl Jeffrey
Osterroth, jednatel poradatel-
ské spolecnosti ATOZ Group. A sou-
¢asné dodal: ,Nemdzeme oviem fici, ze
uz je zodpovédn3, spiSe by méla byt, jde o ideal,
ke kterému smérfujeme.” Proto se letosni, jiz
27. ro¢nik kongresu Eastlog zaméfil na to, jak
z logistiky ucinit odpovédnéjsi obor.




Podle Jeffreyho Osterrotha je zodpovédnost
vlogistice vzdyvztaZzenaknékomunebonécemu.
,Prvnije zodpovédnostivici Zivotnimu prostiedi.
Ale nejde pouze o zodpovédny environmentalni
pfistup. DdleZita je zodpovédnosti k zamést-
nanclm - napfiklad vzhledem k implementaci
novych technologii. Zodpovédnost plati i vaci
dodavateldm ¢&i odbérateldm nebo vaci méstlm
a obcim, ve kterych jsou sklady a pres které jezdi
kamiony. V neposlednifadé nemUiZeme opome-
nout zodpovédnost, kterou ma logistické oddé-
leni k ostatnim ¢astem spolecnosti, a to véetné

vo 4

akcionar(,” vysvétlil Jeffrey Osterroth.

Pozornost na toto téma byla upfena
opravdu velkd, protoze na kongres ve dnech
30. a 31. kvétna 2024 zavitalo do prazského O2
universa 751 navétévnikd. Rekordnipodet Udast-
nikd a U¢astnic doprovazejii daldi zajimavé &isla:
uskuteénilo se 180 speed-datingovych schlzek;
kongres mél 71 partner( a 64 feénikd a moderéa-
tord; v programu bylo 19 bod(, zaznélo 10 pfipa-
dovych studiia sedm pohledd na zodpovédnou
logistiku. Konferen&ni program sestaval z jedné
spolecné, ¢tyf odpolednich sekcf a tfi panelo-

vych diskusi. A druhy den se zdjemci vydali na

prohlidku &tyF logistickych provozd.

CIRKULARITA JAKO USPESNY

OBCHODNI A VYROBNi MODEL
Kongres a celé konferencnitéma
oteviela svou Uvodni pred-
naskou vyznamné pred-
stavitelka konceptu
cirkularniho dodava-
telského retézce
Deborah Dull.

i.ﬂ.

VIDEOZAZNAMY Z VYSTOUPENI

Na kanalu Atoz Logistics na Youtube (youtube.com/@atozlogistics)
jsou dostupné videozdznamy vSech prezentaci a diskusi.

V soucasnosti zastava pozici viceprezidentky
a vedouci globalnich udrzitelnych dodavatel-
skych Fetézcl ve spoleénosti Genpact. Také
zalozila sit Circular Supply Chain Network
a napsala knihu ,Circular Supply Chains: 17
Common Questions” (Cirkularni dodavatel-
ské fetézce: 17 nejCastéjSich otdzek). Svym
vystoupenim podtrhla, pro¢ patfi mezi vyhle-
davané autorky a mluvci, a perfektni prednas-
kou ,vyfutrovanou” daty a myslenkami vyborné
nastartovala program konference.

Prezentace vychéazela z predpokladu, Ze cir-
kularita neznamené pouze zelenost, ale Ze jde
o obchodni &i produkéni model, ktery firmam
prindsi jasné benefity. Deborah Dull rozvinula,
jak se ob&hovym hospodarstvim zabyvat znové
perspektivy, a to skrze optiku dodavatelského
fetézce. Zminila problémy, které s sebou prinasi
linedrni ekonomika pro dodavatelské retézce,
apodtrhla prednostipfechodu na cirkularnipro-
voz alogistiku. Probrala také provoznivyhody pfi
zohlednéni rychlych i postupnych zmén, které
vedou k vy8§imu stupni materidlového zabez-
pedeniasoucasné mendim dopadlim na Zivotni
prostredi.

Pevné misto ve spole¢ném dopolednim pro-
gramu ma panelové diskuse. Poradatelé kon-
gresu usoudili, Ze leto$ni téma nelze pokryt jed-
nou prezentaci nebo panelovou diskusi. Proto
byl zvolen hybridni model, ktery kombinoval
nékolikaminutové prednasky coby dvody do
problematiky s naslednou diskusimezi panelisty
nebo s publikem. Celkem ,sedm state¢nych”
pfineslo sv{j pohled vZdy na pfisludnou katego-
rii a Celili mnohdy hloubavym otazkdm od obe-
censtva. V diskusi moderované $éfredaktorem
SystémU Logistiky Stanislaverm Bfen&m vystou-
pili tito odbornici a odbornice:
« Zodpovédny development, Tomas Kubin,
vedoucivystavby CEE & WE spole¢nosti
P3 Logistic Parks.
« Zodpovédna distribuce, Roman
Kmec, vedouci logistiky spole¢-
nosti Lidl Ceska republika.
« Zodpovédné vztahy
s obcemi, mésty

a spoluobcany, Radka Vladykova, vykonna fedi-
telka Svazu mést a obci CR.

« Zodpovédné zaméstnani, Gabriela Hrbackova,
generdlniteditelka Hofmann Wizard.

« Zodpovédna implementace technologie,
Michal Smid, generélni manazer Amazon
Ceska republika.

« Zodpovédny chain a nakup: Marek Prach,
regional head of supply chain operations
spolecnosti Asahi Europe & International.

« Zodpovédnost za logistiku vici ostatnim &as-
tem spole&nosti, Martin Strupl, externikonzul-
tanteD Group.

DESET PRIPADOVEK VZDY

S PANELOVOU DISKUSI

Ve dvou odpolednich sekcich (Intralogistika

a Doprava a Supply Chain Management) bylo

celkem deset projektd, které prezentovalo

témér 20 prednasejicich. Rednici vzdy pred-
stavili konkrétni obchodni pfipad nebo pfipa-
dovou studii. U&astnici a G&astnice se seznamili

s nasledujicimi projekty:

« Automatizace s vertikalnimi zakladaci ve firmé
Madal Bal (prezentuje Filip Cech, Madal Bal
a Tomas Jirsa, Vertiflex)

« Zodpovédnost nejen v plenkadch aneb Dry-
lock vytézuje shuttle systém (Zdenék Karban,
Toyota Material Handling C2)

« Efektivni skladovani malych dild pro Siemens
(Bjorn Erler, Siemens Chemnitz a Jorg Zies-
mann, Dematic)

« Automatizované baleni a skladovani
zamrazenych pekafskych vyrobk{
(Petr Fencl, Nopek a Ondfej Kunc,
Compas)

« Roboshuttly ve-commerce
|ékarenského Fetézce Dr.
Max (Jan Marou$ek,
Viapharma a Michal
Benes, Bito)

+RPA v doda-
vatelském
fetézci




vyrobce a distributora lihovin (Karel Zozu-
14k, Stock Plzef-Bozkov a Michael Treml, Xelto
Digital Czechia)

- Stadi elektricky taha¢ na distribuci potra-
vin? (Petr Syc, Mondelez; Tibor Kurina, Nestlé
a Véclav Setelik, Hopi)

« Zavedeni poolingu palet do operativy Penny
(Tomas Kubza, Penny a Jan Soukup, Gopall)

«Nearshoring - systémové propojeni evropské
logistiky do zemi Afriky a Asie (Jan Petrasek, TE
Connectivity a Jan Polter, Dachser)

« Trendy nejen v modé. Jak Digital People ménila
aménilogistiku? (David Stépanek, Zoot / Digital
People a Pavel Motan, K2 atmitec)

Nejen pfipadové studie, ale i dalsi &asti pro-
gramu budou se véemi podrobnostmi publi-
kovany ve video pfispévcich na youtubovém
kanalu Atoz Logistics.

Odpolednisekce obsahovaly také dvé panelové
diskuse. Jedna z nich nesla ndzev Jsou haly pfi-
pravené pro automatizacia robotizaci? Diskutu-
jici se ponofili do aktualnich a dllezitych témat,
napr.: Co bréniinstalaciautomatizované arobo-
tizované skladové techniky do starych hal?
Jaké technické Upravy jsou nutné v plvodnich
halach? Jaké néklady jsou spojené s vystavbou
udrzitelné nové haly na brownfieldu a instalaci
automatizovanych &irobotizovanych systéma?
Je levnégjsi postavit halu na greenfieldu pfi
zohlednéni legislativnich, ESG a ekonomickych
pozadavkd? Jaké jsou zakladni a nadstandardni
technické pozadavky na nové haly s automati-
zaci ¢i robotizaci? Jsou vyrobni nebo obchodnfi
spole¢nosti ochotné investovat do novych hal
nebo prestaveb brownfieldd pro Gdely vybudo-
vani automatizovanych nebo robotizovanych
skladovych provozd? Své nazory zde prezento-
vali Petr Sodomka (Vitesco Technologies), Petr
Nedéla (Cushman & Wakefield), Klara Sobot-
kova (Panattoni), Ale$ Malucha (Rohlik Group),
Jindfich Kadefravek (Element Logic Czech
Republic) anebo Jakub Kodr (CTP). Moderovala
konzultantka v oblasti retailu a logistiky Patri-
cia JakeSova.

Druhd debata, nazvand Najdeme
cestu k zodpovédnéjsi dopraveé

a supply chainu?, se zaméfila
na dopravu a dodavatel-
ské Fetézce. Diskutovalo
se o mnoha téma-
tech, napf. zda se

v blizké budouc-
nosti podaff
vyznamné
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dekarboni-

zovat nakladni

dopravu. Dalsi

otazky zahrnovaly
moznostiintermodalni

prepravy v Evropé &i roli
rozmisténi evropskych logi-
stickych center, terminalC a kli-
&ovych dopravnich uzld ve stra-
tegiich dekarbonizace. Déle se fesilo,

zda lze nastavit firemni dodavatelské
fetézce tak, aby se zboZzi a material nevo-

zily zbyte&né tam a zpét po Evropé i po celé
planeté&. Diskutovalo se také o roli sdileni zdrojQ
v ramci logistickych systému a cirkularnich slu-
zeb v zodpoveédngjsi logistice, 0 moznostech
spoluprace mezi jednotlivymi hraci dodavatel-
ského retézce, a jaké prilezitosti v dekarboni-
zacinabizejidigitalizace aumélédinteligence. Své
nazory prezentovali Stanislav Martinek (Nestlé
Cesko), Daniel Knais| (Geis), John Bdlts (a. har-
trodt CZ), Marie Barthélémy (LPR - La Palette
Rouge), Kamil Duraéka (PTV Logistics) & Pavla
Majerové (Makro Cash & Carry CR). Diskusf pro-
vazela Tatiana KosSov4, country manager SK
spole¢nosti Atoz Group.

DISKUSE U KULATEHO STOLU
Soucésti letoSniho kongresu byl také obli-
beny kulaty stll HR, zamé&Feny na lidské zdroje
s odborniky na personalni problematiku v logis-
tice adopraveé. Diskutovala se fada témat: nedo-
statek pracovniky, rostouci personalni naklady
spojené s inflaéni krizi, nutnost specializace
u nékterych profesi pfi sou¢asné potrebé zajis-
tit urcité Cinnosti pracovniky s univerzalnimi
dovednostmi, spolupréace lidi a strojd, odlidny
pohled mladych zaméstnancd na jejich ka-
riéru a perspektivy firem a dal&i. Kulaty stdl
byl moderovany a zahrnoval kratké pre-
zentace, které predstavily urcita témata
a podnitily nadslednou debatu. Dis-
kusi vedl Roman Molek, managing
partner spole¢nosti Transearch

International.

Novinkouletosniho pro-
gramu byl Kulaty stdl
ESG, workshop
zamérfeny na
manazery

-,
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udrzitel-

nostia ESG

v logistickych

a dopravnich fir-

mach. Organizatofi

touto odpoledni sekci

reagovali na nové poza-

davky v oblasti ESG, kdy se

nefinan¢nireporting tyka vSech

velkych podnikd a v budoucnu

ovlivni i nékteré malé a strfedni pod-

niky. Workshop mél formu kulatého

stolu, kde zasedli odbornicina ESG. Béhem

setkani probihaly stru¢né prezentace, které

nastartovaly diskusi mezi pfitomnnymi odbor-

niky. Moderatorem byl David Jankd, reporting

konzultant v poradenské spole¢nosti Frank
Bold Advisory.

MiT NA TO BYT ZODPOVEDNY
QOdpoledniblok byl tradi¢né vénovan ekonomic-
kym otézkam. Uvodnited prednes| renomovany
ekonom Jan Svejnar, ktery popsal sou¢asnou
ekonomickou situaci Ceské republiky, nastinil
hlavni hrozby a pfileZitosti a zhodnotil fungo-
vani ¢eského hospodarstvi v Sir§im evropském
i globalnim kontextu.

Odpoledni ekonomicka sekce zahrnovala tra-
diéni panelovou diskusi, ve které zaznély otazky
jako: Jak se neschopnost ¢eské ekonomiky pre-
konat postpandemickou krizi dotkla logistickych
a dopravnich firem a jejich klient(? Jaky dopad
mélo dlouhé obdobi vysoké inflace na logistiku
a dopravu? Jak je tfeba zménit trh prace, aby
ekonomika ziskala nové impulsy a zaméstnanci
byli pfipraveni na budoucivyzvy? Jak pozadavky
vyplyvajici z ESG a CSRD ovlivnily podniky v logi-
stice a dopravé po strance finan¢ni, regulatorni,
inovacni a organizacni? Jsou pozadavky vyply-
vajici ze Zelené dohody pro Evropu hrozbou
pro konkurenceschopnost, nebo pfilezitostipro
nezbytnou transformaci jednotlivych odvétvi?
V podtitulu se pak nesla otazka, zda budeme
mit penize na to byt zodpoveédni? V Zivé diskusi
moderované Reyem Korantengem vystoupili
Jan Svejnar, Vera Economou (Raiffeisenbank),
Radek Spicar (Svaz primyslu a dopravy CR),
Martin Piskanin (Hopi Holding) a Blanka Havel-
kova (Ceské drahy).

MOZNA PRIJDE | FANTOMAS
Béhem obédové prestavky bylo mnoho pfile-
Zitosti k neformalnimu setkavani. Soucasné se
ale konala sekce Bizlog, kterd predstavovala
sérii speed-datingovych setkadni mezi uzivateli
a poskytovatelilogistickych sluzeb a produktd.
Celkem se pro obchodni partnery podafilo
zorganizovat vice nez 200 desetiminuto-
vych cilenych schiizek.

Vecerni program pak byl zcela
neformalni zalezitosti. Logi-

sticky Business Mixer nabidl

véem udastnikim atrak-

tivni program v podobé Fran-
couzského vecera s Zivou hudbou,
Fantomasem nebo &etniky ze Saint-
-Tropez. Vice nez 250 G&astnikl se mohlo
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Z letosniho ro¢niku
kongresu Eastlog vznikl
obsahly tistény report,
ktery je k dispozici

na webu eastlog.cz.

t&3it také z vybranych lahddek mezinarodni
kuchyné&, ochutnévek vin & michanych napojd
u koktejlovych bard.

NA EXKURZE NEJEN

ZAROBOTY

Eastlog by nebyl kompletnibez nédvstév logistic-
kych provozd, které se odehravaji v rdmci sekce
Seelog. Druhy den se vice neZ stovka zajemc(
rozjela do &tyf skladd po celé republice. K vidéni
byl napt. nové postaveny sklad knizniho velko-
obchodu Euromedia Group ve Stochoveé. Jadro
skladu tvofi systém Autostore dodany spo-
le¢nosti Element Logic. V soudasné dobé je
v tomto systému ulozeno 65 000 plastovych
beden, s moznosti rozsiteni az na 110 000 bind.
V horni &asti systému pracuje 90 robotl, s moz-
nosti dal$iho rozsiteni o dalsich 30 robotd. Dalsi
technologie tvofi pojizdné paletové regdly od
spolecnosti Jungheinrich, dopravniky od T.M.T.
nebo skladovacivéze znacky Kardex.

Robotické distribu&ni centrum Amazonu
v Kojetiné bylo navrzeno jako vicepatrové prd-
myslova budova. Celkova plocha haly presa-
huje 187 000 m?, avdak padorys zabral pouze
51 000 m2. Robotické jednotky na tfech pat-
rech poméhaji zaméstnancdm s kazdodennimi
Ukoly a presunuji mobilni regaly se zbozim. Cela
budova je propojena rdznymi technologiemi,
jako jsou dopravniky, zdvize a sortery. Develop-
ment méla na starosti spoleénost Panattoni.

Spole&nost SIKO Koupelny a Kuchyné& plvodné
vznikla jako mala prodejna v obci Cimelice
a postupem cCasu se rozrostla do spole¢nosti
s obratem presahujicim pét miliard korun. Pro-
vozuje 51 prodejen v Ceské republice a na Slo-
vensku a jeji zboZi je distribuovano po celé
Evropé. Béhem exkurze byli i&astnici sezna-
meni s historii a plany rozvoje spole¢nosti SIKO
a s logistickymi vyzvami, které souviseji s rozsi-
fovanim spolecnosti a potfebou zvySovat své
logistické kapacity. Soucasti navstévy byla pro-
hlidka skladu, prodejny a muzea spole¢nosti.
Distribu¢ni centrum fetézce dm drogerie fun-
guje nové v Prologis Parku Prague D1 Ostredek.
Nové hala zahrnuje automatickou balici linku
s véle¢kovou drahou pro baleni palet a lepeni
etiket. Rozloha nového distribu&niho cen-
tra presahuje 21 000 m?, pfic¢emz pro zajisténi
energetické efektivity vyuziva tepelné Eerpadla
a je nezavislad na dodavkach plynu. Navic jsou
pro-story pfipraveny pro instalaci fotovoltaické
elektrarny. BEhem exkurze se Uc¢astnici dozvé-
déli o nedadvném prestéhovani skladu, které
probihalo od Cervence 2023 do 4. bfezna 2024.
Déle byli informovani o procesech, techno-
logiich a vlastnostech nové logistické haly.

V poradi 28. ro¢nik kongresu Eastlog se usku-
tecni 29. a 30. kvétna 2025 v O2 universu

v Praze._'
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ODPADY

Nékolik novych legislativnich opatreni zacind ovliviiovat
podobuobalovychfeseninapric vsemisegmenty. Aktualné

pryimané nebo nedavno prijate normy budou jejich konstrukci,
sloZeni, zpUsob vyuZiti a nakladdani' s nimi po ukonéeni Zivotniho
cyklu postupné ménit a ovlivriovat ¢im dal vice. Nejen jednorazova

plastova feseni ale treba i obaly obsahujici kombinaci materiald budou
postupné mizet. Ocekavat lze dalsi rozvoj technologii spojenych s recyklact

a zpracovanim recyklatd na obaly.

Filip Hubicka

@ filip.hubicka@atoz.cz
n svetbaleni.cz

m svetbaleni

OBALY VE VIR
LEGISLATIVNI
ZMEN
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V minulé &isle SB 123/2024 jsme se proble-

matice vénovali v ¢lancich ,Co pfinédsi na-

fizeni o obalech” a ,Tfidéni a recykla-

ce odpadl na kfiZovatce”. Pfestoze

fada bod0 tykajicich se novych

norem nebyla ani v dobé uza-

vérky tohoto vydani ¢aso-

pisu Svét baleni upresnéna

¢i doresena, nékteré princi-

py a disledky legislativnich opat-

feni, které jsou v tuto chvili pfijima-

ny, nebo o kterych se pravé rozhoduje,
jsoujiz jasné.

Pro blizkou budoucnost podoby obalovych fe-
Senfi je v rdmci Evropy stéZejni legislativni akt
oznacovany jako PPWR (Packaging and Pac-
kaging Waste Regulation; Nafizeni o obalech
a obalovych odpadech). Evropsky parlament
(EP) jej v dubnu schvalil prozatimni dohodou.
Od té doby prochazi kontrolou pravnikd-lin-
gvist(, nasledovat mé jesté& b&hem podzimu fi-
nalni hlasovani europoslancl a pfijmuti Radou
Evropské unie. Nasledné bude publikovdno
v Oficidlnim véstniku EU. ,Nafizenije pfimo u&in-
ny predpis, takze jeho obsah neni prevadén do
narodniho predpisu,” potvrzuje Veronika Krejct,

tiskova mluvEi Ministerstva Zivotniho prostredi

CR (MZP). Jak dodéava, ve stanovené Ih{ité pro
adaptaci (je uréena na 18 mésicl), bude potre-
ba upravit narodni zakon o obalech tak, aby byl
v souladu s evropskym nafizenim.

OMEZIT PLYTVANI

Jednou z nejzasadnéjsich zmén, kterou prinasi

nafizeniPPWR, je snaha o vyrazné snizenimnoz-
stvi obalového odpadu: 0 5 % do roku 2030,
010 % doroku2035a 015 % doroku2040. ,Ten-
to cil patfi mezi kli¢ové pro udrzitelnost a bude
vyZzadovat od vyrobcd i uzivatell obald pfehod-
noceni sou¢asnych praktik. Vzhledem k tomu,
Ze zékaznici nebudou nakupovat ménég, bude
nutné se zaméfit na efektivnéjsi vyuziti obalo-
vych materialQ,” komentuje Ilva Werbynska, fe-
ditelka Obalového institutu Syba.

Upozornuje také na povinné omezeni volného
prostoru v obalech na maximalné 50 % pro sku-
pinové a prepravni obaly a pro obaly zbozi pro-
davaného online. Podobné regulace majici za
cil zamezit nadmérnému pouzivani materiald
a zbytecnému plytvani je podle lvy Werbynské
aktudiné zavedena napt. v Némecku, kde tuto
oblast monitoruje a kontroluje Urad na ochranu

V4

Pavel Brezina
predseda

Asociace ¢eského
tradi¢niho obchodu




spotrebitele. ,Tato po-

vinnost prinasivétsitlak na

vyrobce, aby optimalizovali

velikost a tvar oball s ohledem

na minimalizaci odpadu a zvyseni
efektivity pfi prepravé.”

Problematiku limitu volného prostoru ozna-
Cuje za ,velkou vyzvu” Jan Kaprhal, innovation &
marketing manager Central South/East Europe
ve spole¢nosti Smurfit Westock. ,Pfedstavte si
standardnilahev navino - ta uzjen svym tvarem
generuje pravé 50 procent volného prostoru.
Jedté hire pak lahev na detergent (60 procent)
nebo tfeba tuba se zubni pastou ¢i opalovacim
krémem (70 procent),” pfipomina Jan Kaprhal.
Smurfit Westrock se svymi zakazniky uz pro-
to obalové projekty resi v predstihu s ohledem
na ustanoveninafizeniPPWR (napr. v sektorech
bilé techniky a e-commerce).

OCEKAVANY BOOM RECYKLACNICH
TECHNOLOGII

Iva Werbynska také dale upozorniuje, Ze piisnéj-
§i poZadavky na obsah recyklatu v obalech po-
vedou vyrobce a plnic¢e vkoneé¢ném dlsledku ke

Lutfia Volfova
tiskova mluvei
Mattoni 1873

zméné pouzivanych materiald a vyrobnich tech-
nologii. Kone¢nizakaznicimohou o&ekavat vétsi
ddraz na transparentnost ohledné toho, z ¢eho
jak jsou obaly pro konkrétni produkty vyrabény.

inzerce

FLEXIBILNE A NA MIRU

zpracujeme Vas material v rolich stepa.cz




Vyrobci budou muset prav-
dépodobné zapomenout na fe-

Seni, ktera spoléhaji na jednorazo-

vé plasty s nizkou recyklovatelnosti
nebo na obaly obsahujici kombinaci ma-
teriald, které komplikuji jejich recyklaci. ,To
znamen3, ze napfiklad sloZité multimateriélo-
vé obaly nebo obaly s ndro¢nou laminaci mo-
hou byt v budoucnu tézko udrzitelné,” upres-
Auje lva Werbynska. Naopak si vyrobci podle ni
budou muset ve vétsi mitfe nez v soucasnosti
osvojit design obald zamé&feny na snadnou re-
cyklaci a minimalizaci odpadu. ,Vyznamny roz-
voj tedy Cekd technologie spojené s recykla-
ci a zpracovanim recyklatl na obaly s vysokou
pfidanou hodnotou. Vyrobni procesy se budou
muset pfizpdsobit novym pozadavkdm na kvali-
tu recyklovaného materialu a zajisténijeho bez-
pednosti pro styk s potravinami.”

DalSi technologické oblasti, které budou zfejmé
vyrazné&ji rdst, zahrnuji podle vy Werbynské digi-
talizaci obalového prdmyslu, napf. vyuZiti chyt-
rych obald, které umoziuji sledovani a spréavu Zi-
votniho cyklu obalu, nebo rozvoj technologii pro
snazsi identifikaci a tfidéni materiald pfi recyk-
laci. Reditelka Obalového institutu Syba dodé-
v4, Ze o chystanych a probihajicich opatienich
by méli byt dostate&né informovani koncovi za-
kaznici, protoze vzhled a velikost oball, na kte-
ré jsou zvykli, se budou ménit. ,Je dlleZité,

aby pochopili, Ze tyto zmény jsou soucas-

ti Sirsi strategie udrzitelnosti, kterd ma
dlouhodobé pozitivni dopad na Zi-
votni prostredi.” Vyrobci a plni-

¢i musf zajistit, Ze jejich oba-
ly budou nejen ekologicky
Setrné, ale také odpovi-
dat novym pravnim
pozadavkdm,
aby se vyhnu-
li moznym

Uloha recyklaénich technologii v budoucnu poroste.
Na snimku recyklaéni linka spoleénosti Bewi Czechia ve Slaném
Foto: Filip Hubicka
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sankcim a zaro-
ven uspokajili po-
tfeby spotfebitell.

Problematika PPWR se
podle Jana Kaprhéla pfimo
dotyka kromé jinych téz spolec-

nosti Smurfit Westrock: ,Jsme radi,

Ze findlni podoba navrhu bere v potaz
vlastnosti papiru ajiz na né&j neklade naro-
ky na znovupouziti.” V Evropské unii je papir
avinita lepenka obalovym materidlem s nejvyssi
mirou sbéru a recyklace (91 %, resp. 82 % podle
dat Eurostatu). V prdméru tento material obsa-
huje 85 % recyklované slozky (podle dat Smur-
fit Westrock) a je plné biodegradabilni. ,Vyse
zminéna fakta tak jesté pred zacatkem platnos-
ti PPWR plni jeji pozadavky na recyklovany ob-
sah,” fika Jan Kaprhal.

ZACHOVAT FUNKCE OBALU
PFi pohledu do statistik je zfejmé, Ze v roce 2023
kleslo v Cesku mnozstvi obalového odpadu:
vzniklo jej 1261 452 tun, coZ je 0 4 % méné nez
v roce predchozim. Podle mluvEi AOS Eko-kom
Lucie MUllerové situaci na trhu ovlivnila zejména
vysokainflace, ktera zdraZila zboZiasluzby, alidé
méneé nakupovali. ,DalSim faktorem byl také tlak
na omezeni jednorézovych obald, diky emuz
firmy &astéji pro své zbozi volily pravé opakova-
né pouzitelné obaly. A zarover se projevilaisna-
ha o minimalizaci obald, takZe vyrobky byly &as-
t&ji zabaleny z hlediska rozmérl a hmotnosti
jen do takovych obald, které jsou na bezpe&né
a efektivni zabaleni vyrobku nutné,” fika Lucie
Mullerova. A upozorniuje, ze zejména obalo-
va legislativa bude i nadéle zvySovat tlak
na klesajici mnoZstvi obald a odpadd

znich.

Co se ty¢e mozného vy-
sledného efektu obalo-
vého nafizeni PPWR,
nenijej podle Lucie
Mullerové dost
dobfe mozné
projekto-

vat bez

B znalosti pro-
vadécich upres-

Aujicich pravidel.

,Také je tieba zdUraz-

nit, Zze je nutné, aby le-
gislativni nastroje byly na-
i staveny tak, aby nemohlo dojit

:,. kjejich zneuziti, napriklad pouhym

zadefinovanim obalu jako opakova-

né pouzitelného, avSak bez existujiciho
systému vraceni a obnovy. Prevence musi
fungovat tak, aby byly zachovéany pozadované
funkce obald, ato priméarné jeho protektivnialo-
gisticka. Jinak by samotna prevence postradala
smysl,” upozorfiuje mluvciorganizace Eko-kom.

JAK TO BUDE S LAHVEMI?

Na ¢eském trhu se nyni hraje o budouci po-
dobu systému odbéru a zpracovani PET lahvi
a hlinikovych plechovek. Béhem zafi ma pfijit
na jednani viady navrh MZP, podle kterého by
zmifilované obaly byly zalohované podobnym
zplsobem jako napf. sklo. Navrh mé Fadu za-
stancdiodplrel, o Cem?z svédéiito, Zze zatimco
Pracovnikomise pro hodnocenidopad( regula-
ce (RIA) Legislativni rady vlady pozadovala pre-
ruSeni projednavani této novely zakona o oba-
lech, samotna Legislativni rada vlady ji o nékolik
dni pozdsji doporugila ke schvalent. V Cesku se
v soucasnosti dafi materidlové recyklovat 49 %
PET lahvi a 26 % hlinikovych plechovek.

Smeérnice EU o jednorazovych plastech (SUP)
ukladéa povinnost sbéru min. 77 % PET lahvi do
roku 2025, resp. 90 % do roku 2029.,,Navic nové
schvélené nafizeni EU, PPWR, nejenze zpfisru-
je podminky sbéru ndpojovych plastovych lahvi
aplechovek na80 % jizvroce 2026, ale nové je-
jich sbér sdruzuje. Pokud tedy ¢lensky stat ne-
dosahne sbéru 80 % byt jen u jednoho z téch-
to materiald, je podle nafizeni povinen zavést
zalohovy systém,” upozorfiuje mluvdi iniciati-
vy Zéalohujme.cz Lutfia Volfova. Podle odborni-
kU je neredlné v soucasné situaci uvedené cile
v Cesku spinit. V roce 2030 navic PPWR piedpo-
klad3, Ze se bude dafit vysbirat 90 % uvedenych
napojovych oballl. Jak pfipousti samotné MZP,
kromé zavedeni zalohového systému existuje
napf. moznost posilovat stavajici systém tridé-
ni odpadu rozsifovanim sbérné sité a zvySenim
&etnosti svozU. ,Pohledem ekonomické bilan-
ce se moznostijevijako obdobné (obé predpo-
kladaji néklady v radech miliard korun - pozn.
red.). Nicméné zpUsob, ktery preferuji svo-

zové a odpadové spole¢nosti, nezaruci
pozadovany sbér 90 procent téch-
to obald, jak dokazuji zkusenosti

ze zahranici,” dodava Veroni-

ka Krejéf._'
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Nizky podil PET lahvi

a plechovek v obalech potravin,
stabilni podil kovovych obalu
na globalnim trhu |

Jaky je podil PET lahvi a plechovek na vSech obalech od potravin? Kolik se vysbiralo

elektroodpadu? A jakaje globalnihodnota trhu s kovovymiobaly? Pro tuto rubriku tentokrat
Cerpame Udaje ze zdroji Asociace ¢eského tradic¢niho obchodu, systému Elektrowin, o~ -

spolecnosti Thimm nebo vyzkumné agentury Smithers.

Stanislav D. Brer
@ stanislav.bren@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni

PET lahve, které chce stat povinné zalohovat,
tvorijen 7,6 % oball od potravin. Ve své ana-
lyze to tvrdi Asociace Eeského tradi¢niho
obchodu (ACTO), ktera dlouhodobé
vystupuje proti tzv. povinnému za-

lohovani PET lahvi a hlinikovych

plechovek. Hlinikové obaly od

napojld predstavuji pod-

le stejného zdroje 4,1 %

z prodanych obald. V rémci

provedené analyzy byla zkou-

mana struktura prodanych po-

travin v ramci 40 obchodl za cely

rok 2023. Vybrané obchody zahrnova-

ly supermarkety i malé vesnické prodej-

ny. ,Pochopitelné se struktura prodavanych
potravin, tedy i oball, mize u rdznych obchod-
nikd ligit. My jsme v8ak v nasdi analyze rozebi-
rali vice nez 14 milion prodanych kusl zboZi,
atedy Cisla povaZzujeme za velmireprezentativ-
ni. Do analyzy jsme nezahrnovali pouze takové
polozky, jako jsou ovoce, zelenina, pecivo &i ci-
garety. Nékteré z téchto polozek se také proda-
vajiv riznych druzich obald, celkovy podil obald
tvorenych PET lahvemi a plechovkamiod napo-
jGtak jerediné jedté mensi,” Fika analyticka Hana
Carvové z ACTO, kterd se na sbéru dat podilela.
Podle stejného zdroje si spotrebitelé z obchod(
odnésejivelky podil obald od mlé&nych vyrobkd

oballl od potravin v Ceské republice
tvorli PET lahve.

(21 %), nezélohované sklené- ‘ 1
né obaly (5,4 %) andpojové kar-
tony od mléka &i dZusti (3 %).

Ceské kolektivni systémy, zajistuji-
ci sbér a recyklaci vyslouzilych elektroza-
fizeni, v loriském roce vysbiraly 171 790 tun
elektroodpadu, coz &ini meziro&ni nardst 11 %.
Za poslednich 10 let se zvySila mira sbéru elek-
troodpadu v CR skoro trojndsobné. Nejvice, té-
meér 64 000 tun, vysbiral kolektivni systém Elek-
trowin, od kterého pochazejiuvedena data. Mezi
dalsi systémy patii Asekol, Rema Systém, Rete-
la ¢i Ekolamp.

V lofiském roce zaznamenala spole¢nost
Thimm obrat ve vysi 1,7 miliardy korun, coz
predstavuje pokles o 10 % oproti prfedchozi-
mu roku. Vloni vyprodukovala 120 milion& met-
rb &tvereénich vinité lepenky. Firma ve svém tis-
kovém vyjadreni uvadi, Ze pokles je disledkem
vysoké inflace a snizené spotrebitelské poptav-
ky, které zasahly obalovy pr@imysl. Firma sidli-
ci ve VSetatech investovala vioni do provozu
a novych technologii 91,2 milionu korun, coz je
020 % vicenezvroce 2022. Planované investice
narok 2024 maiji &init 40 miliont korun a spoled-
nost oéekava, Ze letos vyrobi 139,7 miliond me-
trd Stverednich.

miliardy korun byl lorisky obrat
spoleénosti Thimm v Ceské republice.

g
.

Nejnovejsi
prdzkum trhu

od spolecnosti
Smithers — Budouc-
nost kovovych obald

a povrchovych Uprav do
roku 2029 - ukazuje, Ze sek-
tor kovovych oball ma v roce
2024 hodnotu necelych 153 mi-
liard dolarl a postupné& poroste az
do roku 2029 (177 miliard dolar(). V roce
2024 tvori plechovky témér 60 % celkové-
ho trhu s kovovymi obaly, tento podil mé pod-
le Smithers zdstat stabilni i v nasledujicich péti
letech. Zbylych 40 % pripada na velkoobjemové
kovové kontejnery, ocelové boxy a sudy, kovové
uzavery a vicka a ostatni hlinikové nadoby.

miliard dolard je globalnihodnota sektoru
kovovych obald.

Zdroj: Asociace ceského tradicniho obchodu, Thimm, Smithers
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ROZHOVOR,

Paul Jenkins

ThePackHub

Paul Jenkins, zakladatel a vykonny reditel spolecnosti ThePackHub, zddrazriuje, Ze
obalovy primysl se za posledni dekddu zdasadné proménil. Hlavni vyzvou, které
dnes toto odvetvi celi, je zajisténi udrzitelnosti. Tlak na tvorbu ekologicky setr-
nych obalovych reseni se zvysuje, pricemz vyvazeni udrzitelnosti a funkcé-

nosti predstavuje slozity ukol. Jaké dalsi trendy vnima jeden z hlavnich

recnikd letosniho kongresu Obalko?

150

Katefina Osterrothova

@ katerina.osterrothova@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni

Svét baleni:

Svét baleni se velmi proménuje. Co po-
vazujete za dnesni nejvétsi vyzvu

v oblasti baleni?

Paul Jenkins:

Svétbalenise odroku2012,

kdy jsme zalozili ThePack-

Hub, skute¢né vyrazné pro-

meénil. Nejvétsi vyzvou, které

dnes odvétvi &eli, je bezpochyby
zajisténi udrzitelnosti. Nikdy nebyl
vétsi tlak na vytvareni obalovych reseni,
kterd jsou Setrnd k Zivotnimu prostred;,

a kontrola majiteld znagek a maloobchodnikd
ze strany spotfebitell a prdmyslovych organd
nebyla nikdy intenzivnéjsi. Vyvazit udrzitelnost
s funkénimi pozadavky na obaly je sloZity dkol.
Udrzitelngjsi varianty jsou ¢asto drazsi a jejich

vyroba je méneé efektivni, coz ztézuje zavadéni

téchto zmén v Sirsim meéfitku. Poptavka po udr-
Zitelnych obalech se vSak v pfistich letech bude
jen zvydovat, a proto je pro prlimysl nezbytné

neustéle inovovat a pfizplsobovat se. To neni

néco, z &eho byste se mohli vymanit.

Svét baleni:

Spotiebitelské i primyslové obaly obsahuji

stéle vice technologie - RFID, NFC, QR, e-pa-
per, AR, blockchain, Digimarc a tak dale. Jsou
podle vas nékteré inovace, které od zakladu
zménitrh s obaly?

Paul Jenkins:

V oblasti chytrych a inteligentnich oball sku-
tecné dochazi k velmi zajimavému vyvoji. S roz-
vojem technologii jsme svédky toho, Ze se tato
Fedeni stéle vice integruji do oball, &imz se sté-
vaji nejen efektivnéjsimi, ale také Usporngjsimi.
Tyto technologie majipotenciél zdsadné zménit
trh s obaly tim, Ze zvy3uji zapojeni spotiebiteld,
zleps$itransparentnost dodavatelskéhoretézce,
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anebo dokonce snizi plytvani.

V konzultaéni spole&nosti The-
PackHub sledujeme mnoho z téchto
inovaci prostrednictvim nasi platformy

Innovation Zone a je to pro nas vzrusdujici

doba byt pfi zrodu obalovych inovaci. Propo-
jeni technologii a oball otevirda nové moznosti,
které pravdépodobné nové definuji zplsob, ja-
kym znacky komunikuji se spotrebiteli a jak bu-
dou obaly v budoucnu vnimany a vyuzivany.

Svét baleni:

Jednou zmoznosti, jak oslovovat spotiebitele,
jsou produktové i obalové novinky. Jaké jsou
podle vas klicové faktory Gspéchu pri zavadé-
ni novych obalovych reSeni?

Paul Jenkins:

Kli¢ k Uspéchu pfi zavadéni novych obalovych
Feéem’ spoél’vé % uspokojovém’ potreb spotFe—

které pr|mo fesi problém spotrebitele nebo na-

bizejivylepSenioproti stavajicimu stavu. Nestaci

mit jen skvély ndpad, musite najit odezvu u ci-
lové skupiny a pfinést skute¢nou hodnotu. Po-
chopeni vasi spotrebitelské zakladny - co jim
v aktudlni nabidce chybi a co ocenuji - je za-
sadni. Diky hlubokému porozuméni témto po-
trebam a preferencim mohou znacky vyvinout
obaly, které nejen splni, ale i pred¢i ocekavani,
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avkone&ném ddsledku tak vyniknou na konku-
ren&nim trhu.

Svét baleni:

Vnimaji spotiebitelé zmény a jejich dllezitost,
které se odehréavaiji v obalovém primyslu, na-
priklad ve vztahu k PPWR a udrzitelnosti?

Paul Jenkins:

Z mych zkusenosti v ThePackHub je zfejmé, Ze
spotrebitelé maji obecné o obalech omezené
znalosti. To neni minéno jako kritika, ale spise
jako odraz skutecnosti, Zze obaly pro né ne-
hraji takovou roli jako pro nés, ktefi pracujeme
v oboru. Spotrebitelé si Casto vytvareji Siroké
predstavy o tom, co je udrzitelny obal, napfiklad
prevladajici protiplastové nélady, které mohou
byt pfilis zjednodusené, a nékdy i mylné. Tento
nedostatek porozuméni vytvari problémy pro
spolecnosti, které se snazi zavadét ekologic-
t&jsi feSeni, protoze motivace, jez vedou ke
zménam, nemusi byt spotfebiteli piné doce-
nény nebo pochopeny. Vzdélavani spotiebitell
o komplexnosti oball, zejména v souvislosti
s predpisy, jako je PPWR, a snahami o udrzitel-
nost, je proto zasadnipro zajisténitoho, aby tyto
zmény byly vnimany pozitivné a efektivné.

Svét baleni:
Pro¢ nejsou koncovizakaznici vétsinou ochot-
ni si pfiplatit za udrzitelnéjsi obaly?

Paul Jenkins:

Je zajimavé, Ze ackoli mnoho spotiebitell v rdz-
nych prlzkumech tvrdi, Ze by za udrziteln&jsi
obaly zaplatili vice, skute¢nost se s témito tvrze-
nimi ¢asto neshoduje. Soucasna ekonomicka si-
tuace, ktera se na mnoha trzich vyznacuje krizi
Zivotnich nakladd, znamend, Ze vétina spotiebi-
teld nakupujesomezenymrozpodtem, kdy se po-
¢itd kazdé koruna. Kdyz majina vybér mezidrazsi
udrZitelnou variantou a levngjsi alternativou,




mnozi se roz-
hodnou pro tu
druhou. Néktefi spo-
tfebitelé navic mohou
mit pocit, Ze jejich indivi-
duélinivolba obalu nebude mit
v globalnim méfitku vyznamny
dopad, coz je vede k upfednostnéni
okamzité finan¢ni dspory pred dlou-
hodobym pfinosem pro Zivotni prostredi.
Tento nesoulad mezi deklarovanymi zaméry

a skute¢nym nakupnim chovanim poukazuje na
problémy pfi prosazovani Sirokého pfijeti udrzi-
telnych obald.

Svét baleni:
Jaké rady byste dal firmam, které se chtéji po-
sunout vpied v inovacich baleni?

Paul Jenkins:

Moje prvni rada by byla zajistit, aby vase spo-
le¢nost méla Clenstvi v platformé ThePackHub
Innovation Zone. Sledujeme témér devét tisic
nejnovéjsich obalovych inovaci a poskytujeme
tak bohaté informace, které vdam pomohou
pfijimat informovanéa rozhodnuti o vasi stra-
tegii inovaci oball. Aktualni informace o obo-
rovych trendech a prevratnych objevech jsou
pro udrzeni konkurenceschopnosti klicové.
Kromé toho je zédsadni mit ve své organizaci ty

spravné talenty.

Je prekvapivé, jak

Casto se setkdvame

s malymi a stfednimi spo-

leE&nostmi, kterym chybi od-

borné znalosti v oblasti obald.

Mit k dispozici kvalifikované od-

borniky, ktefi rozumi komplexnosti

obald, mdze mit vyznamny vliv na vyvoj

a zavadéni efektivnich a inovativnich oba-
lovych feseni.

Svét baleni:
Zminil byste obaly z posledni doby, které vas
z n&jakého dlvodu zaujaly?

Paul Jenkins:

Diky inovaéni zéné ThePackHub mam tu Cest
vidét nespodet obalovych inovaci, mozna vice
nez kdokoli jiny v oboru. Jeden z poslednich
projektd, ktery mé& obzvlast zaujal, je od spo-
le¢nosti Danone. Francouzsky mlékarensky gi-
gant zahéjil pdsobivé Usili v oblasti udrzitelnosti
tim, Ze ze svych ndpojd Actimel odstranil eti-
kety z PET, aby zlepSil recyklaci lahvi¢ek a sni-
il spotfebu plastl. Spoleénost Danone zadala
embosovat ddlezité informace, jako jsou na-
zev znacky, vitaminy a alergeny, pfimo na malé
bilé HDPE lahve, které dodéava spole¢nost Gra-
ham Packaging. Diky této zméné jsou lahvicky

Paul Jenkins bude na
kongresu Obalko 12

Vystoupi 17. 10. 2024
v Aquapalace Hotelu Prague.

Paul Jenkins je vykonny reditel spolec¢nosti
ThePackHub. Na kongresu Obalko vezme
Ucastniky nainformativni,prochazku” po nej-
noveéjsich inovacich v oblasti baleni z celého
svéta. Zjistime, které znacky a maloobchod-
nici stoji v ¢ele kreativnich reseni v packa-
gingu a ponofime se do aktuélnich globalnich
trendd. Pfednasejici také zdlrazni, jak udr-
Zitelnost pohani tyto inovace a jak se stava
Ustrfednim bodem kazdého nového vyvoje
v odveétvi. Zvlastni pozornost bude vénovana
tomu, jak technologie ménf trh s obaly a jak
Uspésné implementovat nové obalové stra-
tegie. Uastnici tak ziskaji cenné poznatky
o budoucnosti balenia objevi, jak mohou tyto

inovace pozitivné ovlivnit jejich podnikani
a pomoci dosahnout udrzitelnych cild. Po-
drobnosti o kongresu jsou na webu obalko.cz.

plné& recyklovatelné a snizuji spotfebu plastd
0107 tun rocné, coz odpovida vice nez 270 mi-
lion@m lahvi. Po odstran&ni PET etikety je nyni
lahev z 95 % recyklovatelnd, nerecyklovatelné
zQstava pouze vicko. Okolni kartonovy obal, na
kterém jsou uvedeny regulatorni informace, je
rovnéz plné recyklovatelny. Tato inovace ne-
jenze podporuije cile udrzitelnosti, ale také uka-
zuje promysleny a kreativni pfistup ke snizovani
dopadu na 2ivotn|’prostFed|’._|
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TECHNOLOGIE

Unifikace a kvalita

obalu:

V posledni dobé se automatizace a robotizace skladovani staly velmi popularnimi. Jak si automaticke systemy

poradis obaly, které zahrnuji predevsim palety nebo standardizované boxy rdznych rozmérd?

Stanislav D. Bien
@ stanislav.bren@atoz.cz

H svetbaleni.cz
m svetbaleni

Pro spravnou funkci skladovacich automatd je

kli¢ové kvalita palet nebo box0. V rémci auto-

matizace se klade velky d@raz na unifika-

ci oball a jejich kvalitativni parametry.

Posuzuje se rfada kritérii, jako je ma-

teridl obalu, maximalni prihyb,

presahy, zména tvaru vlivem

zatiZeni, celistvost palet ¢i

rozméry kapes. Cilem je, aby

si palety &i boxy béhem mani-

pulace automatizovanymi systémy

zachovaly identické geometrické a fy-

zikaIni parametry bez zasadnich odchy-

lek. Napriklad europaleta vstupujici do auto-

matizovaného systému musi pIné respektovat

rozmérové a kvalitativni normy. Pokud se do

automatu dostane §patné opravena nebo vel-

mi opotifebované paleta, mUzZe ohrozit plynuly

provoz automatizovaného procesu nebo ho za-

blokovat. Stejné tak plastové KLT boxy s drobny-

mi dily, které jsou pretizené nebo mechanicky

poskozené, mohou zpUsobit komplikace pfi au-
tomatizovaném procesu.

JEDNA PALETA A VYPADEK SYSTEMU
Jedna nekvalitni paleta, kterd nesplfiuje napf.
rozmérové pozadavky, mize zpUsobit vypadek

systému i na nékolik hodin. Proto je nezbytné,
aby v8echny palety stoprocentné odpovidaly
technické dokumentaci, rozméry jednotlivych
prvkd byly v souladu s definovanymi tolerance-
mi, nebyly poskozené a byly pevné sestavené.

NeZ je skladovacijednotka dopravena k zaklada-
&i, musi projit systémem dopravnikd, kde skla-
dovaci box nebo paleta nékolikrat zméni smér
a pfipadné i orientaci pomoci sestavy kfizova-
tek a oto&nych stold. V tomto pfipadé je kli¢ova
predevsim kontaktniplocha skladovacijednotky
s dopravnikem a vnéjsi plochy, které prichazeji
do styku s vodicimi prvky dopravnik@. U systé-
mU s plastovymi boxy s hladkym dnem a $irgim
spektrem rozmeér( je ddlezité rovné dno, jinak
mUze u mensich skladovacich jednotek docha-
zet knezaddoucimu otaceni.

V pfipadé palet je na rozhrani dopravnik/zakla-
da¢ dllezité prlchodnost otvord pro manipu-
laéni vidlici a jejich dostate&na vyska, dané roz-
mérem europalety, tedy 100 mm, a absence
prekryti ovijeci folii. Pripadny kolaps skladovaci
jednotky na skladovacilokacimUze zpUsobit ne-
zadoucipreruseniprovozu neboidelsiodstavku
zalfizeni, pokud neni mozné paletu manipulovat

ruc¢né. Proto jsou na vstupnich bodech do auto-
matizovanych skladovacich technologiiinstalo-
vana kontrolni zafizeni, kterd maji za kol vyradit
nevyhovuijici skladové jednotky ihned na vstupu
a vyzadat si jejich ndpravu v podminkach pfi-
stupnéjsich obsluze, na drovni podlahy a mimo
automatizovanou technologii.

ExistujitechnickaijinareSeni, ktera
zajisti, aby do automatizovanych
systémd vstupovaly pouze

vhodné palety nebo bed- o
ny. Pfipadné problémy
Ize &astecné fesit
instalaci kamero- RS
vého systému,




ktery spolu-
pracuje s ro-

botem a koriguje

jeho prostorovou 3D

trajektorii. Doporucuje

se monitorovat palety Ci

bedny. V nékterych pfipa-

dech je vhodné instalovat kom-
pletni inspekéni linky na prazdné
palety, napf. pred jejich vstupem do
vyroby. UZivatelé palet Casto instalujiin-
spekéni stroj na zacatek vyrobni linky, aby
palety zkontroloval a bezpec¢né je nalozil. Tim
se snizuje riziko zastaveni vyroby, coz by moh-
lo zpUsobit zdravotnia bezpe&nostni problémy;,
pokud by byly nutné lidské zasahy k uvolnéniza-
seknutych palet.

Dalsi feSeni predstavuji tzv. systémové pale-
ty, coz obvykle znamend udrzovani vnitiniho
obéhu prvotfidnich palet, na které se nasledné
ukladaji palety pfichazejici z trhu. Tato metoda
je z hlediska spolehlivosti prakticky stoprocent-
ni, ale prinasi s sebou i uréité vyzvy. Pfedevsim
je nutné poridit kvalitni podkladové palety, coz
pri poctu desitek tisic paletovych mist v auto-
matech neni levné. Navic se objevuji problémy

inzerce

Spojili jsme sily. Jsme Smutfit
Smurfit Westrock Westrock

Svétovy lidr v oblasti udrzitelného papiru a obald.
Nabizime bezkonkurenéni portfolio inovativnich obalovych

feSeni z vinité i hladké lepenky, hexacombu, “|

Bag-In-Box®obalu s technologii flexo, offset
a digitalniho potisku.

Paper | Packaging | Solutions




s manipulaci - bud’ se prazdné pale-
ty vraceji zpét do automatu, coz zvysu-

je provozni néklady a vaze kapacity, nebo

je nutné systémové palety v pfipadé nevyuzi-
ti nékde skladovat. To opét znamené manipulaci
anéroky na skladové prostory.

U plastovych oball se doporuduje uzavieny
obéh skladovacich jednotek v rdmci automati-
zované technologie. Tento pfistup voli nékteri
uzivatelé zejména u mensich rozmérd KLT nebo
piepravek, které kvili hygienickym a dalsim po-
?adavkdm nemohou byt vyuzivany na volném
trhu. Odlisné obalové toky - interni a externi —
pochopitelné vazou finance (celkové je potre-
ba vice obal() a zvyujinaklady na pfebaleni. Na
druhou stranu nejsou potreba inspekéni systé-
my pro vstup do automatu a snizuje seriziko za-
staveni systémU z ddvodu nevhodného obalu.

To plati napfiklad pro logisticky provoz spolec-
nosti ViaPharma, kterd pro svij miniload pro-
vozuje oddéleny obéh vnitfnich a vnéjsich pre-
pravek. | tento pfistup vSak prinasi dodatecné
naklady. Ve ViaPharmé maji v obéhu pfiblizné
70 000-80 000 modrych prepravek a kazdy
rok zhruba sedminu z nich noveé pofizuji. Na dru-
hou stranu v$ak neni potfeba inspekéni systém
pro vstup do automatu. Inspekéni Feseni zvoli-
li napft. v logistickém centru spole&nosti Makro
Cash &Carry CRv Kozoming, kde jejich pieprav-
ky putuji mezi miniloady a 13 velkoobchody po
celé republice.

POOLING A KVALITAPALET

NejCastéjSim obalem, ktery ,rotuje” mezi spo-
lupracujicimi subjekty na trhu, jsou palety. Cim
oteviengjsi je systém a ¢im vice nezavislych
subjektl je do n&j zapojeno, tim je nachyin&jsi
k rizik&m, jako je ,hra na Cerného Petra”. Tento
scénal je bé&zny ve vétsiné FMCG sektorl. Mno-
ho primérnich vyrobceU si st&Zuje, Ze na trh posi-
laji kvalitni palety, ale vraceji se jim kusy v dezo-
|atnim stavu.

V takovych pfipadech mlzZe byt uZitecné zapo-
jenitretistrany, napfiklad prostrfednictvim pale-
tového poolingu. Pooling umozriuje generovat
Uspory diky efektivnéjsi redistribuci, pficemz
pooler tyto Uspory rozdéluje mezi partnery tak,
Ze se minimalizuji rizika. Pooler ma snadnéjsi

pozici pfi zajis-
tovani pozado-
vané kvality, protoze
spravuje velké mnoz-
stvi palet na mnoha mis-
tech a pro rdzné zékazniky,

a kazdému mUze dodat to, co
pravé potrebuje. V uzavienégjsich
systémech je situace o néco jedno-
dussi a je mozné dohodnout se na jaké-

si ,vnitini poolingové” spolupraci. To zavisi

na ochoté& partnerd k vzajemné dohodg&. V ta-
kovém pfipadé Ize pouzit palety s vys$si vstupni
investici, napriklad plastové palety s perfektnimi
parametry. Diky uzavienosti systému je mensi
riziko ztraty palet a znehodnoceniinvestice.

Pooling palet pak predstavuje jeden z nejlep-
gich zplsobdy, jak zajistit plynuly provoz auto-
matizovanych linek. Umoznuje firmam v sek-
toru FMCG a maloobchodnikdm vyuZivat
standardizované a kvalitni palety, které jsou pfi-
praveny k okamzitému pouziti v jakémkoli auto-
matizovaném systému. Palety jsou pred expe-
dicikontrolovany a pfipadné opraveny, aby byla
zajisténa optimalni kvalita, coz minimalizuje ri-
ziko prostojl a zpozdéni v automatizovanych
dodavatelskych retézcich.

V rdmci externiho poolingu je mozné vyZzado-
vat ddslednou kontrolu kvality. Lze vyuZit jak
lidskou kontrolu, tak automatizované systémy,
které odhali pfevaznou vétsinu defektd. Kom-
binace automatizace a lidského faktoru snizu-
je pravdépodobnost vyskytu kritickych zavad
a vede k optimélnim vysledkdm. Kalibraéni stro-
je aautomatizované linky zajistuji systematickou
kontrolu rozmérové a strukturalni prfesnosti pa-
let, vetné& parametrd jako vyska a Sitka otvor(
pro vidlice, spréavné orientace $palkd, zarovnani
palet do blokd &i absence chybégjicich &asti.

)
wValIE
A LOPARAL

Jednim z feSeni pro automaty mQze byt také
prechod na plastové palety, které vykazuji vys-
Si odolnost a v automatu se zpravidla ,chovaji”
Iépe. V soucasnosti jsou na trhu i plastové pa-
lety vyrobené ze stoprocentniho recyklatu, coz
ma priznivé dopady pfi vykazovaniuhlikové sto-
py v celém fetézci. U plastovych palet Ize také
|épe integrovat Cipy pro sledovani. A pokud jsme
zminovali sluzby outsourcingu paletového hos-
podéfstvi, pak Ize dodat, Ze na trhu plsobi spo-
le¢nosti, které zajistujii pooling plastovych palet_.'

inzerce

Kongres OBALKO 12 nabizi...

... hodné novych obchodnich kontaktii
na speed-datingovych setkanich
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NOVINKY ZLOGISTIKY

Jakée okolnosti a kritéria ovlivriuji vybeér valecko-
veho dopravniku do intralogistickeho pro-
vozu? Jejich cela fada, vse se dnes toci

okolo ndaklad’ a mozZnosti prizpdsobenit

béhem provozu. Je tfeba hledét na
nosnost, rozmér a tvar pfepra-
vovaneho materialu, moz-

nost servisu a udrzby,

reference inamoz-

nost dalsich tech-

nologickych

dprav.

Filip Hubicka

] svetbalenicz
m svetbaleni

Ve

Jak upozorfiuje napt. Jorg Zies-
mann, vedouci oddéleni sales
point solutions spolec¢nosti
Dematic, rozhodujici roli
hraje cenovy rdmec.
,Je treba zohled-
nit nejen pofizo-
vaci naklady, ale
také provozni nékla-
dy,” dodava. Pro flexibil-
nivyrobniprocesy a ménici
se pozadavky je dUleZitd moz-
nost pfizpUsobit Fedeni b&hem
provozu. Modularita také usnadnu-
je rozéiteni a pfizplsobeni systému.
Zkugenosti z jinych provoz{ mohou po-
skytnout informace o spolehlivosti a vykon-
nosti jiz zavedenych systémd. ,Dobré podpo-
ra a moznosti rychlé Udrzby jsou zdsadni pro
minimalizaci prostojd. To zahrnuje dostupnost
nahradnich dild i odbornost technické podpo-
ry,“ uvadi Jorg Ziesmann. Vybér valeckového do-
pravniku podle né&j ovliviujiirozméry a tvar pre-
pravovaného materialu.

Stéle vice klientd poZzaduje Upravy a technolo-
gie namiru pro urcité aplikace, jako jsou senzory,

[& filip.hubicka@atoz.cz

fidici systémy nebo integrovana automatizacni
feSeni. Zvy$enou pozornost je nutné vénovat
nosnosti dopravniku, kterd musi splfiovat po-
Zadavky aplikace. Ve vyrob& mQze jit o t&zké
predméty na paletach, zatimco v intralogistice
se Casto prepravuji lenci lepenkové boxy nebo
palety. Pouzita technologie musisplfiovat poza-
davky na nosnost, a to i do budoucna,” shrnuje
Jorg Ziesmann.

Petr Jirsak, zastupce vedouciho katedry logistiky
Fakulty podnikohospodaiské VSE v Praze dopl-
fuje, Ze roli hraji poZzadavky na miru automatiza-
ce i charakter &innosti realizovanych v priib&hu
manipulace po dopravniku. Déle je tfeba dbat
na prostorové dispozice pracovisté. Zohled-
fovat se musi spotfeba energie, i kdyz nékteré
dopravniky nemaji pohon a funguji na spadové
bazi. Dopravniky je podle n&j vhodné nasazovat

Radek Kopecky

,,PRIME VEDENI BEZ ZBYTECNOSTI“
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% NOVINKY ZLOGISTIKY

v provozech, kde se vyskytuje pravidel-
ny pohyb se zboZim, resp. manipu-
la&nimi jednotkami, pokud jsou
definované body ,odkud”
a ,kam”. Typicky jsou vy-
uzivany pfi propojovani
vyroby a sklad® pro-
stfednictvim pale-
tovych dalnic,

v tfidicich
centrech

kuryrnich, expresnich a balikovych sluzeb, v dis-
tribu¢nich centrech v procesech vychystavani,
kde po dopravniku jede bedna alokovanéa zakaz-
nické objednavce a prochazijednotlivymi picko-
vacimi stanovisti. Postupné se objevujiu vyklad-
ky a nakladky ucelenych palet v pfipadé preprav
pomoci shuttld,” doplfiuje Petr Jirsak.

DOPRAVNIKOVA KRIZOVATKA
A SYNERGIE SYSTEMU

Rohlik.cz provozuje jedno z expedi¢nich cen-
ter v Hornich Po&ernicich. Stfedisko, mj. se sys-
témem AutoStore, ma stovky metr( véled-
kovych dopravnikl. K &emu m0ze dopravnik
slouZit, ilustruje Radek Kopecky, regional facility
manager Rohlik.cz na prikladu feSeni dynamic-
ké vahové kontroly. ,Na zakladé objednévky
jiz dopredu vime, do kolika prepravek se
bude zbozivychystévat a kolik bude ka-
zda z prepravek vazit. Tato data se
ukladaji do dopravnikové pame-
ti. Ve chvili, kdy je pfepravka
se zbozZim zvazena pomoci
dynamické dopravniko-
vé vahy, se hodnoty
porovnaji. Dojde-
-li k neshodg,
vahovy limit
je vyssi
nebo

nizsi, preprav-

ka je pomoci do-
pravnikové kfizo-
vatky odklonéna do
slepého ramene doprav-
niku za Ucelem fyzické kon-
troly obsahu,” popisuje Radek
Kopecky.

K integraci dopravnikd do celého systé-
mu vyuzil Rohlik.cz nékolik externich i pri-
mych dodavatell dopravnikovych kompo-
nent. ,Kritéria, kterd rozhodla o vybéru, byla
rychlost dodani vhodného feseni, flexibilita pfi
nahlych zménach a v neposledni fadé cena. In-
tegrace samotného dopravniku byla v rezii jed-
noho dodavatele,” fikd Radek Kopecky.

Jusda Europe poskytuje pro jednoho klienta
sluzbu JIS a soucasti automatizované linky jsou
i dopravniky. Jakub Blazek, warehouse sales &
account manager v Jusda Europe, fikéa: ,Bylo
potfeba urdit, kdy se vyplati pouzit automatic-
ké sekénidopravniky, akdy jednoduché valecko-
vé drahy. VSechny tyto systémy jde kombinovat
ajejich synergiijsme dosahlivyraznych dspor na
implementaci.” Jusda vyuziva systém automa-
tického posuvu. ,To ndm zajistuje samostatné
fizeni jednotlivych sekci dopravniku, ktery uvol-
fuje materiél, pokud je prfedchozi proces do-
kon&en. Manuaini valeckové drahy naopak
zajistuji modularitu celého systému na
vystupu.”

s NIKOLIV CO CHCE,

2, ALE CO POTREBUJE
,Cesky trh je specificky, Ze
%, velmi ¢asto si zakaznik
L navrhne feSeni sam,

"»0,,_ tedy co a kam
Lc%) chce dopra-
% vit, a poté

chcejen



dodavku ,zeleza’, pfipadné doporucit, jaky

typ technologie zvolit,” fikad Mikulas Joukl, di-
rector division logistics spole¢nosti aeqoom.
Firma coby systémovy integrator preferuje byt
uZ u navrhu, aby mohla pfipadny vybér ovlivnit
a navrhnout co nejoptimalnéjsi feseni z hledis-
ka poméru ceny a vykonu. ,S oblibou fikdm, Zze
me az tolik nezajima, co zékaznik chce, ale co
opravdu potfebuje. K tomu se vztahuje analy-
za Fedeni, vypodet prachodnosti &i pfipadné si-
mulace celého systému. Odhali se nedostatky
a Uzka mista, ale také predimenzovani techno-
logie, coz byva Casty jev. V tomto pfipadé op-
timalizujeme celé feSeni, a to tfeba i odebra-
nim nékteré technologie, protoze ze simulaci
jejasné, Ze je tfeba zbytecnd,” popisuje Mikulas
Joukl. Dodav3, ze véleckové dopravniky mohou
mit vlastniintegrovanou logiku nebo jsou fizené
zPLC, kdyje mozné monitorovat afidit kazdy va-
leCek zvlast. ,V dnesni dobé jsou stéle popular-
né&jsifidici karty, které je mozné fidit pres MQTT
protokol a odpada nutnost budovat PLC. Touto
variantou se intenzivné zabyvame, protoze zde

[UTH
< Wity

Martin Baca

/ﬁf systemylogistiky.cz

n systemylogistiky
m systemylogistiky

——
T
—

,,POTREBUJEME ESD PROVEDENI“

vidime velkou pfidanou hodnotu v Usporach na-
klad@ i rychlejsi dobé dodani,” upfesriuje Martin
Joukl.

NEKONECNA SKALA PROVEDENI

Jifi Kuc¢a, obchodni feditel spole&nosti Rollcon-
tech, upozornuje na Siroké moznosti uplatné-
ni valeckovych dopravnikd. ,Jen pro pfedstavy,
dopravni vélecky Ize udélat v témé&f 1500 rdz-
nych typech provedeni,” popisuje. Zakaznici
kladou naroky i na naroénost prostredi, v némz
je technologie nasazena - vysoké teploty Ci

vlhkost nebo vybu$né prostredi. Druhy pouzi-
tych materiélQ a typy véleckd i jejich pohon(
se voli s ohledem na misto, kde budou pouzi-
vény, aby Zivotnost a efektivita dopravnikd byla
co nejvetsi. Ve vétsing piipadd se voli klasické
pfevodovky vyrobcd jako SEW nebo Nord, ale
také méme nasi dodavatelskou zakladnu a pou-
zivdme bubnové motory, kdy je pohon zabudo-
van pfimo ve valci. Velkou vyhodu skytaji préavée
v provozech stisnénych nebo naro¢nych na hy-
gienu,” dodava Jifi Kuéa_.'

THE FACTORY AUTOMATION COMPANY

Perfektni team

Kompletni reseni pro shirani,

baleni a paletizaci

Silny partner pro kompletni manipulaéni proces

Nikdo jiny Vam nenabidne tak ucelenou nabidku. Nej3irsi produktova fada v primyslu umoziuje FANUC poskytovat vie, co potfebujete pro zrychleni, zpruznéni a zefektivnéni Vasich manipulaénich procesd.
Idealni rabaty pro shirani, baleni a paletizaci umoZiiuji perfektni synchronizaci a hladky prdbéh procesl od prvniho do posledniho kroku. NezaleZi, zda je VaSe zbaZi velké nebo malé, lehké nebo téZké, robustni

¢i ki'ehké, vzdy mame perfektni Feseni pro viechna primyslova odvétvi a aplikace. WWW.FANUC.CZ

inzerce

FANUC

Primyslové roboty, CNC stroje
a CNC fidici systémy

Kompletné navrzeno
a vyrobeno v Japonsku



JAKVYBRAT

Copacking je zjednodusené receno sluzba, kterou
uZivateldm z rdznych odvétvi ohledné kom-
plexnosti baleni, poskytuje treti strana, kte-
raje k tomuto uceluvybavenavhodnymi

technologiemi|, prostory ( persond-
lem. Tento ,baliciservis”je v sou-
casnostivelmiobliben prede-

vsim mezi potravingri.

Jana Zizkova

@ jana.zizkova@atoz.cz

H svetbaleni.cz
m svetbaleni

Contract Packaging (Smluvni baleni) i

Castéji copacking je celkovy proces

sestaveni produktu nebo zboZzi

do kone¢né podoby obalové

i manipula¢ni jednotky. Co-

packing je nabizen pro-

dejcdm i vyrobclm, kte-

i obvykle nevlastni velké

balici kapacity v podobé bali-

cich technologii, ev. nemaji bali-

ci kapacitu z hlediska personainiho

obsazeni, potrebuji usetfit ¢as a vyuzit

profesionalnich sluzeb. DAvodd pro vyuZi-
ti copackingu je cela rada.

Copacking je specialisty k nému uréenymi do-
slova ,Sit na miru klientovi”. Vlastni baleni pro-
biha podle potieb do nejriznéjsich forem ba-
leni, jak do flexibilniho, tak i pevného. Firem,
které copacking nabizeji, je cela fada a ex-
terni sluzba je realizovana podle potreb
klienta jak ru¢né, tak i strojnimi tech-
nologiemi. Velci poskytovatelé,
jakojenapt. HopiHolding, zpra-
covavaji zakadzky od 10 po-
lozek az po miliony - vée

v ramci nékolikastup-

rfového systému
kontroly kvali-
ty. Vyhodou

je balenf




a etiketovani zbozi ve vSech teplotnich rezi-
mech (od -25 °C do + 25 °C), michani krabic
a plnéni reklamnich stojand zbozim. Spoled-
nosti smluvniho baleni se mohou zabyvat ,jen”
copackingem, ale i dal$imi ¢innostmi. Nejcas-
t&ji jde o logistické spolecnosti, i naopak o sa-
motné vyrobce oball, ktefi svou ¢innost rozsi-
fujii o nabidky tohoto na trhu Zaddaného sméru.

ATYPICKE PROJEKTY VYZADUJI
VETSI PODIL RUCNI PRACE

Kazdy klient, zejména ten, ktery poskytuje/na-
bizi své produkty na trhu v rdmci spotrebitelské
poptévky v oblasti FMCG, je ¢as od ¢asu posta-
ven pred projekt copacking. Asi nejcastéjsim ob-
dobim pro copackingové sluzby jsou planované
promoce na druhotna vystaveni. At uz se jed-
na o sezonni promoce, cenové promoce ¢&i jiné
formy nabidky pro spotrebitele. Technologie je
velmitézké specifikovat — od jednoduchych po-
loautomatickych strojd po sloZité plné automa-
tické stroje. | tak je stale vramci copackingovych
sluzeb nutné pocitat s vétsi ¢i mensi ¢astilidské
prace. Ostatné ani produkty nejsou unifikova-
né, a pokud je sluzba nabizena poskytovatelem,
musi'si kazdy poskytovatel uvédomit, které typy
copackingu mUZe na trhu nabidnout.

Skupina WLS zpracovava spiSe projekty malého
rozsahu, atypické nebo naro¢né na ru¢ni praci.
Stroje pro copacking service WLS pfimo nedefi-
nuje. V portfoliu sluzeb je i tzv. labeling, kdy po-
loautomaticky stroj umoznuje Stitkovani (opat-
feni zboZzi CZ deklaraci) na podobné ¢i stejné
druhy zbozi. Nicméné i zde je nutna finalizace
pomoci zamé&stnancd. Pro zpracovani nesmi
chybét vstupni analyza projektu. Informaci pro
copacking je opravdu mnoho. Co nesmi v za-
dani chybét, jsou logistickd data jednotlivych
produktd, které vstupuji jako souéasti do kon-
cového vyrobku. Dale by mél zakaznik poskyt-
nout graficky ndhled vysledného baleni, loZzenfi
¢i kompletace, Casovy rémec nutnosti finaliza-
ce koncového vyrobku, mnozstvi, paletizaci Ci
jiny zpdsob baleni pro distribuci.
A podle jakych kritérii by si mél zékaznik ,svj”
copacking service vybirat? NejvySsi kvalitou
jsou vzdy pozitivni reference zakaznikd.
Pfed samotnym rozhodnutim o posky-
tovateli copacking sluzeb by mél za-
kaznik zvazit, zda je jeho projekt
vhodny pro Uplnou automatiza-
ci-Vvtom pfipadé se doporu-
Cuje obratit spiSe na velké
poskytovatele, u kte-
rych je predpoklad
na plné automa-
tické strojni
vybaveni,

&

nebo se jedné o projekt, ktery je atypicky — pak
jetento projekt zcelajisté ndrocnéjsi asove, ale
copacking |épe zajistii mensi spoleénosti se za-
mérenim na nestandardnibalent.

KVALITNI COPACKING KLIENTOVI
SETRI NAKLADY

PW Logistics Slovakia zajiStuje copacking pro
velké nadnarodni spoleénosti i mensi vyrobce.
Zajistuji také servis dokoncovacich praci napr.
pro tiskarny, které nestihaji z kapacitnich d@vo-
dd finalizovat r&izné polygrafické produkty. Vy-

zalizeni, nebo specificky pozadavek od klienta,
se kterym mUze byt uzavien dlouhodoby kon-
trakt. Vtomto pfipadé jde o ndvratnostinvestice
&ili jsou dllezité pldnované objemy baleni, po-
treba lidi, spotfebniho materidlu, ale i potfebny
prostor pro uvedeny kontrakt, at uz vyrobni, ale
i skladovy. Vyhodou firem orientovanych na ba-
lenizbozije vtom, Ze maji-lijiz existujici balici za-
fizeni, mohou je vyuZit pro vice zakaznik(, &imz
se snizuji fixni naklady na strojni zafizeni. Tehdy
i zdkaznik oceni lepsi cenu a v neposledni
fadé se vyhne delSi dobé na porizovani
takového zafizeni ¢ili mdze zadit balit

prakticky okamzité. V tomto sméru

bér technologii zavisi na konkrétnich zékaz- i\ je skute&né vyhodné najit vhod-
nicich. K zékladnimu technologickému o N ného partnera, ktery dokaze
vybaveni by mély patfit balici stroje \\;’I,\O ° na jednom typu baliciho
na smrétovani félie pro rizné mul- J.Jé\ S P ‘ zafizeni obslouzit vice
tipacky, paskovaci stroje, etike- 9@\ &Od\ (’\\‘ zékaznikd.

tovaci zafizeni, at uz na prele- -ioo \{;\0 v@Q 04@

povanijazykovych mutaci, -\(\Q’ OO K| Aé& Poskytovatel copacking slu-
nebo dat vyroby a vy- ?5 OOQ ,(\0 ’OQ zeb by mél v prvni fadé védét,
robnich Sarzi apod. Al- v © Q\O O&(\ co vlastné klient pozaduje, jaky typ
ternativou mohou byt ink- Q '60\) &\S(\ sluzby, jaké objemy, zda se jedné o jed-
jetovétiskarny natiskdatavy- N Od noradzovou sluzbu nebo dlouhodobou

robnich Sarzi. Déle to mohou byt ¢
rlizné poloautomatické nebo auto-

matické balici stroje pro sypky materi-

4l do sacky, flow-pack baleni atp.

Baleni tekutych produktd je jiz specifict&jsi za-
lezitost, vétSinou se bavime o kosmetice nebo
drogerii, a to uz vyzaduje i specifické pracovni
prostredi. Podle PW Logistics jde stéle vice do
popfedi baleni do blistrd, hlavné papirovych.
Vlastni vybér strojd pro copacking sluzby z&-
visi na tom, zda se jedna o vyménu bézného

spolupraci atd. Aby si klient mohl udélat co
nejlepsi predstavu o svém partnerovi, jeho pro-
storach, moznostech, zaméstnancich, je dopo-
ru¢ovana osobni navsteva.

Nasledné se pristoupi k testovani baleni, aby
bylo mozné Iépe a presnéji stanovit Cas potreb-
ny k baleni uréitého po&tu produktd, z toho néa-
sledné vychazii celd ekonomika a finalni ndvrh

ceny pro inenta_.'
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UDALOST

Obalova magie bude k videni
na 12. kongresu Obalko

Poradatelé kongresu Obalko zverejnili prvni programoveé body letosniho, jiz 12. ro¢niku. Hlavni motto nejvetsi

obaloveé akce pro ceskée a slovenske profesionaly zni Obalova magie. Dvoudenni kongres se kona 17. a 18. fijna 2024

v Aquapalace Hotelu Prague, registrace je oteviena na webu www.obalko.cz. Vstup pro uzivatele obalovych
produkt &isluzeb je po oba dny zdarma.

redakce Svéta baleni
@ svetbaleni@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni

Experti a expertky z obalového prdmyslu se
17.a18.fijna setkajiv Praze na kongresu Obal-
ko, ktery tentokrat nese podtitul Obalo-
va magie. Po rekordnim rocniku 2023,
kdy kongres navstivilo 491 Gcastni-
k3, slibuje letosek nejen inspira-
tivni pfednasky a panelové
diskuse, ale také kouzelné
propojeni obalovych inovaci,
kreativity a udrzitelnosti.

Pro¢ poradatelé zvolili téma Obalova
magie, vysvétluje Jeffrey Osterroth, ge-
nerélni feditel Atoz Group: ,Obalovy byznys
jepod tlakem. Vyrobcinebo plni¢iobald &elikri-
tice, Ze jsou zbytecné, predstavuji velkou zatéz
pro zivotni prostredia ze bychom se snad moh-
li vydat UplIné bezobalovou cestou. Nazor je to
kratkozraky, jelikoz nebere v Uvahu vSechny
ty Uzasné véci, které kvalitni a dobfe navrzené
obaly vykouzIi.”

Protoze se Obalko kon4 jiz podvanac-

té, berou organizatofi v Uvahu také 4

zpétnou vazbu od uUdastnikd
z pfedchozich ro&¢nikd. ,LoR-
ské téma bylo velmi vazné,
atakmnoho lidivyzyvalo
k volbé ponékud op-
timisti¢téjsiho na-
métu. Nechtéji

poréad slyset,

Ze obal je

pouze

odpad, coz je do znacné miry vyznéni, které
k ndm skrze PPWR pfichazi z Evropské unie. Le-
tos proto zdlraznime vdechny skvélé, mnohdy
az magické aspekty, které jsou spojené s dobre
navrzenymi a vyrobenymi obaly,” poznamena-
véa Katefina Osterrothovd, programova reditel-
ka kongresu.

URCITE PRIJDE | KOUZELNIK

Kongres zahajidechberoucishow kouzelnika To-
mase Jurika alias Tomasiana, finalisty TV show
Cesko Slovensko ma talent a dritele mnoha
cen za mikromagii. V jeho vystoupeni se Gcast-
nici ponofi do svéta kouzel, ¢imz bude symbo-
licky uvedeno hlavni motto letosniho ro¢niku,
totiz Obalovd magie. Tomasiano otevie mysl
v8ech pfitomnych, protoZe v obalovém svété
neni (témér) nic nemozné.

LETEM OBALOVYM SVETEM
Po Gvodu do magického svéta oball nés
Paul Jenkins, vykonny Feditel spolec-

P\ nosti ThePackHub, vezme na ,po-

znavaci zajezd” po nejnovéj-
Sich obalovych inovacich

z celého svéta. Uastnici

se sezndmi's aktualni-

mi globalnimi tren-

dy, udrzitelnosti

v packagingu
a techno-
logiemi,

. s,
“ %5,
5 (;‘I.
- %,
~ . \ %
s

které ménitrh s obaly. Pfednaska poskytne cen-
né poznatky o budoucnosti baleni a jak tyto
inovace mohou pozitivné ovlivnit podnikani.
Zvlastni pozornost bude vénovana tomu, jak
technologie méni trh s obaly a jak Uspésné im-
plementovat nové obalové strategie.

Jak spotrebitelé vnimaji obalové trendy? O tom
bude mluvit Miroslav Padka, account director
vyzkumné agentury lpsos. Predstavi vysledky
exkluzivniho vyzkumu, ktery ukéze, co od oba-
lu oCekava moderni spotfebitel a jaké nové ma-
teridly, inkluzivni designy a smart packaging
upfednostiiuje. Podle vyzkumu mize rozdil
mezi dobrym a §patnym obalem ovlivnit prodej-
nipotencial az o 70 %. Pfednaska rovnéz odpovi
na otazku, zda je udrzitelnost oball pro konco-
vé zakazniky hodnotou, za kterou jsou ochotni
priplatit.

Soucést dopoledniho programu tvoritaké velka
panelova diskuse nazvana,Obaly, které svedou:
Jak ziskat pozornost spotrebitele”. Jistym cilem
debaty bude vybudit predstavu obalu, ktery ne-
jen upouté pozornost, ale vyvolad nefalSovany
wow efekt. Padnou napf. tyto otazky: Jak mize
jeho design proménit bézny produkt v neodola-
telny klenot na pultech aregalech? Jak Gspésné
znacky dokaZou pretavit dojem z obalu v emoci
a touhu zakoupit si produkt? Je dlleZit&jsi obal
samotny, marketingova kampar, kterd s nim
pracuje, nebo kontext celé komunikace a vysti-
Zeni ndlad a o&ekavani spotiebiteld? Odbornici
v dopoledni panelové diskusi poodhali, jak vy-
tvofit atraktivni a efektivni obal, jenz zvysi
hodnotu produktu, posilijeho trzni pozi-

cia vytvori konkurenénivyhodu.

% Pfes poledni pauzu bude

b opét k dispozici sekce Biz-
Pack, kterd néavstévni-
% 2, k&m umozni setkat se
se zastupci pred-
% nich spole¢nos-
< ti obalového
pradmyslu




a vyslechnout si jejich nabidky. Setkani
trvaji priblizné deset minut a obé strany
kni¢emu nezavazuji. BizPack je otevien véem
z&jemclm o produkty partnerd kongresu. Zu-
Castnit se je jednoduché - Ize kontaktovat orga-
nizatory (brzy bude nawebu Obalka i rezervacni
formular) ainformovat o tom, se kterym partne-
rem kongresu se zdjemce preje potkat.

PREHLIDKA TECH NEJLEPSICH
PRIPADOVYCH STUDII

Odpoledniprogram bude vénovan deseti pfipa-
dovym studiim, které ukazou, jak inovace a spo-
luprace vedou k Uspé&chu v obalovém prdmyslu.
UZ nynijsou potvrzeny nasledujici studie:

« Obaly s rozsifenou realitou: Jak interaktivni
obaly od firmy Thimm pro AlbiLab ménfi zazi-
tek zékaznikd.

« Nové obaly pro startupy: Jak ekologické a efek-
tivni obaly od spole¢nosti Smurfit Westrock
pomohly mikrozeleninovému startupu Little
Luko proniknout do velkych maloobchodnich
fetézcl.

- Magicka etiketa: Pfipadova studie spoleénos-
ti Rozvonéno a Colognia Press o vyuziti leh-
ce smyvatelnych etiket Avery Dennison, které
podporuji udrzitelnost.

« Optimalizace tisku a sekundarniho obalu: Pri-
béh sekundarniho obalu od Mondi Bupak pro
pivo Bruncvik, které pro Kaufland vyrabi Pivo-
var Nymburk.

« Ekologické obalové vyplné: Jak spole¢nost
Robe lighting za pfispéni Packeto Group na-
hradila plastové vypIné ekologickou variantou
z vInité lepenky.

NAVRAT DO BUDOUCNOSTI JIZ DNES
Pozdnéodpolednipanelovadiskuse se zaméfina
to, jak uz dnes mohou firmy vyuzivat obaly bu-
doucnosti, které splfiuji nové legislativni po-
zadavky a standardy udrZitelnosti. Deba-
ta se zamérina materialy budoucnosti,
moderni obalové technologie a je-

jich vliv na spotfebitelské tren-
dy. V diskusi budou poloZzeny

Lo 4
\
s
e
& ¢

i tyto otazky:
Jaké budou ma-
teridly budoucnos-

ti, které uz nyni miize-
te vyuzit v nakupovanych

obalech? Které technologie

budou balit produkty a pro¢ je

dobré jiz ted uvazovat o inves-
ticich do modernich obalovych fe-
Seni? Kdo nebo co bude uréovat tren-
dy a profilovat pohled na obaly ze strany
spotfebiteld?

Po celodennim odborném programu bude diky
spolupraci mezi organizatorem kongresu Obal-
ko, spole&nosti Atoz Group, a pofada-

telem soutéze Obal roku, Obalovym

institutem Syba, nasledovat ce-
remonie této soutéze. Naces-
kém i slovenském trhu jde

o jedinou certifikova-
nou soutéz pro firmy

z Ceska i zahrani-

¢i, kterd je za-
mérend na
obalova

feSeni. Jejim ci-
lem je vyzdvih-
nout a propagovat
nejlepsiinovace atech-
nologie v oblasti baleni.

Oblibenym programovym bo-
dem kongresu je Obalovy Business
Mixer, v jehoZ prlb&hu se uskuteéni
dalsi vystoupeni kouzelnika Tomasiana.
Bé&hem vecera se v8ak U&astnicinejen pono-
i do svéta magie a zaZiji kouzla a &ary, ale pre-
devsim budou mit prilezitost k navazanikontak-
td a neformaini vyméné zkusenosti a nazord.

NAVSTEVA ZAVvODU LEGO NEBO PEPSI
Druhy kongresovy den patfijiz tradi¢né exkur-
zim po zajimavych provozech. V rdmci sekce
Baleni v akci navstivime vyrobni zavody, v nichz
jsou rozvinuté systémy baleni a logistiky. V tuto
chvili jsou potvrzené navstévy moderniho
zavodu LEGO GroupvKladnéapraz-
ského vyrobniho a logistické-
ho provozu Pepsi, ktery
spadéa do skupiny
Mattoni 1873._'
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Automatizace na vzestupu:

drupa prilakala navstevniky
ze 174 zemi

Nejvetsi svétovy veletrh tiskovych technologil drupa letos v Disseldorfu privital 170 000 odbornych navstévnik(

ze 174 zemi. Své inovace predstavilo 1643 vystavovateld z 52 statl. S 80% mezindrodni u¢asti a zamérenim

v

na automatizaci, udrzitelnost a digitalizaci potvrdila drupa 2024 svou pozici jako nejvyznamnéjsi platformy pro

tiskovy pramysl.

Stanislav D. Bien
@ stanislav.bren@atoz.cz

H svetbaleni.cz
m svetbaleni

Drupa 2024, nejvétsisvétovy veletrh tiskovych
technologii, skoncilav DUsseldorfu 7. &ervna
po jedenécti dnech. Ukazala pokrok ce-
|ého odvétvi a poukéazala na provozni
kondici tohoto prdmyslu. Celkem
1643 vystavovatell z 52 zemi
prineslo do dusseldorfskych
vystavnich hal prehlidku
inovaci.

Mezinarodni podil navitévnikd
¢inil 80 % a na veletrh prisli lidé ze
174 zemi - co? je podle organizatorQ
rekordni pocet. Po Evropé byla Asie dru-
hym nejsilngji zastoupenym regionem s 22 %,
nasledovana Amerikou s 12 %. Asie, stejné jako
Latinskd Amerika aregion MENA jsou trhy s vel-
kym rl@stovym potencidlem. Mnozikli¢ovi hradi,
jako jsou Bobst, Canon, Fujifilm, Heidelberger
Druckmaschinen, HP, Horizon, Koenig & Bauer,
Komori, Konica Minolta, Kurz a Landa, oznami-
li, Ze uzavreli smlouvy, které prekonaly jejich
ocekavani.

V poslednim finanénim roce dosahl celosvétovy
tiskovy prlimysl obratu pfiblizné 840 miliard eur
(zdroj: Smithers).

PRIMA INVESTIENi ROZHODNUTI

Erhard Wienkamp, generdini feditel poradatel-
ské spole&nosti Messe Dusseldorf, je s pribé-
hem veletrhu spokojen: ,Drupa upevnila svou
pozicijako predniveletrh v oboru ajejijedineéna
pfitazlivost je nepopiratelné. Pdsobivéd mezina-
rodni atmosféra, a predevsim vysoka rozhodo-
vaci kompetence navitévnika zajistily na jedné
strané hluboké a odborné podloZené technic-
ké diskuse na vystavnich stancich a na druhé
strané mnoho pfimych investi¢nich rozhodnu-
ti. Nasi vystavovatelé ndm referovali o uzavireni
smluv na velké objemy nékupd.”

Andreas PleBke, pfedseda vyboru drupa, zdQ-
raznil postaveni a vyznam veletrhu: ,Drupa
predstavuje nové pfistupy a nové technolo-
gie jako zadny jiny veletrh. Neni jen nejvétsi, ale

Eef de Ridder

viceprezident, Graphic Communications Group

Ricoh Europe

,MISTO, KDE SE UZAVIRAJI
OBCHODY*

Pro spole¢nost Ricoh byla drupa mimoradnym Uspéchem.
Velmi si vazime pfileZitosti pfivitat desitky tisic navstévnikd
na nasem kradsném stanku, kde jsme meli tu ¢est s nimi pro-
brat, jak by naSe technicka feSenia odborné poznatky mohly
podpofit jejich riznorodé podniky a pomoci jim pfipravit se
na budouci vyzvy. Jsme také poté&seni, kolik ndvitévnikd si
zvolilo drupu 2024 jako ¢as a misto pro investice do spolec-
nosti Ricoh, coz déle potvrzuje, Ze drupa je mistem, kde tis-
kovy prlmysl| uzavira obchody.

David
Schmedding
vedouci prodeje
amarketingu
Heidelberger
Druckmaschinen

,VELKE MNOZSTVi
OBJEDNAVEK*

Spole¢nost Heidelberger Druckmaschi-
nen je velmi spokojena se svou prezen-
taci na veletrhu drupa v Disseldorfu.
N&s stanek pritahl velky zajem zakaz-
nikd z celého svéta, ktefi také investo-
vali do vystavenych inovaci. Nas tym na
drupé si ziskal zékazniky diky Gzasnému
stanku a inovacim, které jsou pfipra-
veny na budoucnost. Pozitivni atmo-
sféra mezi zékazniky i zaméstnanci byla
jednoduse ohromuijici. Velké mnozstvi
objednavek zadanych na vSechny tech-
nologie béhem veletrhu podtrhuje dd-
véru nadich zakaznikd. Nabizime celé
spektrum - od toneru po inkoust, od
ofsetového po flexotisk — a to vSe fizené
spole¢nym workflow Prinect.”

prdmysl|, protoZe na svétovém veletrhu se se-
tkava cely tiskovy a post-tiskovy pr@imysl. Pro
generovani novych obchodnich kontaktd je to
neocenitelné. Nikde jinde nenimozné v tak krat-
kém Case a na jednom misté navéazat tolik no-
vych mezinarodnich kontaktl z celého svéta.”

Podle prizkumu Messe Dusseldorf chvalili vy-
stavovatelé vysokou rozhodovaci kompeten-
ci ndvstévnikd. Ti naopak udélili vysoké hodno-
ceni nabidce produktl a sluzeb v 18 vystavnich
haléch. PFiblizné 96 % viech navstévnik( po-
tvrdilo, Ze zcela dosahli cild spojenych s jejich




navstévou. Vice nez 50 % z nich pochéazelo z tis-
kového prdmyslu, nasledovaného primyslem
obalovym, jehoz podil se zvysil a ktery byl pro
mnoho vystavovateld hlavnim rlistovym moto-
rem. Celkem drupu 2024 navstivilo 170 000 od-
bornych navitévnika.

DIGITALIZACE JAKO URCUJICI FAKTOR

Hlavnim tématem leto$ni drupy byla automati-
zace, se silnym zamé&renim na umélou inteligen-
ci a chytré pracovni postupy v&etné softwaro-
vychteSeni. Bylo zfejmé, Ze digitéInia analogové
technologie se vzajemné doplfiuji a vice nez
konkurenci vytvareji komplementarni celek.
Tradiéni lidfi v oboru predstavili Sirokou Skalu
digitalnich feseni, zatimco digitani prdkopnici
integrovali do svych nabidek konvenéni kompo-
nenty. Roboty hraly ve vystavnich halach dllezi-
tou roli a ukazovaly cestu k chytré tovarné.

»Na drupé 2024 jsme z prvni ruky zazili, jak rele-
vantni a odolné je toto odvétvi,” shrnuje Sabine

Christoph
Gamper

CEO a spolumajitel
Durst Group

,VYSOCE KVALITNI
PUBLIKUM“

Digitalizace plné dorazila do tiskového
prdmyslu - ne aby nahradila tradi¢ni
metody, ale aby nabidla automatizované
vyrobni procesy prostrednictvim hyb-
ridnich systémd ,na vyzadani“ a dopl-
nila stavajici technologie. Jsme nadsSeni
reakci od vysoce kvalitniho odborného
publika.

Geldermann, fedi-

telka drupy (Portfo-

lio Print Technologies).

,Komunita je odhodlana

spole¢né nastavit smér pro
budoucnost. Vyména mysle-

nek s lidmi ze véech kontinentd a ze
vdech oblasti prdmyslu byla nesmirné
obohacujiciainspirujici. Mohlijsme pfivitat
pfiblizné& 50 velkych delegaci z rdznych naro-
dl a fada globalné aktivnich asociaci a organi-
zaci si vybrala drupu jako idedIni misto pro své
konference a zasedani spravnich rad.” Rozsahly
doprovodny program zahrnoval pét speciélnich
for drupa cube, drupa next age (dna) a Touch-
points Packaging, Textile a Sustainability._'

Kongres OBALKO 12 nabizi...

... moznost vidét baleni v akei béhem
exkurzi, letos mimo jiné do spole¢nosti
LEGO Group, Pepsi a Euromedia.

Registrujte se na www.obalko.cz/registrace.

inzerce

OBALK®

CESKY A SLOVENSKY OBALOVY KONGRES

17.-18. 10. 2024

Aquapalace Hotel Prague
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AUTOMATIZACE BALENI TRUBEK
A PROFILU

Investice do automatizace baleni je dalsim krokem spolecnosti ArcelorMittal Tubular Products Karvind smérem
k modernizaci a zvysovani konkurenceschopnosti. Automatizace pfindsi zlepseni'v oblasti efektivity, bezpecnosti
a spolehlivostivyroby a logistiky.

Na zékladé podkladd spoleénosti ArcelorMittal Tubular Products Karvina
pfipravil Stanislav D. Bren

@ stanislav.bren@atoz.cz
n svetbaleni.cz

m svetbaleni L L .
Automaticky cyklus fixovani zahrnuje
baleni obdélnikovych svazkd profill
o $ifce 350-660 mm a vys$ce 350-
600 mm nebo Sestihrannych svazkd
trubek o $ifce 300-500 mm a vysSce
300-500 mm. Cely proces probiha
bez pfitomnosti operatora a trva
108 sekund na jeden $estimetrovy
svazek. Po fixovanijsou baliky
profild nebo trubek prepraveny
dopravnikem do skladu.

ArcelorMittal Tubular Products Kar-

vina, vyrobce profild pod znackou J&kI,

dokongil investici do automatizace baleni
ocelovych trubek a profildl. Tento krok pfedsta-

vuje modernizaci vyrobniho procesu a umoznuje
spolec¢nosti pIné vyuzivat kapacitu valcovacich linek.

Automatizace baleni byla implementovana v kar-
vinském zavodé na vyrobni lince pro pfimo
svarované profily a trubky. Novy systém
automaticky stohuje ocelové kusy

do obdélnikovych nebo Sestihran-

nych svazkd, které jsou nasledné

fixovany ocelovymi paskami

pomoci automatického

svazkovace. Proces na-

hrazuje dfive pouzi-

vané ruéni fixovani.

Integraci
automatického
baliciho zafizenijsme
dokoncili posledni fazi
investi¢ni projektu do automatizace
vyroby na Profilovné. Automatizace
baleni nam navic umozni naplno vyuzivat
kapacitu valcovacich linek ¢. 7 a 10. Specifickym
prvkem pouzitého rfesenije to, Ze na spojich nepouzivame
systém spon, ale ocelové pasky spojujeme bodovym svarem.



NOVY OBALOVY FORMAT
PRO MUSTANGA

Tésné pred letosni hlavni pivni sezonou uved! Pivovar Ostravar na trh novinku. Po Desitce si nyni spotrebitelé
mohou zakoupit znacku Mustang (v lahvovéem baleni. Jde o dalsi krok vyjit vstiic rozmanitym preferencim
konzument.

Na z&kladé podkladi spoleénosti Pivovary Staropramen pfipravil Stanislav D. Bfef
@ stanislav.bren@atoz.cz
n svetbaleni.cz

m svetbaleni

S ménicim se Zivotnim stylem

a zvyklostmi konzumentd, stejné
jako v souvislosti s celonarodni '
expanzi Ostravaru, nabyva balené
pivo pro pivovar na stale vétsim
vyznamu. Vzhledem k enormni
konkurenciv maloobchodé je
nezbytné nabidnout nejen kvalitni
pivo, ale také atraktivni obal.

72
. : SVETLY LEZAK
>3

ZE SPILHY

E DIVOHYT M ﬁ
CHHRELEM

KATREK

Foto (2x): Pivovar Ostravar

&ﬂ\ S@‘\.) vpfjslednfgh ‘

\) letech roste zejména
Q( (o obliba plechovkového
'\Q baleni piva, klasicka vratna lahev je

stale nejprodavanéjsim pivnim obalem
v Cesku. O Mustang v lahvi navic dlouhodobé
jevili zajem nejen nasi zakaznici, ale i sami
konzumenti. Letos jsme se rozhodli vyjit v§em vstfic.

N
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Poradenstvi

Papir ze své podstaty nemd Zadné bariérové vlastnosti.
Proto pouzivdme nové vyvinuty monomateridlovy papir
spolecnosti Koehler, ktery poskytuje ochranu proti
kysliku, vodnim pardm a mastnoté pomoci technologie
vodni disperze. A je to 100% papir.

Snadno se formuje na balicich linkach
Lze uzavrit metodou za studena nebo za tepla
AZ 25x recyklovatelny v toku odpadniho papiru

Certifikovano némeckou Papiertechnische Stiftung (PTS) a
ISEGA.

je stroj HFFS idedlni pro znacky, které
chtéji dosahnout cild v oblasti recyklovatelnych obald.
Tento stroj, prizplsobeny pro malé davky a snadno
ovladatelny pro obsluhu, je Vasi vstupni branou k
efektivnim a udrZitelnym obaldm.

Bali az 80 kusl za minutu
Bali do papiru o gramazi az 80 g/m2

Nabizi flexibilni velikosti obald

~N\

Yz

evropskych spotrebitelt je
ochotno zaplatit vice za
produkt s udrzitelnéjSim
obalem.!

Nase regionalni zavody nabizeji moznosti vzorkovani i
spole¢ného baleni. S podporou nasich odbornikd na papir,
stroje a tisk mlzZete vyuzit nase zatizeni k podpore vaseho
usili v oblasti vyzkumu a vyvoje recyklovatelnych oball nebo
k realizaci celého procesu vyroby papirovych obald.

Technicka podpora pfi navrhovani obal(, material(, tisku,
oznacovani, plnéni a uzavirani.

Obaly pro pfimy nebo nepfimy styk s potravinami
Dlouholeté zkusenosti v potravinarském primyslu

Rlzné technologie baleni

Nedovolte, aby Vas vase stavajici strojni vybaveni brzdilo na
Vasi cesté k pfechodu k papiru. Nasi mistni technici provedou
modernizaci vasich stroju, aby zajistili jejich bezchybnou préci
s papirem, a poskytnou odborné poradenstvi a Skoleni o
obsluze strojl, aby Vam zajistili optimalni vysledky.







